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Datos Básicos 

 

Nombre oficial:  República Popular de China 

Población: 1.328 millones de habitantes 
Población rural: 57% 
Población urbana: 43% 

Superficie: 9.596.900 (km2) 

Densidad de población: 135 hab. /km2 

Crecimiento de la población anual: 6% 

Esperanza de vida: 72 años 

Alfabetización: 93.55% 

Tasa bruta de natalidad (1/1000): 13.45 

Tasa bruta de mortalidad (1/1000): 7 

PBI per cápita: 2.483 U$S 

Idioma oficial: Chino Mandarín 

Capital: Beijing (Pekín) 

Principales ciudades: Shanghai, Cantón, Tianjin, Chongqing 

Clima: Extremadamente diverso, pasando desde clima 
tropical en el sur subártico en el norte. 

Religión: El país es oficialmente ateo. En la práctica las 
más extendidas son: Confucionismo ς religiones 
Taoísmo (15-20%) y el Budismo (5-10 %). 

Moneda: Yuan 

Sistema de pesos y medidas: Sistema métrico decimal 

Diferencia horaria con Uruguay: + 11 horas 
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Estructura Económica 

La economía de China se caracteriza por tener una estructura fundamentalmente industrial. Ya 

existían estos rasgos a principios de los años 70, cuando el sector primario representaba casi el 30% 

del PIB, los servicios el 23% y el resto de los sectores, liderados por la industria manufacturera, el 

47%.En los últimos años esta realidad ha ido modificándose, perdiendo peso en el PBI la producción 

primaria y ganando aún más el resto de los sectores. En la actualidad, la agropecuaria representa un 

11% del total, la industria aproximadamente el 43%, la construcción el 6% y los servicios un 39%.1 

El rápido desarrollo que ha tenido China en las últimas décadas, fue potenciado por el lento pero 

continuo proceso de apertura de la economía a una fuerte corriente de inversión extranjera, lo cual 

posibilitó el crecimiento del consumo interno al crearse una mayor cantidad de empleo en las zonas 

industrializadas y potenció la base exportadora de su economía industrial.  

A pesar del entorno adverso originado por la crisis financiera en Estados Unidos y Europa, en el 2008 

China registró un crecimiento del 9%, siendo una de las tasas más altas entre las economías 

emergentes. Tratando de evitar el impacto negativo en su crecimiento económico, a lo largo del 2008 

el Gobierno chino introdujo una serie de cambios que alentaron aún más la demanda doméstica, la 

reducción de costos de producción industrial y el descenso de la presión inflacionaria. 

En general, los fundamentos económicos de China son sólidos y resistentes como para afrontar las 

turbulencias actuales con mayores certezas que las economías desarrolladas. El FMI estimaba a fines 

del año 2008 un crecimiento de 6.7% para el año 2009 y 8.0% para el año 2010, cifras que 

seguramente serán revisadas a la baja en más de una oportunidad, pero que aún continuarán siendo 

altas en relación al resto de las economías emergentes. 

En la siguiente tabla se presentan algunos datos básicos relacionados con la actividad económica de 

la República Popular de China. 

Indicadores de CHINA2 

  2004 2005 2006 2007 2008* 

PBI, precios corrientes (miles de millones de U$S) 1932 2244 2645 3280 4222 

PBI Per cápita, precios corrientes (U$S) 1.486 1.716 2.022 2.483 3.180 

Inflación anual (%) 3,9 1,8 1,5 6,6 4,5 

Población (millones) 1300 1308 1314 1321 1328 

Balance Cuenta Corriente (% PBI) 3,5 7,2 9,4 11,3 9,4 

TCR de UY con China (base 100=2000) 161 135 130 129 123 

                                                           
1
 Fuentes: Informe Económico y Comercial de China. Oficina económica y comercial de España en Pekín. Para el año  2008, 

los datos son estimados.  
2
 Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a datos del FMI, BCU y BM. 
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En el siguiente cuadro se presentan las importaciones que realiza China, para los principales 20 

capítulos de la NCM, los cuales han crecido en forma continua desde el 2005. Es un gran comprador 

de materias primas de origen mineral, animal y vegetal, productos intermedios, equipos 

informáticos, combustible, etc. las cuales transforma en manufacturas a partir de sus ventajas 

comparativas y la gran disponibilidad de mano de obra. 



Intercambio Comercial Uruguay - China         

 

5 

[E
s
c
ri

b
a

 e
l 
tí

tu
lo

 d
e

l 
d

o
c
u

m
e

n
to

] 
|

 [
S

e
le

c
c
io

n
a

r 
fe

c
h

a
] 

 

 Principales productos Importados por China (en millones de U$S) 

NCM Descripción del producto Año 2005 Año 2006 Año 2007 Año 2008 

85 Maquinas aparatos y material 
eléctrico 

174,835 218,966 256,829 266,599 

27 Combustibles minerales aceites 
minerales 

64,089 89,098 104,986 168,787 

84 Reactores nucleares artefactos 
mecánicos 

96,284 109,122 124,174 138,674 

26 Minerales escorias y cenizas 26,033 32,164 54,050 85,281 

90 Instrumentos aparatos de óptica 
fotografia cinematografia 

49,963 58,860 69,535 77,696 

39 Materias plásticas 33,308 37,833 45,323 48,842 

29 Productos químicos orgánicos 28,019 29,859 38,426 39,280 

87 Vehículos automóviles tractores 12,309 17,052 22,133 26,940 

74 Cobre y manufacturas de cobre 12,896 17,187 27,166 26,094 

72 Fundición hierro y acero 26,210 20,036 23,015 24,521 

12 Semillas y frutos oleaginosos 8,159 8,117 12,267 23,191 

47 Pasta de madera 6,183 7,140 9,590 12,262 

40 Caucho y manufacturas de caucho 5,585 8,440 9,593 11,905 

15 Grasas y aceites animales 3,311 3,920 7,576 10,808 

73 Manufacturas de fundición de hierro 
o de acero 

5,696 6,945 8,045 10,554 

88 Navegación aérea o espacial 6,561 10,940 10,468 10,147 

38 Productos diversos de las Ind. 
Químicas 

6,052 7,411 8,294 9,673 

44 Madera y manufacturas de madera 5,713 6,460 7,979 8,020 

52 Algodón 7,078 9,109 7,718 7,445 

76 Aluminio y manufacturas de 
aluminio 

5,012 6,194 6,745 6,837 

Sub Total 583,295 704,854 853,911 1,013,555 

Todos los productos 659,953 791,460 955,955 1,131,563 

 

Dentro de estos 20 capítulos, Uruguay es un proveedor de importancia en dos partidas 

pertenecientes a las mismas: Soja (1201) y la Madera en bruto (4403). 
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Saldo de la Balanza Comercial (Datos en millones de U$S) 

NCM Descripción del producto 
Saldo 

en valor 
en 2005 

Saldo en 
valor en 

2006 

Saldo en 
valor en 

2007 

Saldo en 
valor en 

2008 

84 Reactores nucleares, artefactos mecánicos. 53,411 77,447 104,378 130,047 

85 Maquinas, aparatos y material eléctrico, -2,521 8,511 43,434 75,443 

61 Prendas y complementos de vestir, de punto 30,175 44,183 60,536 59,733 

62 Prendas y complementos de vestir,  
excepto los de punto 

34,216 42,852 46,293 51,206 

94 Muebles ;mobiliario médico quirúrgico; 21,541 27,010 34,642 41,249 

73 Manufacturas de fundición, de hierro o de acero 13,336 19,839 28,633 37,787 

95 Juguetes 18,515 21,877 25,811 31,494 

72 Fundición, hierro y acero -11,120 5,096 16,927 28,966 

64 Calzado, 18,511 21,205 24,579 28,636 

89 Navegación marítima o fluvial 4,181 7,579 11,227 18,274 

63 Los demás artículos textiles 10,217 11,939 13,382 16,485 

42 Manufacturas .de cuero 11,167 12,047 13,721 16,143 

87 Vehículos 4,285 5,321 9,670 12,363 

86 Vehículos y material para vías o símil. 5,924 5,445 8,117 8,853 

83 Manufacturas diversas de metales comunes 4,057 5,487 6,932 7,371 

Sub Total 215,895 315,839 448,284 564,048 

Todos los productos 102,001 177,475 261,820 297,123 
 

China compra mayoritariamente en los países asiáticos. Japón es su principal socio comercial, país al 

cual le vende cada vez más en términos relativos y absolutos. Estados Unidos es el 5º proveedor en 

importancia y su principal socio comercial de América Latina, es Brasil. 

Principales Socios Comerciales de China 3
 

 
                                                           
3
 Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base datos de Trade Map 
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Principales datos de comercio exterior Uruguay -China4 

 
China es un socio comercial muy importante para Uruguay y ha ido creciendo su importancia en los 
últimos años. En el año 2008 fue el tercer origen de nuestras importaciones después de Brasil y 
Argentina representando el 13% del total comprado,  superando los U$S 900 millones. 
 En el mismo año las exportaciones hacia este país fueron de U$S 174 millones, representando un 3% 
del total exportado, colocando al país asiático como el décimo destino de nuestras ventas. 5 
 
En el período Enero-Julio del corriente año las exportaciones a este destino, sin considerar las 
colocaciones de las Zonas Francas, totalizaron U$S 132 millones, registrando un incremento de 2.3% 
con respecto a igual período del año anterior.  
Por su parte, las importaciones desde China cayeron un 15%, ambas situaciones determinaron un 
descenso del déficit comercial que Uruguay posee con este país. 
 
 
 

EXPORTACIONES  Millones US$ FOB  IMPORTACIONES Millones  US$ CIF  

PERÍODO 2008 2009 % Var PERÍODO 2008 2009 % Var 

Mensual: Julio 25 29 16,0% Mensual: Julio 77 67 -13,0% 

Enero - Julio 129 132 2,3%  Enero - Julio 480 405 -15,6% 

Últimos 12 meses  
(Agosto- Julio) 

192 178 -7,3% Últimos 12 meses 
(Agosto-Julio) 

771 743 -3,6% 

 

 

 

Balanza Comercial Uruguay -China                                                                                                                    

(Datos en millones de U$S) 

 

 

                                                           
4 Fuente: Dirección Nacional de Aduanas de Uruguay 
5 Los datos no incluyen Zonas Francas de Uruguay 
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Evolución de las exportaciones mensuales de Uruguay a China                                              

(Datos en millones de U$S) 

 

 

Principales Capítulos exportados por Uruguay a China                                                          

Enero -Julio 2009  

 
El principal capítǳƭƻ ŜȄǇƻǊǘŀŘƻ Ŝǎ ά[ŀƴŀ ȅ ǇŜƭƻΣ ƘƛƭŀŘƻǎ ȅ ǘŜƧƛŘƻǎέ, Capítulo 51 del Sistema 

Armonizado, representando el 43% del total. El segundo capítulo en importancia es ά{ŜƳƛƭƭŀǎ ȅ ŦǊǳǘƻǎ 

ƻƭŜŀƎƛƴƻǎƻǎέ όнл҈ύΣ ŎƻƳǇǳŜǎǘƻ Ŝƴ ǎǳ ǘƻǘŀƭƛŘŀŘ ǇƻǊ ƭŀ ǇŀǊǘƛŘŀ  όмнлмύ άIŀōŀǎ ŘŜ {ƻƧŀέΦ 9ƭ /ŀǇítulo 03 

άtŜǎŎŀŘƻǎ ȅ ŎǊǳǎǘłŎŜƻǎέ ƻŎǳǇŀ Ŝƭ ǘŜǊŎŜǊ ƭǳƎŀǊΣ Ŏǳȅŀǎ ŜȄǇƻǊǘŀŎƛƻƴŜǎ ǊŜǇǊŜǎŜƴǘŀǊƻƴ Ŝƭ у҈ ŘŜƭ ǘƻǘŀƭ Ŝƴ 

el período Enero-Julio. 

 

NCM Descripción del producto % s/total 

51 Lana y pelo, hilados y tejidos 43% 

12 Semillas y frutos oleaginosos 20% 

03 Pescados y crustáceos 8% 

02 Carne y despojos comestibles 7% 

23 Residuos y desperdicios de industrias alimenticias 7% 

41 Pieles y cuero 5% 

71 Piedras y metales preciosos, joyería y demás 2% 

01 Animales vivos 2% 

44 Madera, Carbón vegetal y manufacturas 2% 

74 Cobre y sus manufacturas 1% 

      Otros 3% 

      Total 100% 



Intercambio Comercial Uruguay - China         

 

9 

[E
s
c
ri

b
a

 e
l 
tí

tu
lo

 d
e

l 
d

o
c
u

m
e

n
to

] 
|

 [
S

e
le

c
c
io

n
a

r 
fe

c
h

a
] 

 

Principales Capítulos importados por Uruguay desde China                                              

Enero -Julio 2009  

 

En la estructura comparativa de nuestras importaciones y exportaciones desde y hacia ese destino se 

destaca la diferencia en valor agregado o contenido tecnológico. Mientras compramos a China 

principalmente máquinas, herramientas, electrodomésticos, calzado, valijas y otros productos 

industrializados, vendemos commodities, es decir materias primas agropecuarias con poco grado de 

elaboración, entre ellos, lanas, cueros, soja, pescado y mariscos, piedras preciosas y carnes y 

menudencias bovinas. 

 

NCM Descripción del producto % s/total 

84 Maquinas y artefactos mecánicos 21% 

85 Maquinas, aparatos de grabación imagen y sonido 17% 

87 Vehículos automóviles y tractores, partes y accesorios 12% 

29 Productos químicos orgánicos 5% 

62 Prendas y complementos de vestir, excepto los de punto 4% 

64 Calzados 4% 

38 Productos diversos de la industria química 4% 

61 Prendas y complementos de vestir de punto 4% 

39 Plásticos y sus manufacturas 3% 

95 Juguetes y juegos 3% 

Otros 21% 

Total 100% 

 

Importaciones de China desde Uruguay                                                                               

Enero -Junio 2009  

 

China considera como importaciones, no solo las compras provenientes del territorio nacional sino 

también las realizadas a las Zonas Francas, lo que implica una importante modificación en los datos 

del comercio6. En el primer semestre de 2009 las exportaciones de Uruguay fueron U$S 103 millones, 

mientras que China declaró compras por U$S 235 millones. 

El princƛǇŀƭ ǇǊƻŘǳŎǘƻ ƛƳǇƻǊǘŀŘƻ ǇƻǊ /Ƙƛƴŀ ŦǳŜ άtŀǎǘŀ ŘŜ ƳŀŘŜǊŀέ ό¦Ϸ{ ммп ƳƛƭƭƻƴŜǎύΣ ǎŜƎǳƛŘƻ ŘŜ 

άIŀōŀǎ ŘŜ {ƻƧŀέ ǇƻǊ ¦Ϸ{ пн ƳƛƭƭƻƴŜǎΣ ŀƳōŀǎ ǇǊƻǾŜƴƛŜƴǘŜǎ ŘŜ ƭŀ ½ƻƴŀ CǊŀƴŎŀ ŘŜ bǳŜǾŀ tŀƭƳƛǊŀ7. Al 

comparar estos valores con los declarados por Uruguay (ver anexo 1), se determina el comercio 

Uruguay ςChina, que incluye las ventas realizadas por nuestras Zonas Francas. 

 

                                                           
6
Dado que el sistema LUCIA de la Dirección Nacional de Aduanas no registra el comercio realizado desde zonas francas, se 

realizaron estimaciones a partir de los datos proporcionados por Trade Map de la OMC. 
7 El 66% de la soja exportada desde ZFNP tiene como destino China. 
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NCM Descripción del Producto  U$S Millones 

4703 Pasta química de madera  114 
1201 Habas de soja 42 
5105 Lana y pelo fino u ordinario 21 
5101 Lana sin cardar ni peinar 18 
2301 Harina, polvo y pellets, de carne, despojos, pescado o de crustáceos 8 
0202 Carne bovina, congelada 4 
4104 Cueros y pieles, de bovino o de equino, depilados, preparados 3 
0303 Pescado congelado 2 
0307 Moluscos, vivos, frescos, refrigerado 2 
0204 Carne ovina o caprina, fresca, refrigerada 1 

Otros 21 
Total 236 
 

Exportaciones de Uruguay con y sin Zonas Francas  

Datos en millones de U$S Primer semestre 
2009 

Total Exportado por Uruguay Sin ZF 103 

Total Exportado por Uruguay Con ZF 235 

Diferencia 132 

 

 

Importaciones y exportaciones uruguayas a China según contenido 

tecnológico 8 

Contenido Tecnológico 
Exportaciones            

% de incidencia 

Importaciones 

% de incidencia 

Productos Primarios 61,0% 0,4% 

Manufacturas basadas en Recursos Naturales 6,6% 10,8% 

Manufacturas de contenido tecnológico Bajo 30,7% 23,4% 

Manufacturas de contenido tecnológico Medio 0,8% 33,7% 

Manufacturas de contenido tecnológico Alto 0,4% 11,6% 

Otros 0,5% 20,0% 

Total general 100% 100% 

  

 

                                                           
8 Nota: Los datos no incluyen las exportaciones de Zona Franca de Uruguay. Elaborado en base al Año 2008 

5Ŝƭ ǘƻǘŀƭ ŘŜ ά{ƻƧŀέΣ ǉǳŜ ¦ǊǳƎǳŀȅ ŜȄǇƻǊǘŀ ŀ  ½ƻƴŀ CǊŀƴŎŀ ŘŜ bǳŜǾŀ tŀƭƳƛǊŀ (U$S 293 millones). 

El 66% es reexportado a China, lo cual posiciona a dicho país como el segundo destino para las  

exportaciones uruguayas 
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Información Práctica 9 
 

Hora local, vacaciones y días festivos  

No existe un período de vacaciones homogéneo para el conjunto de trabajadores, estos varían en 
función del estado civil del trabajador, de la distancia del lugar de trabajo al de residencia familiar, 
etc.  

        Los días festivos son los siguientes:  

 1 de Enero: Año Nuevo Lunar Chino   

 Variable: Fiesta de la Primavera -Año Nuevo Lunar- (3 días). Suele ser entre finales de enero y 
finales de febrero  

 1 de Mayo: Día Internacional del Trabajo.   

 1 y 2 de Octubre: Días Nacionales. 

Horarios laborales 

El horario laboral de los bancos es de lunes a viernes de 8:30 a 17:00 horas, con un intervalo para 

almorzar de una hora y media a dos horas que suele comenzar a las 11:30 o a las 12:00 horas. Los 

sábados el horario es de 8:00 a 13:00 horas, en sábados alternos. El horario de los comercios es muy 

variable, con frecuencia abren todos los días de la semana de 9:00 a 21:00 horas. La Administración 

Pública tiene un horario de lunes a viernes de 8:30 a 17:30 horas, con un intervalo para almorzar de 

una hora y media a dos horas que suele comenzar a las 11:30 o a las 12:00  horas. 

Sugerencias para una negociación comercial en China  

Los empresarios chinos tienen la costumbre de negociar en grupo, por lo cual es conveniente seguir 

la misma estrategia que ellos. El representante de mayor jerarquía en la empresa lidera la 

negociación, no debiendo interrumpir las conversaciones las personas de menor. Hablar en primera 

persona es considerado descortés.  

El empresario chino es muy desconfiado, lo que se refleja en la gran cantidad de información que 

pedirá a su contraparte. No suele establecer relaciones de amistad con sus clientes o proveedores, a 

diferencia de lo que puede suceder en el hemisferio occidental con el paso del tiempo. 

Si se ha cerrado el negocio, todo lo acordado debe figurar en un contrato escrito en los dos idiomas. 

No sería de extrañar que para el acto de la firma, soliciten la presencia de un representante de la 

Embajada. Los contratos de negocios aún no tienen la misma fuerza que en los países occidentales, 

por lo cual deben tomarse los recaudos necesarios para asegurarse el cumplimiento de lo pautado. 

Para los empresarios chinos, el contrato marca el inicio de una relación que pretenden que sea 

duradera, por lo cual pedirán en forma regular que se renegocie o que se incluyan cambios en cada 

operación puntual que se realice. 

                                                           
9 El presente punto es un resumen de la información sobre China  contenida en la publicaci·n òFicha Pa²só, de la 

Oficina Comercial del ICEX  http://www.oficinascomerciales.es/icex  
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Lo complejo de su idioma, suele formar parte de sus tácticas negociadoras. Por esa razón, es 

indispensable contratar intérpretes profesionales de confianza. Para disminuir las posibilidades de 

error, deben usarse frases cortas con palabras simples. 

Si va a hacerse una presentación, no debe ser muy extensa, en especial si la audiencia es numerosa. 

Debe estar basada en hechos concretos y comprobables, en cifras y argumentos técnicos. 

Normas de protocolo más comunes 

9ƭ ǎŀƭǳŘƻ Ƴłǎ ŎƻƳǵƴ Ŝǎ ǳƴŀ ōǊŜǾŜ ƛƴŎƭƛƴŀŎƛƽƴ ŘŜ ƘƻƳōǊƻǎ ȅ ŎŀōŜȊŀΣ ŀƭ ǘƛŜƳǇƻ ǉǳŜ ǎŜ ŘƛŎŜ άbƛ ƘŀƻέΣ 

ǉǳŜ ǉǳƛŜǊŜ ŘŜŎƛǊ άΛ/ƽƳƻ Ŝǎǘł ¦ǎǘŜŘΚέ ȅ ǎŜ ǇǊƻƴǳƴŎƛŀ άNi jaoέΦ ¢ŀƳōƛŞƴ ǎŜ ǇǳŜŘŜ ŘŀǊ ǳƴ ōǊŜǾŜ 

apretón de manos, pero es conveniente esperar que sean ellos quienes lo ofrecen. 

tŀǊŀ ŘŜǎǇŜŘƛǊǎŜ ǎŜ ŘƛŎŜ ά½ŀƛ WƛŀƴέΣ ǉǳŜ ǉǳƛŜǊŜ ŘŜŎƛǊ ά!Řƛƽǎέ ȅ ǎŜ ǇǊƻƴǳƴŎƛŀ άZae tienέΦ 

/ǳŀƴŘƻ ǎŜ ǇǊŜǎŜƴǘŀ ŀ ǳƴŀ ǇŜǊǎƻƴŀΣ ǎŜ ŘƛŎŜ ŀƴǘŜǎ ŘŜ ǎǳ ƴƻƳōǊŜ ά·ƛŀƴ {ƘŜƴέΣ ǉǳŜ ǉǳƛŜǊŜ ŘŜŎƛǊ ά{ŜƷƻǊέ 

ȅ ǎŜ ǇǊƻƴǳƴŎƛŀ άShien yonέ  ƻΣ ά·ƛŀƻ WƛŜέΣ ǉǳŜ ǉǳƛŜǊŜ ŘŜŎƛǊ ά{ŜƷƻǊŀέ ȅ ǎŜ ǇǊƻƴǳƴŎƛŀ άShiao chieέΦ 

Tal como sucede en la mayoría de los países asiáticos, el nombre se compone de tres elementos. Por 

ejemplo, en el nombre Li Paio Hui, Li es el apellido, Paio el nombre generacional y Hui, el nombre 

propio. En las conversaciones de negocios, siempre se le debe llamar a la persona por el apellido, 

precedido del prefijo que corresponda al idioma utilizado. A los funcionarios destacados del 

Gobierno, se ƭŜ ŀƎǊŜƎŀ ƭǳŜƎƻ ŘŜƭ ŀǇŜƭƭƛŘƻ ƭŀǎ ǇŀƭŀōǊŀǎ ά½Ƙǳ ǊŜƴέΣ ǉǳŜ ǉǳƛŜǊŜ ŘŜŎƛǊ ά5ƛǊŜŎǘƻǊέ ȅ ǎŜ 

ǇǊƻƴǳƴŎƛŀ άShurénέΦ tƻǊ ŜƧŜƳǇƭƻΥ 5ƛǊŜŎǘƻǊ [ƛΣ ǎŜ ŘƛŎŜ [ƛ ½Ƙǳ ǊŜƴΦ ¢ŀƳōƛŞƴ Ŝǎǘł Ƴǳȅ ŜȄǘŜƴŘƛŘƻ Ŝƭ ǳǎƻ 

ŘŜ ƭŀ ǇŀƭŀōǊŀ ά[ŀƻέ όǉǳŜ ǎƛƎƴƛŦƛŎŀ άƳŀȅƻǊέύ ŘŜƭŀƴǘŜ ŘŜƭ ƴƻƳōǊŜ ŘŜ ƭŀǎ personas de la tercera edad. 

En las relaciones de negocios no está bien visto el contacto físico. Tampoco debe mirarse fijamente a 

los ojos al interlocutor por un período prolongado .Es conveniente no hablar de política o del 

Gobierno. Los halagos más adecuados se relacionan con la calidad y variedad de la comida china, el 

progreso de su economía o la gran variedad de compras que se pueden hacer en el país. 

Cuando se hace un regalo a título individual debe ser de poco valor, ya que de lo contrario se estaría 

yendo contra la ley. Si se trata de regalos institucionales de alto valor es imprescindible aclararlo para 

evitar malos entendidos. Es usual que los chinos declinen hasta tres veces antes de aceptar un 

regalo, ya que sus costumbres indican que es una clara demostración de que no son ambiciosos. Una 

vez que aceptan, se les debe agradecer su gesto. 

Si es invitado a una cena o almuerzo, es muy recomendable devolver la cortesía lo antes posible. Se 

los deberá esperar en la mesa, ubicarlos de acuerdo al rango de cada uno y comenzar con un brindis. 

Una vez finalizada la cena, los comensales se levantan y se van, ya que no existe la práctica de la 

sobremesa. Nunca hable de negocios y pruebe cada uno de los platos que se ofrezca, como señal de 

buena educación. En la medida de lo posible, para comer utilice los palillos. Si no quiere tomar más 

de la bebida que se le está sirviendo, es indispensable dejar algo en la taza o el vaso. Si queda vacío, 

se le servirá nuevamente. 
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Direcciones y Páginas WEB úti les  

 

Embajada de la República Popular de China en Uruguay 

Dirección: Miraflores 1508                                                                                                                                                
Teléfono: +5982 601 8274  
Fax: +5982 6018508  
E mail: embchina@adinet.com.uy (Secretaría) 
Página Web: http://uy.china-embassy.org/esp/  
Horario de atención al público: Lunes a viernes 09:00 a 13:00 
Horario de oficina: Lunes a viernes 09:00 a 13:00 horas y de 15:00 a 17:00 

Embajada de Uruguay en China 

Embajador: Luis Almagro 
Dirección: Tayuan Building 1-11-2, Beijing C.P. 100600 
Teléfono:  (++8610) 6532 44 45/ 6532 44 13 
Fax:  (++8610) 6532.73.75 
E-mail: urubei@urubei.org 
Horario: 09:00 a 17:00 hs 

Cámara de Comercio Uruguay ς República Popular de China 

Dirección: Rincón 540 piso 3, of. 302 
C.P. 11000 
Teléfono: 9150990 / 9162925   
Fax: 9162925 
E-mail: camuycn@adinet.com.uy 
Horario: lunes a viernes de 10 a 17.30 hs 
 

Consulado General en Shanghai 

Consul: Carlos Irigaray 
Dirección: 300 Huai Hai Zhong RD, Unit 2403 Hong Kong, New World Tower Shanghai, P.R.C.200021 
Teléfono: (++8621) 63353521/ 63353927 
Fax: (++8621) 63353741 
E-mail: conurushang@conurushang.com 

Prensa local 

China Daily: www.chinadaily.com.cn 

Diario de Hong Kong: www.scmp.com.hk 

Organismos públicos y privados relacionados con el comercio 

Ministerio de Comercio: www.mofcom.gov.cn 
Organismo de Promoción de Comercio Exterior, Hong Kong: www.tdc.org.hk / 
 www.tdctrade.com 
Dirección General de Aduanas: www.customs.gov.cn 
Oficina de Estadística: www.stats.gov.cn 

mailto: conurushang@conurushang.com
http://www.chinadaily.com.cn/
http://www.scmp.com.hk/
http://www.mofcom.gov.cn/
http://www.tdc.org.hk/
http://www.tdctrade.com/
http://www.customs.gov.cn/
http://www.stats.gov.cn/
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Otros 

Cámara de Comercio Internacional de China: www.icc-china.com 

Cámara de Comercio de Hong Kong: www.chamber.org.hk 

Federación de Industrias de China: http://www.chinachamber.org.cn 

Información sobre el mercado de China: www.chinamarket.com.cn 

Información sobre empresas, productos y servicios: www.china-inc.com 

Red de negocios de comercio exterior: www.chinagrow.com 

Páginas amarillas: www.chinabig.com 

Información turística: www.cnto.org 

Portal de comercio electrónico Alibaba: http://chinasuppliers.alibaba.com 

http://www.icc-china.com/
http://www.chamber.org.hk/
http://www.chinachamber.org.cn/
http://www.chinamarket.com.cn/
http://www.china-inc.com/
http://www.chinagrow.com/
http://www.chinabig.com/
http://www.cnto.org/
http://chinasuppliers.alibaba.com/

