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Acerca de China

La Republica Popular Chimg actualmente la tercera economia del mundo, detras de
Estados Unidos y Japgrero se estima que en el proximo trienio ocupara el segundo lugar,
y probablemente, en veinte afios estaté&gputando el primer lugar. Ademas, actualmente es
el primer exportador mundial de bienesademas de estar entre los primeros diez
exportadores mundiales de alta tecnologia, segun el Foro Econdmico Muikditds logros

se han sido conseguidoen menos deveinte afios, luego de que el Partido Comunista
gobernante decidiera convertir a China en uéeconomia de mercado socialistan 1992.

Actualmente Chinaocupa el puesto 29° en el indice de Competitividad Global del Foro
Econdmico Mundial de 20e®010, la posicion 892 entre los paises del indice de Facilidades
de Hacer Negocios (Ease of Doing Business Index) del Banco Mundial para el agiceR009
puesto 92° en el dltimo indice de Desarrollo Humano del Programa de las Naciones Unidas
para el Desarrollo, g0 con una tendencia importante a la mejora, siete puestos subio
respecto a la medicion anterior.

Es el pais mas pobladtel mundo con més de 1.300 millones de habitantzsca dela
quinta parte de la poblacion mundigbi bien es el cuarto pais mas mpia del mundo en
cuanto a extension territorial, s6lo un 7% de su superficie es apta para la explotacién
agricola La poblacién rural en China representa alrededor del 55% del total, y tiene un
ingreso per capita mas de tres veces menor que la poblacidanar La emigracion a las
ciudades es muy importantesegun las Ultimas estadisticas oficiales, el pais tiene cerca de
240 millones de trabajadores migrantes éxpansion de faciudades con la consecuente
urbanizacién industrializacion y construcciénedinfraestructura, determinaue se pierdan
entre 200.000 yun millén de hectareas productivas al afio.

El PBI chino ascendi6 en 2009 a US$ 4.900.000 millones, incrementandose un 8,7% real
respecto al afio anterior. Sin embargo, China continla siendo wnstaadocercano a la

media anivel mundial si tomamos en cuenta su PBI per cafitaproductoesta distribuido

en un 10,9% de actividad agequaia, 48,6% de actividad industrial y un 40,5% de
actividades de servicios.

Su capital es Beijing y la ciddenas poblada del pais es Shanghai. Hong Kong y Macao
tienen el rango ddrRegiones Especiales con un alto ndelautogobierngy dentro de éste,
cuentan con politicas comerciales autbnomas



i
[

Politica comercial china

Aranceles

La liberalizacion unilatal del comercio ha sido una politica constantegitgdierno de China

en suprocesode reforma estructural de los dltimos afios, con el objetivo de introducir
conocimientos y tecnologia del exterior, y promover el desarrollo. Esto ha generado un
crecimienb constante de las exportaciones y de las inversiones. Su ingreso a la Organizacion
Mundial del Comercio (OMC) en 2001 ha revaliddibhia politica con la consolidacion de
todo el universo arancelario y la creciente adaptacion de la normativa comercad a |
pardmetros internacionales.

El arancel es el principal instrumento de la politica comercial china, siendo practicamente el
100% de los mismos del tipo ad valorem. El arancel’Nivfglio aplicado por China es de
9,69, con un maximo dé&5%. Para los prodtos agropecuarios|@romedio sube a 15,6%

y para los industriales baja al 8,7&dyo maximo es 50%.

Acuerdoscomerciales

China ha firmado acuerdos comerciales de distinto alcance con ASEAN (2002), las Regiones
Administrativas Especiales de Hong Kon@022 y Macao (2003), Tailandia (2003), Chile
(2006), Paquistan (2006), Nueva Zelanda (2008), Peru (2008) y Singapur (2008). Actualmente
tiene abiertas la negociaciones de acuerdos comerciales con Australia, la Union Aduanera de
Africa del Sur (SACU); eln@ejo de Cooperacion del Golfo (GCC), Islandia, Noruega y Costa
Rica.

Ademas, China ofrece aranceles preferenciales bilaterales a algunas mercancias
provenientes de cerca de cuarenta paises menos adelantados

Otros aspectosle la politica comercial

A parir de 2007 se aplicaron contingentes arancelarios a ocho categorias de productos:
trigo, maiz, arroz, azucar, lana, lana peinada, algodon y abonos quimicos. Ademas parte
importante de estos contingentes se asignan a empresas de comercio del Estado.s&parte
importa a través del Estado la mayor parte del petréleo crudo y elaborado, y el tabaco.

Ademas China aplica licencias automaticas de importacion, sujetas a la normativa de la
OMC, a unas cien lineas arancelarias. Ellas se refieren, entre otros, deasx@sal, aceites
vegetales, minerales, caucho, y productos derivados de la industria del papel. Estas licencias

! De nacion mas favorecida
2 Célculos de la OMC para #)@on las definiciones de productos agropecuarios e industriales dpsiqaor
dicha organizacion.
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tienen fines mayormente estadisticos, no deberian generar ninguna restriccion valor ni de
cantidad. Las licencias tienen un plazo méaximo iée dias para la concesion, pero pueden
liberarse inmediatamente.

China ha venido adoptando medidas para poner a sus normas nacionales en conformidad
con las normas internacional. En cuanto al régimen de medidas sanitarias y fitosanitarias,
que comprende o alto nimero de normas, sigue siendo muy complejo.

Por otro lado, China ha ido restringiendo las exportaciones de varios rubros. Diversas
medidas como impuestos a las exportacion, reduccion de las desgravaciones de IVA a las
exportaciones, prohibiciones la exportacion, asi como licencias y contingentes a la misma,
se han ido adoptando con el objeto de reducir las exportaciones de productos que utilizan
grandes cantidades de recursos naturales y engugfa disminuir las agresiones al medio
ambiente,o para recortar el gran superaviie comercioque China tiene para disminuir sus
conflictoscomercialegon algunos paises.

China planea establecer un arancel cero para las importaciodeslos paises menos

desarrollados China planea implantar progresivamente durante el proximo afio una politica de ar:
cero al 95% de las importaciones procedentes de los paises menos desarrollados, segiin ha dado a c
Ministerio de Comercio chindAsi, esta politica pretende aumentar las exportaciones hacia China de ¢
paises, sin que se haya establecido, hasta el momento, qué productos se beneficiaran de dicha politic
Fuente: China Daily
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Arancelegpromediosaplicados por China por Seccidel Sistema Armonizado

1 Animales vivos y pradttos del reino animal

2 Productos del reino vegetal

3 Grasas y aceites animales o vegetales; productos de su desdoblamiento; grasas
alimenticias elaboradas; ceras de origen animal o vegetal

4 Productos de las industrias alimenitas; bebidas, liquidos alcohdlicos y vinagre; tabac
sucedaneos del tabaco elaborados

5 Productos minerales

6 Productos de las industrias quimicas o de las industrias conexas

7 Caucho y sus manufacturas

Pieles, cuergpeleteria y manufacturas de estas materias; articulos de talabarteria g
8 guarnicionaria; articulos de viaje, bolsos de mano (carteras) y continentes similares
manufacturas de tripa

Madera, carbén vegetal y manufacturas de madera; corcho ynsmsifacturas;
manufacturas de esparteria o cesteria

Pasta de madera o de las demas materias fibrosas celulositas; papel o carton para
(desperdicios y desechos); papel o carton y sus aplicaciones

11 Materias textiles y sus manufauras

Calzado, sombreros y demas tocados, paraguas, quitasoles, bastones, latigos, fustj
12 partes; plumas preparadas y articulos de plumas; flores artificiales; manufacturas d
cabello

Manufacturas de piedra, yeso fraguabtemento, amianto (asbesto), mica o materias
analogas; productos cerdmicos; vidrio y manufacturas de vidrio

Perlas naturales (finas)* o cultivadas, piedras preciosas o semipreciosas, metales
14 preciosos, chapados de metal precioso (plaque) y namtufas de estas materias;
bisuteria; monedas

15 Metales comunes y manufacturas de estos metales

Magquinas y aparatos, material eléctrico y sus partes; aparatos de grabacion o
16 reproduccion de sonido, aparatos de grabacion o reproduad@imagen y sonido en
television, y las partes y accesorios de estos aparatos

17 Material de transporte

Instrumentos y aparatos de Optica, fotografia o cinematografia, de medida, control g
18 precisién; instrumentos y aparatos medicoqugitos; aparatos de relojeria; instrument
musicales; partes y accesorios de estos instrumentos o aparatos

19 Armas y municiones; sus partes y accesorios

20 Mercancias y productos diversos

21 Objetos de arte o coleccion y antiglades

3 Segun célculos del Centro de Comercio Internacional 2009
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Intercambio comercialle bienesde Chinacon el mundo

Como ya fue mencionado, China se ha convertido en el primer exportador muwadial
mercancias en el afio 2009, superando a Alemania por primera vez. Asimismo esebsegu
importador mundial de mercanciasiempre segun las cifras de la OMC. En total, en 2009
realizd6 exportaciones por US$ 1.201.8Wd8llones e importaciones por US$ 130971
millone$. Estas cifras implican utescenso del 1% respecto a las exportacionee 2008 y

del 11% respecto a las importaciones del mismo df@.caida en el comercio mundial en
valores del afio 2009 fue de 23% respecto al afio anterior.

Principales Socios Comerciales de China

Exportaciones chinas Importaciones chinas
Millones | % Total Millones | % Total
de US de US$
EUA 221.362 18,4% | Japon 130.954 13,0%
Hong Kong 166.249 13,8% | Corea del Sur 102.503 10,2%
Japon 98.014 8,2% | Taiwan 85.705 8,5%
Coreadel Sur 53.625 45% | EUA 77.766 7, 7%
Alemania 49.928 4.2% | Alemania 55.872 5,6%
Pai®s Bajos 36.688 3,1% | Australia 39.236 3,9%
Reino Unido 31.282 2,6% | Malasia 32.245 3,2%
Singapur 30.084 2,5% | Brasil 28.310 2,8%
India 29.666 2,5% | Tailandia 24.854 2,5%
Francia 21.613 1,8% | Arabia Saudita 23.599 2,4%
Australia 20.657 1,7% | Federacion Rusa 21.149 2,1%
Taiwan 20.517 1,7% | Singapur 17.737 1,8%
Italia 20.247 1,7% | Angola 14.666 1,5%
Malasia 19.636 1,6% | India 13.720 1,4%
Emiratos Arabes Unidos 18.637 1,6% | Indonesia 13.549 1,3%
Uruguay 794 0,1% | Uruguay 736 0,1%
TOTAL 1.201.879 TOTAL 1.003.971

Fuente: Trade Map

4 Estas cifras difieren minimamente con las de la Base de datos Trade Map del Centro de Comercio Internacional, US$ ll@®4s879 m
US$ 1.003.971 millones, respsetnente



Principales productosmportados por Chinaen millones de 85)

Partida
arancelaria

Descripcién del producto

8542

2709

2601 Minerales de hierro y sus concentrados

Dispositivos de cristal liquido; laseres; los den
aparatos e instrumentos de Optica
Maquinas automaticas para tratamiento o
procesamiento de datos y sus unidades
Telébnos, incluidos celulares, y demas aparat
de transmision o recepcioén de voz, imagen u
otros datos

1201 Habas de soja

Aceites depetroleoo de mineral bituminoso,
excepto los aceitesrudo

9013
8471

8517

2710
7403
8541
8703

8473

<y0lsl | Partes y accesorios de vehiculos automdviles
Hullas; briquetas, ovoides y combustibles solic

2701

clseli | Circuitos impresos

Lasdemasaeronaves (helicopteros, aviones);
vehiculos espaciales

Polimeros de etileno en formas primarias
Aparatos para corte, seccionamiento, y demas
de circuitos eléctricos

Transformadores eléctricos, convertidores
eléctricos estaticos

2902 Hidrocarburos ciclicos

8802

8536

8504

Fuente: Trade Map

Circuitos electronicos integrados

Aceites crudos de peaiteo o de mineral

Cobre refinado y aleaciones de cobre, en brut

Diodos, transistores y dispositivos
semiconductores similares

Automoviles para trismo y deméas automoviles
para el transporte de personas

Partes y accesorios para computadoras y
maquinas de oficina

Valor Valor Valor Valor Valor
importado importado importado importado importado
en 2005 en2006 en 2007 en 2008 en 209
82.202 107.152 | 128.664 | 130.583 120.752
47.723 66.412 79.858 129.331 88.949
18.379 20.913 33.798 60.709 50.160
30.628 35.865 45.329 48.535 38.248
18.023 19.925 20.007 22.847 21.764
3.265 3.637 18.804 18.890 19.086
7.778 7.489 11.473 21.815 18.788
10.426 15.549 16.636 30.174 16.649
4.483 5.495 10.705 10.233 15.882
11.246 13.160 15.627 16.746 15.574
4.691 6.951 9.844 14.060 14.354
16.455 19.142 17.477 15.612 13.658
6.713 9.029 10638 11.080 12.390
1.383 1.618 2.422 3.510 10.579
6.571 8.697 10.778 11.065 9.470
5.716 9.802 9.265 8.677 9.422
6.087 6.392 6.873 7.818 9.321
5.849 7.617 9.135 9.770 9.022
5.141 6.608 8.214 8.709 8.653
5.596 6.033 8.873 9.074 8.462
298.354 | 377.486 | 474.420 | 589.238 511.185
659.953 [ 791.461 | 956.115 | 1.132.562 | 1.003.971




Principales poductosexportados por Chinalen millones de US$)

Partida

. Descripcién del producto
arancelaria

8471

Valor

Valor

Valor

exportado exportado exportado

en 2005

en 2006

en 2007

Valor

Valor

exportado exportado

en 2008

en 2009

8528

8473

8901

9013

8443

8541

6110

8504

4202

2710

6402

8521

8516

Magquinas automaticas para tratamiteno 76299 | 93017 | 93510 | 105652 | 101588
procesamiento de datos y sus unidades
Teléfonos, incluidos celulares, y demas aparat

SEYARE de transmision o recepcion de voz, imagen u 9.429 11.805 78.750 89.876 86.453
otros datos
Monitores y proyectoresgparatos receptores dé ¢ ., | 15959 | 36615 | 35230 | 26.660
television
FEIIES 1) EEBEEATES (2 GEmUIEE s ) 28.504 | 33.033 | 32739 | 31.989 | 26.200
magquinas de oficina
Transatléticos, barcos para excursiones, 3968 7091 10587 17.924 23.800
transbordadores, carguerpstc.

AR Circuitoselectronicos integrados 14.601 21.555 23.874 24.693 23.633
Dlsposmvo§ de cristal Ilqwdq; Igseres; los dem 11.450 13.822 20.682 23 558 20.336
aparatos e instrumentos de Gptica
Maquinas y aparatosapa_ imprimir, copiadoras \ 303 403 18.726 19,865 17.078
de fax; partes y accesorios
DIEELEs, (ETEISETES i Clefeeifies 4.248 6.136 9.976 17.020 | 15.483
semiconductores similares
Sueteres, jerseys, pullovers, cardiganes, chale o /7 | 15859 | 16052 | 16.064 | 14.906
y articulos sirtares, de punto
Transformadores eléctricos, convertidores 8518 | 11.006 | 14.218 | 16700 | 14.680
eléctricos estéticos

9403 Los demds muebles y sus partes 7.861 9.720 11.811 13.738 13.658
Trajes sastre, conjuntoshaquetas (sacos),

syl vestidos, faldas, pantalones y shorts, para 10.570 12.481 13.444 14.080 13.151
mujeres y nifias
Baules, maletas (valijas), rpaletmes, portafolio 7311 8.703 10.913 14.086 12.791
fundas y estuches, y demas
Aceites de petrqle@ de mineral bituminoso, 6.411 7048 9231 13.721 12.549
excepto los aceites crudo

9401 Asientosy sus partes 5.641 7.409 10.354 13.205 11.678

<yolsi | Partes y accesorios de viehlos autondviles 6.567 8.849 12.173 14.584 11.532
Los demés <,:al_zadosrceuela y parte superior d 6.667 7 860 9200 10.663 11.054
caucho o plastico
Apara_ltos d_e grabacion o reproduccién de imag 7 649 7773 7996 10.517 10.870
y sonido (videos)

CESEEES 6 EEUE, Y (S Gl 7.281 8.580 10138 | 11774 | 10.503
electrotérmicos de uso domést
Subtotal 241.197 | 302.108 450.221 514.242 478.604
Todos los productos 761.953 | 968.936 | 1.220.060 | 1.430.693 [ 1.201.879

Fuente: Trade Map
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China se convierte en el mayor mercado de automésildel mundo,Al superar a Estados Unidos, con una venta ar
de casi 14 millones de vehiculos en 2009 (un 46% mas que el afio anterior), China se ha convertido en el me
automoviles mas grande del mundo, informé la Asociacion de Fabricantes de @viigsnde China. De los casi
millones de vehiculos vendidos, el 53% corresponde a coches de pasajeros. La produccién a su vez, aument
hasta los casi 14 millones de vehiculos. Las tres marcas mas vendidas en 2009 fueron Shanghai Volkswa
Volkswagen y Shanghai General Motors, todas empresas mixtas de capitalatdrimin y chindS a4 i I R2 dzy A

mercado automovilistico nacional todavia goza de un gran potencial, ya que los niveles de vida estan mejorando,
media de propiedad dedz(i 2 Y5 @A f S& LISNXIySOS ota2lésxs RA22 52y3
industria continuara protagonizando un rapidrecimiento durante la proxima década, ya que se ha convertido er
LIAEFNI RS tF SO2y2YNI v idddegiyiiento dela indAshiB s aleb® 2 156 Inedidasadé &stin
implementadas por el gobierno para promover el uso de coches ecolégicos, como el recorte sobre la tasa de co
coches con motores de menos de 1,6 litros, hasta dejarla en un 5%. @la cale el crecimiento en las ventas de aut
se contraerda a un menor pero mas razonable 10%, para ubicarse en 15 millones de unidades & [2&HD. de la
primera posicion de China en las ventas, alin queda un largo camino por recorrer antes de gqueiesgacen un

verdadero gigante de autos, ya que no posee las tecnologiagppumsras ni marcas famosas a nivel mundial”, afirr
Dong Yang.

Exportaciones e Importaciones de Servicios de China

Exportacionesafio 2008,US$147.112 millones

Servicios - 2008 L
US$ millones Participacién

268 Otros servicios empresariales 46.349 31,51%
236 Viajes 40.843 27,76%
205 Transporé 38.418 26,11%
249 Servicios de construccion 10.329 7,02%
262 Servicios de informata y de informacion 6.252 4,25%
245 Servicios de comunicaciones 1.570 1,07%
253 Servicios de seguros 1.383 0,94%
291 Servicioslel gobierno 666 0,45%
266 Regalias y derechos de licencia 571 0,39%
287 Servicios personales, culturales y recreativ 418 0,28%
260 Servicios financieros 315 0,21%

Importaciones afio 2008 US$158.924 millones

Servicios . Attt .
US$ millones Participacion

205 Transporé 50.329 31,67%
268 Otros servicios empresariales 38.597 24,29%
236 Viajes 36.157 22,75%
253 Sevwicios de seguros 12.743 8,02%
266 Regalias y derechos de licencia 10.319 6,49%
249 Servicios de construccion 4.363 2,75%
262 Servicios de informatica y de informacion 3.165 1,99%
245 Servicios de comunicaciones 1.510 0,95%
291 Servicioslel gobierno 920 0,58%
260 Servicios financieros 566 0,36%
287 Servicios personales, culturales y recreativ 255 0,16%

5 Fuente: Centro de Comercio Internacional
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Intercambio comercidUruguay- Chind

China es un socio comercial muy importante para Uruguay y ha ido creciendo su importancia en los
dltimos afbs. Eh el afio 200 fue el tercer pais de destino de nuestras exportaciéndsspués de

Brasil y Argentina, codS$ 235millones, 4,3% del total exportadoabiénfue el tercer origen de
nuestras importacionesambién después de nuestros socios del MERIR) por un monto de US$
789que representarortasi el 12%leltotal de importaciones.

Balanza comerciale Uruguayg Chinag (datos, sin @nasfrancas en millones de US$

0
2008 2009 % de
Variacion
Exportaciones 175 235 34%
Importaciones 910 789 -13%
Saldo -735 -554 -25%
Balanzacomercial Uruguay China
(datos en millones d&JS$
1.000
300
600
400
200 -
M 2008
O 7 T 1
. ) i 2009
200 Exportaciones Importaciones
-400
-600
-800
-1.000

® Fuente: Direccién Nacional de Aduanas de Uruguag datos de esta fuente difieren fuertemente en cuanto a las exportaciones de
Uruguay con los de la Aduana china, y los de Trade Map. Las principadas de ello son dos. Por un lado buena parte de la soja uruguaya
exportada es enviada primeramente a la Zona Franca de Nueva Palmira para ser embarcada alli con destino a China, patceparas;

la DNA, el destino de la exportacion es dicha zoaach. Por otro lado, la mercaderia que se produce en las zonas francas uruguayas, y
gue no ingresan en territorio franco nacional o ingresan en transito, no son registradas como exportaciones por la DNés Entre
productos que cumplen esta condicion, seceentra la celulosa que vende a China la empresa UPM ubicada en la Zona Franca de Fray
Bentos.

" Segundo si tomamos en cuenta las exportaciones desde zonas francas, segtn lo comentado en la notsSegi@ni@stimaciones de
Uruguay XXI, en base a infaacion obtenida de las zonas francas, las exportaciones a China desde éstas, en 2009, ascendieron a US$ 454
millones, lo que haria un total de US$ 689 millones

10



Evolucion de las exportaciones mensuales de Uruguay a China

(datos en millones de US9$

WIES 2008 2009 % de Var.09/08
Enero 15 9 -44%
Febrero 11 11 -5%
Marzo 12 18 53%
Abril 15 27 74%
Mayo 13 15 20%
Junio 38 24 -38%
Julio 24 29 18%
Agosto 8 30 296%
Septianbre 10 14 40%
Octubre 8 17 101%
Noviembre 9 17 80%
Diciembre 10 26 152%

Los principaleproductos exportada son la lana y Isoja, en unas exportaciones que se distinguen

M 2008 i 2009

por su grado de concentracion en pocos produttosuy diferente a lo quecurre con los productos
gue se importan desde China, de mucha més variedad.

8 Segin las estimaciones de Uruguay XXI, desde las zonas francas exportaron en 2009 haméu@siag, soja, de produccion uruguaya,
por US$ 258 millones y US$ 196 millones, respectivamente.

11
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Principales productos de intercambio UrugugyChina (sin datos de zonas frangas

Principales 10 productos exportados hacia China en 2009 Principales 10 productos importados dde China en 2009
MilesUS$ % Miles US$ %

NCM Descripcion FOB partic. | NCM Descripcion CIF partic.

1201 | Habas de soja 50.869 | 21,6%| ga71|Maquinas automaticas para el 78.387 | 9,9%
procesamiento de datos

5105 | Lanacardada o peinada 50.376 21,4%| 8528 | Aparaps de television 44.885 57%

5101 | Lana sin cardar ni peinar 42.858 | 18,2%| 8517 | Aparatos eléctricos de telefonia 36.646 4,6%

2301 | Harina, polvo y pellets de came 18.626 | 7.0% | 380g| INSecticidas, raticidas, fungicidas, | - 55 g57 | 4 594
herbicidas y desinfectantes

0202 | Carne bovina congelada 14.548 6,2% | 8711 | Motocicletas y velocipedos 31.695 4,0%

0303 | Pescado congelado 13.830 | 5.9% | 8704 Yehiculos automoviles para el 22678 | 2,9%
transporte

4104 Cueros_ y pleles_, curtidos devino o 6.125 2.6% | 8708 Partes,y accesorios para vehiculog 21.816 2.8%

de equino, depilados automoviles
1502 Gra§a de gnlmales Qeéapeme 4.098 1,7% | 6402 Los demas .calzados con suelay 19119 2.4%
bovina, ovina o caprina parte superior de caucho
7103 E;S::zspremosas 0 Semipreciosas 5 939 1,7% | 8443 | Maquinas y aparatos para imprimif  13.787 1,7%
0102 | Animales vivos de la especie bovirf  3.732 1,6% | 8415 | Maquinas para acondicionar aire 12.991 1,6%
Subtotal 208.991 | 88,8% Subtotal 314.931 | 39,9%
Total 235.434 | 100% Total 789.189 | 100,0%

Intercambio comercial segln contenido tecnolédico

En la estructura comparativa de nuestras importaciones y exportaciones desde y hacia ese destino se
destaca la diferencia en valor agregag@n contenido tecnolégico. Mientrablruguay importa de

China pincipalmente maquinas, herramientas, electrodomésticos, calzado, valijas y otros productos
industrializados)e vende basicamentécommoditieg, es decir materias primas agropecuarias con
poco grado de elaboracién, entre ellos, lanas, sajaros,carne,piedras preciosas y pescado.

CATEGORIAS

Productos primarios

Manufacturas basadas en recursos naturales provenientes de la agricul

y la forestacion
Manufacturas basadas en recursos naturales. Restantes productos

Exportaciones

Importaciones

Manufacturas de contenido tecnol6gico bajo. Textiles y/o vestimenta
Manufacturas de contenido tecnolégico bajo. Restantes prothe
Manufacturas de contenido tecnoldgico medio provenientes danaustria
automotriz
Manufacturas de contenido tecnolégico medio provenientes dalustrias
procesadoras
Manufacturas de conteniddecnolégico medio provenientes déendustrias
de ingenieria
Manufacturas de contenido tecnoldgico alto. Productos eléctricos
electrénicos
Manufacturas de contenido tecnolégico alto. Restantes productos
Otras transacciones

TOTAL

Afio 2009

US$ mill. % partic. US$ mill. % partic.
157,5 66,9% 4,1 0,5%
39 1,7% 129 1,6%
11,1 4, 7% 45,6 5,8%
60,0 25,5% 1377 17 5%
0,2 0,1% 68,1 8,6%
0 0,0% 95,1 12,0
1,0 0,4% 37,4 4,7%
0,4 0,2% 98,1 124%
0 0,0% 1136 14 4%
0,2 0,1% 11,8 1,5%
1,1 0,5% 164,7 20,9%

2354 100,0% 7892 100,0%

9 Nota: La clasificacion de Nivel Tecnolégico es en base a la Comisién Nacional de Comercio Exterior del Ministerio dey Economia

Produccién de Argentina
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OPORTUNIDADE®MERCIALES

En esta seccidn se presenta un analisis de potenciales oportunidades comerciales para exportaciones
uruguayas con destino a China. El estudidadeoportunidades comerciales se realizé en base a la
tasa de crecimiento anual promedi®l comerciode los productos entre el afio 202008, dejando

de lado el afio 2009 debido a la importante reduccion del comercio mundial. Para identificar estas
oportunidades se analizaron las importaciones chinas y las exportaciones uruguayas para el afio 2008
a nivel de subpartidas (cédigarancelarioa 6 digitos). Asimismo se calcularon las tasas de
crecimiento de importaciones y exportaciones para el periodo 2008 a nivel de sub partidas y en

el total agregado.

En el periodo de referencia las exportaciones uruguayas totales crecieron a razén de un 18 % anual
en promedio. Por otra parte, las importaciontesales de Chin@recieron a razén de un 19% anual
en promedlio.

A partir de esta informacion se identificaron aquellas sub partidas de exportaciones uruguayas y de
importaciones chinas que pueden considerarse como dindmicas, entendiendo por dinamicas aquellas
cuyo crecimiento anual en promedio supegé crecimiemo agregado promedi@n el periodo de
referencia.

El paso siguiente del estudio fue cruzar los resultados de ambas bases, a fin de identificar un
conjunto de rubros dindmicos tanto en la oferta exportable uruguaya como en la demanda de
importaciones de Cha. De este modo ddentificaron 182 subpartidas.

Durante el afio 2008 estas partidas acumularon U890Lmillones de exportaciones en el caso
uruguayo. Por su parte las mismas partidas significaron US$ 145.531 millones de importaciones para
China.

De esas 182 subpartidas seleccionadas, actualmente Uruguay esta exportando las siguientes cuatro:

120100 Habas de soja, incluso quebrantadas.

510121 Lana esquilada, desgrasada sin carbonizar.

230110 Harina, polvo y pellets, de carne o despojos; chicharrones
740400 Desperdicios y desechos de cobre
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alor 200 ECIIENION M ateliato alor 2008 =CHTHEITS Artieipg alore
odigo de De PCIO del proad O one e S s i e one Pro Selle s ¥ ap ado
Proad O p al g alo exportaclio d al e alo pPOIrtaclio

i 0042008 diale i 0042008 diale PO ; =<
Todos los productos 5.949 18 0,04 1.132.562 19 6,97

120100 | Habas de soja, incluso quebrantadas 3274 39 0,93 21.815 31 49,45 2,4
510121 |Lana esquilada, desgrasada sin carbonizar 5,8 35 1,02 124 26 22,05 38
230110 |Harina, polvo y pellets, de carne o despojos; chicharrones 18,5 20 2,13 37 53] 4,23 385
740400 | Desperdicios y desechos de cobre 6,9 29 0,04 5.970 28 30,01 0
150200 | Grasas de animales de las especies bovina, ovina o caprina 49,1 36 2,74 360 27 17,93 4
440399 | Las demas maderas, en bruto, incluso descortezada 1770 35 3,79 1.6 24 32,66 0
020220 | Carne de bovinos en trozos sin deshuesar, congelada 3,3 41 0,60 1 27 0,13 12
020442 | Los demas cortes (trozos) de carne de ovinos congetaddeshuesar 30,8 48 1,87 102 24 6,63 12
220429 | Los demas vinos y mostos de uva 2,9 209 0,10 84 37 2,86 20
300210 | Sueros especificos de animales o de personas inmunizados y demas 4,6 a7 0,01 256 71 0,66 0
760200 | Aluminio, desechos y desperdicios 1,6 26 0,01 2.540 26 21,39 0
852439 | Losdemasdiscos para sistemas de lectura por rayos laser 2,2 119 0,01 1.636 19 5,78 n/d
220421 | Los demas vinososto de uva en recipientesferioreso iguales a 2 lts 6,1 21 0,03 276 88 1,29 14
020690 | Los demas despojos comestibles de animales congelados 0,2 28 0,17 4 49 3,42 18
411310 | Cueros preparados despudsl curtido o del secadde los demas animalg 0,7 19 0,06 136 20 16,93 14
551633 | Tejidos con hilados de distintos colores con fibrai§iciales 0,6 223 1,70 2 29 5,54 10
854441 | Los demas conductores eléctricos para una tension inferior o igual a 8 0,2 152 0,00 1.890 61 9,47 n/d
391732 | Los demas tubos flexibles de plastico, sin reforzar ni combinar 0,9 144 0,03 96 23 2,85 6,5
392020 | Placas, hojas, peliculas, bandas y laminas de polimeros de propileno 7,4 36 0,08 480 19 5,30 6,5
400520 | Disolucionesdispersionesexcepto las de subpartida 4006 0,5 101 0,43 10 27 6,04 8
401110 | Neumaticos nuevos de caucho del tipo utilizado en automoviles dertar 0,9 - 0,00 175 34 0,52 10
040510 | Mantequilla 345 19 0,78 34 27 0,79 10
170490 |Losdeméasarticulos @& confiteria sin cacao 0,5 19 0,01 38 19 0,52 10
283329 | Losdeméassulfatos 28,7 - 2,75 8 20 0,73 5,5
310420 | Cloruro de potasio 0,7 50 0,00 2.831 22 12,48 2
382200 | Reactivos compuestate diagnostico® laboratorio 0,1 82 0,00 571 21 3,26 45
382319 | Losdemasacidosgrasos monocarbolidos industriales 0,2 51 0,01 18 25 0,67 16
600610 | Tejidos de punto, de anchura > 30 cm, de lana o pelo fino 1,0 71 0,59 18 29 11,97 12
610443 | Vestidos, de punto de fibras sintéticas, para mujeres o nifias 0,1 51 0,01 4 71 0,21 17,5
610620 | Camisas, blusas, blusas camisgraslos, de punto de fibra sirniéa 0,4 62 0,02 3 21 0,12 17,5
610712 | Calzoncillos, de punto, para hombresifios de fibrassintéticas 2,2 41 0,45 1 66 0,21 16
620191 |Los demas anoraks, cazadorastyculossimilares para hombres o nifio 0,4 26 0,17 2 25 0,78 16
630120 | Mantas de lana o de pelo fino (excepto &éctricag 0,5 18 0,33 1 40 0,71 16
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Cadigo del
producto

680530

Descripcion del producto

Abrasivos naturales o artificiales en polvo ogeanulos con soporte

Uruguay exporta hacia el mundo
Tasa de
crecimiento
promedio
anual en valor
en 20042008,

Valor 2008,
en millones

uss$

0,5

%

Participadon
en las
exportaciones
mundiales, %

0,04

China importa desde el mundo

Valor 2008,
en millones

uss

Tasa de
crecimiento
promedio
anual en valor importaciones
en 20042008,

%

Participacion
en las

mundiales,

2,95

Arancel ad
valorem
aplicado

o, PO China a

Uruguay

701720 | Articulos de los demas vidrios coBilat. Lineal inf. 5x16 por kel 1,2 71 0,58 1 36 0,44 8
020130 | Carne de bovinos deshuesada, fresca o refrigerada 3053 20 2,60 7 32 0,07 12
847170 |Unidades de memoria 0,3 24 0,00 17.348 19 22,5 0
854460 | Losdemasconductores eléctricos para una tension superior a 1000 v 0,5 - 0,01 172 19 2,41 11,2
870850 | Ejes con diferencial, incluso con otros érganos de transmision, dewes 391 24 0,25 303 31 1,71 9,2
940161 | Sillas y asientos de madera, tapizados 0,2 58 0,00 48 53 0,36 0
620213 | Abrigos, impermeables, chaquetones, capas y articulos similaresyae f| 55 18 0,27 9 31 0,35 19
630222 | Las demas ropas de cama, estampadas de fibras sintéticas o artificial 54 62 0,94 1 145 0,07 16
730660 |Los dema tubos de hierro o acero, soldados excepto losetioncircular 0,6 257 0,01 94 23 1,40 n/d
830140 |Las demas cerraduras; cerrojos 0,4 23 0,01 63 31 1,90 14
847150 |Unidades de procesos digitales, excluidas las subpartidas 8471414384 0,3 23 0,00 1111 22 2,67 0
850211 | Grupos electrégenos con motor de émbolo 0,3 147 0,01 48 25 2,00 10
852390 | Losdemassoportes preparados para grabar el sonidandlogas 0,1 - 0,00 2.551 34 13,09 n/d
390190 | Losdemaspolimeros de etileno en formas primarias 0,2 138 0,00 2.444 20 22,29 6,5
401120 | Neumaticos nuevos de caucho del tipo utilizado en autobuses y camid 3,9 - 0,02 109 25 0,56 10
470710 | Desperdicios y desechos de pape&anténkraft crudo o de papel o cm 1,8 26 0,05 3.062 36 67,36 0
040410 | Lactosiero, incluso concentrado, azucarado o edulcorado de otro mod 7,5 24 0,31 307 29 12,16 2
040700 | Huevos de ave con cascara, frescos, conservados o cocidos 0,2 - 0,01 1 0,03 17,5
100590 | Losdemasmaices 4,0 900 0,02 10 125 0,04 65
120510 | Semillas de nabnabina o de colza con bajo contenido de acido ertcicq 0,1 - 0,00 754 69 7,95 4,5
280610 | Acidoclorhidrico 0,5 21 0,21 5 25 2,00 55
293359 | Losdemascompuestos con un ciclo pirimidina y su sales 0,5 - 0,01 89 30 0,89 6,5
293723 | Estrégenos y progestégos 0,2 74 0,03 0 0,02 4
300450 |Losdeméasmedicamentos que contengan vitaminas 6,0 31 0,14 100 40 2,39 6
300490 | Losdeméasmedicamentos preparados 55,3 22 0,02 2.412 34 0,99 3,7
620332 | Chaquetas (sacos) @goddn para hombres o nifios 1,0 53 0,07 31 22 2,40 16
701990 | Lasdemasfibras de vidrio (incluida la lana de vidrio) y manufacturas 7,1 83 0,22 295 31 10,9 7
760820 | Tubos de aleaciones de aluminio 0,2 184 0,01 105 23 5,30 8
853810 | Cuadros, paneles, consolas, pupitres, armarios 1,3 155 0,03 279 33 7,69 7,7
870323 | Vehiculos automovil transporte personas de cilindrada superior a 150( 11,0 79 0,00 5.682 22 2,47 25
901831 | Jeringas, agujas, catéteres, canulas e instrumentos similares 0,3 19 0,01 83 28 2,30 8
970110 | Cuadros, pinturas y dibujos hechtosalmente a mano 0,5 27 0,00 5 50 0,04 13
440122 | Lasdemasmaderas en plaquitas o en particulas, excepto lasatégfeias 164,4 39 7,10 182 39 541 0
440320 | Lasdeméasmaderas en bruto de coniferas 0,2 105 0,00 2.407 22 30,89 0
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Uruguay exporta hacia el mundo China importa desde el mundo

Tasa de Tasa de
crecimiento Participadon crecimiento  Participacion AT
o Valor 2008, . Valor 2008, : valorem
Cddigo del . . promedio en las . promedio en las .
Descripcion del producto en millones . en millones . ; aplicado
producto US$ anual en valor export_acmnes US$ anual en valor |mport_aC|ones por China a
en 20042008, mundiales, % en 20042008, mundiales, %
% % Uruguay
040690 | Losdemasquesos 145,1 23 0,80 30 38 0,17 12
051110 | Semen de bovino 8,2 735 1,97 3 0,69 0
010190 | Caballos, asnos, mulos y burdéganos, vivosrepcoductores de raza pur 5.2 92 0,47 1 50 0,14 10
401162 | Neumaticos llantas neumaticas nuevos de caucho, con altos relieves 0,7 - 0,19 2 22 0,39 17,5
420231 | Articulos de bolsillo o de bolso de mano con la superficie extericuem 0,2 47 0,01 39 61 1,42 10
271019 | Destilados de petroleo ligero, no especificado en otra parte 1,5 36 0,00 27.286 30 5,48 49
121410 | Harina ypellets de alfalfa 1,3 - 0,45 0 0,07 5
160590 | Losdemascrustaceos preparados o conservados 6,3 44 0,25 32 55 1,86 8,3
250300 | Azufre de cualquier clase, excepto el sublimado, el precipitadoolatal 0,4 226 0,00 3.854 52 31,15 0
020120 | Carne de bwinos en trozos sin deshuesar, fresca o refrigerada 13,8 39 0,30 1 32 0,02 12
620291 | Losdemésanoraks, cazadoras y articulos similares para mujeres o nifi 0,4 21 0,12 2 29 0,59 16
620293 | Losdemasanoraks, cazadoras y articulos similares para mujere8zo 0,4 26 0,01 20 19 0,43 VA5
630231 | Lasdemasropas de cama, de algodon 0,9 97 0,03 4 26 0,13 14
630419 | Lasdemascolchas 0,7 35 0,10 3 54 0,61 14,6
630491 | Losdemasarticulos de moblaje, de punto 0,2 32 0,03 4 66 0,93 14
630619 | Toldos de cualquierlase, de lademéasmaterias textiles 0,2 - 0,04 1 47 0,58 14
711299 | Desperdicios y desechos, de plata o de chapado plaqué de plat 0,2 - 0,00 1 40 0,02 4,7
731010 | Depositosparriles, y similares, de capacidad superior o igual 50 | 0,3 73 0,02 a7 49 3,26 10,5
300420 | Medicamentos que contengan otros antibidticos 5,6 52 0,04 443 26 3,30 6
350110 |Caseina 1,5 37 0,09 26 42 1,47 10
380992 | Aprestos y productos de acabado del tipo de los utilizados en latiradus 0,3 199 0,03 88 20 10,37 6,5
392062 | Lasdemasplacashojas,bandasjaminas de politereftalato de etileno 0,2 23 0,00 994 33 19,64 6,5
392610 | Articulos de oficina y articulos escolares, de plastico 0,4 24 0,02 7 19 0,22 10
401519 | Losdemasguantes 1,7 188 0,05 32 25 0,96 18
190219 | Lasdemédspastas alimenticias sin cocer, rellenar ni preparar 0,9 93 0,03 1 30 0,03 15
190532 | Barquillos y obleas, incluso rellenos gaufrettes, wafers y waffles [gaufr 0,3 39 0,01 & 31 0,12 15
220210 | Agua, incluida el agua mineral y la gasificada azucarddigaada 0,4 21 0,01 9 40 0,13 20
851660 | Losdemashornos; cocinas, calentadores, parrillas y asadaésricos 0,1 198 0,00 35 34 0,42 8
852691 | Aparatos de radionavegacion 0,7 21 0,01 386 37 2,88 2
940429 | Colchones e otras materias 0,3 200 0,02 2 22 0,16 10
940510 |Lamparas ylemasaparatos eléctricos de alumbrado, para colgar o fijar 0,3 63 0,00 13 a7 0,13 10
940560 | Anuncios, letreros y placas indicadoras, luminosas, y articulosreimila 0,1 176 0,01 10 43 1,09 20
560312 | Telas sin tejer de filaemtos sintéticos o artificiales 0,1 - 0,01 306 25 13,12 10
620333 | Chaquetas (sacos) de fibras sintéticas, para hombres o nifios 0,4 31 0,03 42 40 3,17 17,5
620443 | Vestidos de fibras sintéticas para mujeres o nifias 0,1 51 0,00 10 42 0,31 17,5
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Uruguay exporta hacia el mundo China importa desde el mundo
Tasa de Tasa de
creC|m|ento Participagon Valor 2008, crecmento Participacion valorem
promedio en las . promedio en las .
) en millones . . aplicado
anual en valor exportaciones US$ anual en valor importaciones or China a
en 20042008, mundiales, % en 20042008, mundiales, % P
% % Uruguay

Arancel ad

Valor 2008,

Descripcion del producto en millones
uUs$

Cadigo del
producto

630140 | Mantas de fibras sintéticas. (Excepto las eléctricas) 2,2 0,09 1 0,03 17,5
630232 | Lasdemasropas de cama, de fibras sintéticas o artificiales 0,5 91 0,04 0 21 0,05 16
630411 | Colchas, de punto 1,0 - 0,74 0 53] 0,42 14
630492 | Losdemasarticulos de mobli, de algodon excepto los de punto 0,2 258 0,02 7 94 0,96 14
640399 | Losdemascalzados con suela de caucho, de plastico o de cuero naturg 0,1 57 0,00 387 47 1,24 10
741300 | Cables, trenzas y articulos similares, de cobre, sin aislane&¥ico 0,5 - 0,03 90 47 5,25 5
840510 | Generadores de gas pobre (gas de aire) o de gas de agua 0,4 171 0,06 85 83 7,10 14
380830 | Herbicidas, inhibidores de germinacion y reguladores del crecimiento 4,0 92 0,04 116 19 1,14 n/d
293299 | Lasdemaslactonas 1,7 32 0,09 70 20 3,74 57
300230 | Vacunas para la medicina veterinaria 7,6 38 0,43 86 37 3,91 3
040390 | Suero mantequilla, leche y nata cuajadas, kefiemasleches y natas 52,4 166 2,67 1 21 0,06 20
060310 | Floresy capullos ,cortados para ramos o adornos, frescos 0,2 359 0,00 16 106 0,21 n/d
130219 | Losdemasjugos y extractos vegetales 0,5 30 0,04 18 20 1,24 115
160420 |Lasdemaspreparaciones y conservas de pescados 6,3 23 0,27 18 66 1 12
190230 |Lasdemaspastas alimenticias 0,2 72 0,01 19 19 1,11 15
190531 | Galetas dulces (con adicion de edulcorante) 1,3 49 0,02 43 44 0,72 15
854720 | Piezas aislantes de plastico 0,8 368 0,02 364 38 11,99 8
940169 | Asientos con armazon de madera, sin tapizar 0,1 19 0,00 24 49 0,77 0
440121 | Madera plaquita o particula de conifer 1,4 33 0,14 1 119 0,05 0
470730 | Desperdicios y desechos de pap&aoton 0,1 - 0,01 1.625 29 49,70 0
482010 | Libros registrolibros de contabilidad, talonarios, agendagmorandos 0,4 30 0,02 9 25 0,37 7,5
491199 | Losdemasimpresos 5,2 47 0,15 213 42 5,87 7,5
871419 | Lasdemaspartes y accesorios de motocicletas 0,2 - 0,00 36 27 0,53 30
940370 | Muebles de plastico 2,7 20 0,17 6 32 0,30 0
940490 | Articulos de cama (incluye: almohadas, cojines, edredones, etc.) 4,8 26 0,07 30 53 0,42 10
680293 | Granib, de talla o de construccion 0,1 50 0,00 3 50 0,08 17
681091 | Elementos prefabricados para la construccion o la ingenieria 0,4 - 0,02 1 75 0,05 10,5
240120 | Tabaco total o parcialmente desvenado o desnervado 4,0 28 0,05 699 30 8,60 10
240130 | Desperdiciosle tabaco 1,3 56 0,51 0 0,04 10
420222 | Bolsos de mano, con la superficie eide de hojas delasticos 0,4 138 0,00 159 57 1,86 10
330590 | Lasdemaspreparaciones capilares 0,1 24 0,00 18 19 0,34 10
040110 |Leche y nata, sin concentrar ni edulcoramain contenido materia gisa 0,7 59 0,10 1 38 0,10 15
390390 | Losdemaspolimeros de estireno, en formas primarias 133 24 0,26 279 22 8,46 6,5
391740 | Accesorios de tuberia, de plastico 0,4 278 0,01 103 25 2,22 10
400510 | Caucho con negro de humaséiiee 51,0 24 1,59 430 39 13,60 8
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Cadigo del
producto

721810

Descripcion del producto

Acero inoxidable en lingotes u otras formas primarias

Uruguay exporta hacia el mundo
Tasa de
crecimiento
promedio
anual en valor
en 20042008,

Valor 2008,
en millones
Uss$

0,3

%

Participadon
en las
exportaciones
mundiales, %

0,06

China importa desde el mundo

Valor 2008,
en millones

uss

62

Tasa de
crecimiento
promedio
anual en valor importaciones
en 20042008,

%
26

Participacion
en las

mundiales,

13,27

Arancel ad
valorem
aplicado

China a

Uruguay

843149 | Lasdemaspartes identificables como destinadas a las maquinas 0,2 156 0,00 1.821 28 6,56 5
851680 | Resistencias calentadoreslg¢dricas 0,2 225 0,01 200 25 6,28 10
853710 | Cuadros, paneles, consolas y similares 0,7 60 0,00 2.882 26 10,09 6,1
390290 | Losdemaspolimerosde propileno o de otras olefinas, en formas primar 0,4 164 0,02 165 31 8,47 6,5
391722 | Tubos rigidos dpolimensde propileno 0,3 - 0,03 20 25 2,27 10
630622 | Tiendas, de fibrasintéticas 0,3 - 0,03 2 65 0,16 16
640319 | Losdemascalzados de deporte con suela de caughlastico 0,3 36 0,01 18 23 0,87 15
721932 | Productos laminados en frio, acero inoxidable 0,1 - 0,00 199 31 8,50 10
732690 | Lasdemasmanufacturas de hierro o acero 1,1 70 0,00 1.227 21 3,34 9,3
740319 | Losdeméascobre refinados, en bruto 0,4 - 0,01 88 110 4,92 2
520299 | Losdemas excepto hilachas 0,2 - 0,06 17 20 4,96 10
600410 | Tejidos de puntale anchura > 30 cm 0,7 - 0,01 383 20 9,96 10
340290 | Lasdemaspreparaciones tensoactivas, para lavar 5,8 132 0,12 254 23 5,11 9
020714 | Trozos y despojos de gallo o gallina, congelados 1,0 493 0,01 1.033 63 10,01 9
030569 | Losdemaspescados salados siacar ni ahumar o en salmuera 1,0 25 0,43 3 125 1,23 16
401161 | Neumaticos llantas neumaticas nuevos de caucho, con altos relieves 0,4 - 0,03 0 79 0,02 17,5
441520 | Paletas, paletasaja y otras plataformas para carga, de madera 0,5 24 0,02 6 23 0,28 7,5
293719 | Hormonas polipeptidicas, hormonas proteicas y hornsafiacoprotéicas 2,3 51 0,11 4 53 0,20 4
300439 | Losdemasmedicamentos que contengan hormonas cortBuprarrenales &8 20 0,02 352 24 2,23 5
151190 |Losdemasaceites de palma y sus fracciones 0,6 - 0,00 4.686 28 23,38 8,7
190420 | Preparaciones alimenticias obtenidas con copos de cereales sin tosta 1,4 - 0,28 5 88 0,89 30
200911 |Jugo de naranja, congelado, sin fermentar y sin alcohol 2,6 30 0,14 91 25 4,61 7,5
851780 |Losdemasaparatos elécticos de telefonia o telegrafia 1,0 - 0,00 3.329 436 3,90 n/d
852320 | Discos magnéticos, sin grabar 2,0 878 0,02 1.247 33 14,00 n/d
853690 |Losdemasaparatos para el corte, seccionamiento, proteccion de dwsui 0,2 34 0,00 5.179 31 15,31 0
870422 | Vehiclos automoviles transporte de mercancias 11,0 43 0,05 26 21 0,11 20
880211 | Helicopteros, de peso, en vacio, inferior o igual a 2.000 kg 0,4 - 0,01 22 64 0,52 2
440310 | Maderas en bruto tratadas con pintura, creosota u otros agentes 0,6 86 0,15 7 415 2,10 0
481810 | Papel higiénico 3,9 56 0,11 7 28 0,20 7,5
350190 | Caseinatos yemasderivados de la caseina 0,3 - 0,02 30 19 2,40 10
390521 | Copolinerosde acetatode vinilo en dispersion acuosa 3,1 19 0,52 77 46 13,19 10
100620 | Arroz descascarillado (arrozrga o arroz pardo) 91,1 32 9,05 0 265 0,02 65
151790 | Lasdemaspreparaciones alimenticias de grasas o de aceites, animales 29,6 - 0,73 221 51 6,30 25
200939 | Jugo de agrios citricos, sin fermenyasin adicion de alcohol 4,0 35 1,23 4 161 0,98 18
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210410 |Preparaciones para sopas, potajes @osg; sopas, potajes o caldos 0,3 293 0,01 13 19 0,57 15
262030 | Cenizas y residuos (excepto de siderurgia) 0,2 - 0,05 1 0,07 4
280700 | Acidosulfaricg 6leum 6,6 52 0,39 155 24 6,48 0
293410 | Compuestos con un oictiazol (inaiso hidrogenado), sin condensar 0,2 - 0,02 10 38 1,02 6,5
300432 | Medicamentos que contengshormonas corticosuprarrenales 0,2 46 0,00 153 67 3,20 5
621210 | Sostenes 0,4 61 0,00 43 28 0,46 15
843390 | Partes de maginas, aparatos y artefactgmra ®sechar o trillar 0,6 130 0,01 40 35 0,80 4
85443 Losdemasconductores @ctricos para una tendn inferior o igual &80 v 0,7 - 0,00 1.384 50 5,90 n/d
940410 | Somieres 0,1 - 0,01 5 42 0,95 10

Fuente: Trade Map
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COMO NEGOCIAR CONTEXENCHINA®

Los chinos tienen fama de ser los mejores negociadores del mundo. Son técnicos
preparados y estudian las operaciones con mucha profundidad, analizando todas las
alternativas posibles. Saben distinguir muy bien entre lo fundamental y lo accesorio.

Su poencial de compra y el espectacular respaldo econdmico les respalda.

Acceder directamente a las compafiias chinas y salvar las trabas administrativas es una
tarea inabordable si no se cuenta con ayuda local. Hay que contratar a un agente o
buscar un socio eolas debidas conexiones.

La dificultad del idioma se usa como una tactica negociadora. Incluso llegan a culpar al
intérprete de posibles malentendidos. Debe contratarse a un intérprete profesional y
de confianza. Para facilitar su tarea hay que usar §asetas, evitar tecnicismos o
expresiones coloquiales, y darles descanso cada cierto tiempo.

Las negociaciones se realizan siempre en gréqoo tanto, no es conveniente acudir
solo a China, al menos de a dos. El directivo de mayor rango es el qud [jesa ee
la negociacioén. Las personas de menor rango no deben interrumpir la negociacion.

Son muy orgullosos. Hay que evitar comentarios o utilizar argumentos que les dejen en
mal lugar delante del grupo. Conviene dejar siempre una salida para quequeatifsi
se han equivocado.

No se debe hablar en primera persona ya que resultaria petulante. Tampoco se deben
mostrar demasiadas emociones ni sentimientos de frustracion. Una actitud de prisa no
es bien valorada.

Los chinos son muy desconfiados. Pedirarmauinformacién a la otra parte. Hay que
estar preparados para responder a muchas preguntas, a veces, repetitivas. Es una
tactica que utilizan para comprobar su veracidad y el compromiso de las propuestas
gue reciben.

Es dificil establecer relaciones sakdcon negociadores chinos. En ocasiones, los
comentarios agradables y la apariencia de amistad se utilizan mas bien para obtener
concesiones.

Las presentaciones deben basarse en argumentos técnicos, hechos y cifras. Hay que
recalcar la idea de cooperacignel deseo de establecer relaciones duraderas. Si la
audiencia es numerosa, la presentacién debe ser breve

9 Extraido del libro de Olegario Llamazares Gdroraag ¢/ 5 Y2 Yy S$320AF NJ 02y SEAG2 S
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En ocasiones comienzan la negociacion con unas demandas desproporcionadas. No
hay que hacer caso ya que se trata Unicamente de una tactica negoxipdoa
intimidar a la otra parte.

El margen de negociacion es muy amplio. Es aconsejable partir de posiciones alejadas a
las de cierre ya que el negociador chino se siente ofendido si no consigue concesiones.
En cada tema tratado se debe conceder algo.

Enlas negociaciones del precio los argumentos mas utilizados son el tamafio de su
mercado Yy las ofertas de otras empresas competidoras. De hecho, lo mas habitual es
que estén negociando con varias de ellas.

Hay que evitar las concesiones excesivas pararceftrprimer pedido ya que luego
pediran que se mantengan. Es preferible negociar con varias alternativas de precios y
proponer distintos tipos de operaciones.

Los chinos nunca olvidan un detalle. De ahi que en las reuniones iniciales no se deba
sugerir algna concesién ya que la exigiran cuando llegue el momento.

No debe darse nada por supuesto ni sobreentendido. Las conclusiones y los pactos a
los que haya llegado en cada reunion deben ponerse por escrito.

Es necesario mostrar siempre una actitud cortésnriente aunque las cosas no vayan
bien. Mostrar enfado, presionar o amenazar con abandonar la negociacion no suele
dar resultado.

Para no tener que dar explicaciones suelen dar respuestas muy breves. Las tres mas
dza I R a OdzZr yR2 1jdzA SNBY ORYOS WA SAR0 SEZY Yat @y
GSaidlyza Sy Sftftz2é¢d 1''yiS Saidla NBaLWdzSaddl
explicaciones.

Cuando se aproxima el acuerdo final, los chinos pediran una ultima concesion. Pueden

incluso hacerse los agraviados siggido que la otra parte rompe la amistad si no
accede a la peticion.

Los contratos no tienen la misma fuerza que en Occidente. Por ello el vendedor debera
estudiar los medios de pagos para asegurar el cobro.

Los chinos consideran el contrato como el com@@ de una relacion y no dejaran de
renegociar y pedir mejoras en cada negocio que se realice aunque sea con la misma
empresa, persona, producto o cantidad.

El fracaso de la negociacion no tiene un significado negativo. Siempre hay que dejar la
puerta abigta para posibles negocios en el futuro.

El contacto fisico debe evitarse en las relaciones de negocios. La forma mas comun de
saludo es una ligera inclinacion de hombros. También se utiliza un pequefio apreton de

Uruguay XX/
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manos, aunque es mejor esperar que seaoselbs que la extiendan. No se debe mirar
fijamente a los ojos durante un tiempo prolongado.

La puntualidad es esencial ya que se relaciona con el respeto y la seriedad en los
negocios. Es habitual en ellos llegar a la reunién antes de la hora.

Cuando se &cen regalos de cierto valor hay que dejar claro que son en nombre de
toda la compafiia que se representa, y para toda la compafiia a la que se entrega. Los
regalos individuales deben ser de poco valor, ya que de otra forma se iria contra la ley.

Tradicionainente los chinos declinan tres veces el regalo antes de aceptar. Con ello
quieren evitar parecer ambiciosos. Por tanto hay que insistir. Una vez aceptado, hay
gue agradecérselo.

Las formas de agasajo mas habitual son los banquetes e invitaciones a cenaezU
que ellos han invitado se debe corresponder lo antes posible, preferentemente en el
mismo viaje. Durante las comidas o cenas no se debe hablar de negocios.
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DATOBASICOS

1.328 millones de hatantes

PEIETEE Poblacién rural: 5% / Poblacion urbana: 48
Superficie: 9.596.%0 (kn)

Densidad de poblacion: 135 hab. km?

Crecimiento de la poblacion anual: 6 °/ 0o

Esperanza de vida: 72 afnos

Alfabetizacion: 93,55 %

Tasa bruta de natalidad 13,45% oo

Tasa bruta de mortalidad: 7° oo

Idioma oficial:

Chino Mandarin

Capital:

Beijing (Pekin)

Principales ciudades:

Shanghai, Canton, Tianjin, Chongqing

Extremadamente diverso, pasando desde clim

Clima: . e
tropical en el suasubartico en el norte.
El pais es oficialmente ateo. En la practica las
Sl religion_esmés extendjdas sorl
Confucionismpel Taoismo (120%) y el
Budismo (510 %).
Moneda: Yuan
Sistema de pesos y medidas: Sistema métrico decimal
Diferencia horaria con Uruguay: + 11 horas

Indicadores Econdmicos

2004 | 2005 | 2006| 2007 | 2008 | 2009

PBI (miles de millones de US$ a precios corriente 1.932 | 2.244 | 2.645| 3.280 | 4.327 | 4.758

PBI per cépita (US$ a precios corrientes)

1.486| 1.716 | 2.022| 2.483 | 3.180 | 3.566

Tasa anual de crecimiento deBPreal

10,1 | 104 | 11,6 | 130 9,0 8,7

Tasa de inflacion anual (precios al consumidor) 3,9 1,8 | 1,5 4,8 59 | 01

Tasa de desempleo (promedio anual)

42 | 42 | 41 | 40 | 42 | 43

Deuda externgcomo % del PBI)

12,8 | 126 | 12,2 | 116 n/d n/d

Saldo de la Cta Corrientde la BP (como % del PB| 3,5 72 | 94 | 113 | 94 7,8

TCR de UY con China (base 2000 = 100)

161 135 | 130 129 123 126

Fuente: FMI, OMC, Banco de Desarrollo Asiatico, Oficina Nacional de Estadisticas y Ministerio de

Finanzas de China
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Direcciones y paginasel Utiles

Embajada de la Republica Popular de China en Uruguay

Direccion: Miraflores 1508

Teléfono: 6018274

Fax: 6018508

Correo electrénicoembchina@adinet.com.uy (Secretaria)
Paginaweb: http://uy.chinaembassy.org/esp/

Horario de atencion al publictunes a viernes 09:00 a 13:00

Horario de oficinatunes a viernes 09:00 a 13:00 y de 15:00 a 1@<00

Embagada de Uruguay en China

Direccion:Tayuan Building-11-2, Beijing, C.P. 100600
Teléfono:(8610)6532 44 45 / 6532 44 13

Fax:(86 10) 65327375

Correo electronicourubei@urubei.org

Horario:09:00 a 17:00 hs

Consulado General en Shanghai

Consul: Carlokigaray

Direccién 300 Huai Hai Zhong RD, Unit 2403 Hong Kong, New World ,T®iveerghai, P.R.C. 200021
Teléfono (86 21) 6335 35 21 /6335 39 27

Fax:(86 21) 6335 37 41

Correo electronicoconurushang@camrushang.com

Camara de Comercio UruguayRepublicaPopular deChina

DireccionRincon 540 piso 3, of. 302.P. 11000
Teléfono: 919990/ 9162925

Fax:9162925

Correo electrénicocamuycn@adinet.com.uy
Horario:lunes a viernes de 100a 17.30 hs

Prensa local

China Dailywww.chinadaily.com.cn
Diario de Hong Konguww.scmp.com.hk

Organismos publicos y privados relacionados con el comercio

Ministerio de Comercioyww.mofcom.gov.cn

Organismo de Promocion de Comercio Exterior, Hong Komg.tdc.org.hk/ www.tdctrade.com
Direccion General de Aduanasyw.customs.gov.cn

Oficina de Estadisticaww.stats.gov.cn
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Otros

Cémara de Comercio Internacional de Chimaw.iccchina.com
Céamara de Comerrde Hong Kongvww.chamber.org.hk
Federacion de Industrias de Chihép://www.chinachamber.org.cn
Informacion sobre el mercado de Chimavw.chinamarket.com.cn
Informacion sobre empresas, productos y servigiosw.chinainc.com
Red de negocios de comercio exteri@ww.chinagrow.com

Paginas amarillawww.chinabig.com

Informacion turisticawww.cnto.org
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