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2009. Desde esse cargo colaborou na criação e gestão do grupo de trabalho do projeto 
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É Licenciada em Ciências da Comunicação pela Universidade da República, Uruguai. 
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CLAEH e a Universidade Católica do Uruguai. 
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STORAENSO, BIMBO, DERES, FONDATION FORGE, FUNDAÇÃO VISIONAIR, 
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