Las ideas
que estan @
detras de

marca pa[5 UruguayNatural

Construyamos juntos
nuestra marca pais







Una marca
para crecer
todos




Un pais donde
crecer juntos.
Una marca para
potenciarlo.

En el mundo globalizado en que vivimos,
los paises, ciudades y regiones compiten
para lograr atraer la atencién de turistas,
inversores, estudiantes, emprendedores,
eventos deportivos y culturales. Aquellos
paises que logran imponer una marca
pais fuerte y positiva tendran una clara
ventaja competitiva. ;Cémo lograrlo?

El primer paso es entender que todos
somos constructores de la marca pais.




Una marca es mucho mas
que un logo, es una herra-
mienta para comunicar lo
que nos hace anicos y singu-
lares y transformarlo en una
ventaja competitiva.

La imagen de marca se construye
en la mente de nuestras audien-
ciasy es el resultado de unare-
putacion construida sobre el deli-
cado equilibrio entre su promesa
y su desempeno. Una marca es
todo lo que hay detras de ella, lo
que se dice, sus comunicaciones,
sus acciones y sus voceros.

La marca pais nos
pertenece a todos.
Juntos la construimos
y juntos disfrutamos
de sus beneficios.

Cuando se trata de una marca
pals esta realidad cobra una di-
mensién mayor. La experiencia
de cada persona al tomar con-
tacto con Uruguay su gente, sus
productos, sus servicios, sus pai-
sajes es lo que construye nuestra
reputacion. Esta en nosotros que
la EXPERIENCIA URUGUAY sea
positiva.
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Hoy elmundo es un mercado. El avance dela
globalizacién significa que cada pais, ricoo
pobre, cada ciudad o regién compite para lo-
grar una participacién de los consumidores del
mundo (turistas, inversores, estudiantes, em-
prendedores), eventos deportivos y culturales,
y por la atencién y el respeto de la prensa in-

termacional y de la gente de otros paises.
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Uruguay
es natural
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En Uruguay nos caracterizamos por valorar lo o
auténticoylo natural;#"ejemplo, nuestros
rios, campos y playas. Pero también aprecia- o

mos lo auténtico y natural de la forma de ser .’

de nuestra gente, de nuestras costumbres, 5
pues juntos hemos construido un perfil, una M atriz
forma de ser colectiva que nos identifica y nos energétic a
enorgullece, y que es la que queremos mostrar
S| almundo. ; renovable.
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es unp de los poc aises en el mundo quer
jueeltotal de supoblacion, y es caso
estudio de 1a O gar IMiundial de Turismo.



nuevo
con resultados
cautivantes.
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uestros sabores son producto
de la mezcla de materias primas
excepcionales, tradiciones

centenarias y herencias europeas

que cautivan los sentidos,
desde las expresiones mas
populares hasta las propuestas

mas sofisticadas. Saborearlas
| tmejores carnes del mundo, sus
Tnotables vinos y aceites de oliva,

aviar, quesos, frutas, pastasy
platos de todo tipo son la excusa
deal para conocer elalma de- .
esta tierra.
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Lo mas profundo
de nosotros se
expresa en la
forma de hacer
las cosas con
COMPromisoy
originalidad,
adoptando

y adaptando
conocimientos
paralograr |
productos unicos.










Uruguay
es espiritu



Un pais con
gran fuerza,
capaz de logros
sorprendentes




Somos un pais con gran espiritu y fuerte per-
sonalidad convencido de nuestra forma de
hacer las cosas, a nuestro propio ritmo pero
con constancia y firmeza, que muchas veces
descubre al final del camino logros sorpren-
dentes que llaman la atencién del mundo y
nos identifican.
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| triunfos
| “lmpensados que
maravillan al
mundo.













Uruguay
es armonia



Somos un paits
que busca el
equilibrio y la paz
en cadaunade
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Todo en Uruguay tiene un estilo particular:
sus paisajes con suaves ondulaciones, sus
tranquilas playas, su clima templado y
benigno; todo en Uruguay nos invita ala
pazy ala tranquilidad. Conocer Uruguay es
descubrir un lugar donde reinan la armonia
y el equilibrio. Esto también se expresa en
nuestra forma de ser pacifica y amable, en
nuestra forma de organizarmos, de convivir,
de resolver las diferencias con respeto, sin
extremos ni estridencias.




* | Unanacién que )
se identifica con .
los valores de
igualdad vy justicia.
Una sociedad
caliday abierta
que se nutre de
la integracién‘
y el respeto
como fuerza




El pais mas . pais mas El pais con 3

equitativo de democrésro menor indice de
Sudamérica. de Suda ica. corrupcion de
Latinoamérica.
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exigenciay
~ sensibilidad.




Nuestro espiritu se expresa
enla calidad de nuestros
profesionales. Desde la arqui-
tectura a la ciencia, desde la
tecnologia a la ingenieria. Su
compromiso y seriedad, una
fuerte cultura del trabajo y su
capacidad de imaginary rea-

. lizar hacen de nuestra gente .

el capital mas valioso.
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“No debe haber
norte para
nosotros sino
por oposicion
a nuestro Sur.
Por eso ahora
ponemuos el
mapa alrevés,
y entonces ya
tenemos justa
idea de nuestra
posicion”



Uruguay
es vision
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Tenemos una miraday

una forma de ser particular,

cimentada a traveés de
generaciones

1877

Educacién laica,
gratuita y obligatoria
La segunda naciéon
delmundo que la
estableci6 por ley

N;l

1914

Jornadas laborales
de 8 horas
Enmarcadas en las
reformas laborales
de principios de siglo

-
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1918

Separacion de

la Iglesia del Estado

Se promulga la libertad
de cultos

(N

1927

Sufragio femenino
Primer palis

en Latinoamérica
en instaurarlo



1952 - 2003

Alfabetizacion del 98 %

En1952 teniamos un 72%.

Hoy, con 98 %, somos
lideres historicos en
Latinoamérica.

"

Por su tamarno y demografia decimos que Uruguay es un pais a escala
humana, un pais de cercanias y de integracién. Un pais que ha tenido la
visién de construir una cultura basada en el respeto y la tolerancia, con
gran sentido de la igualdad y la justicia y que profesa un particular culto
alalibertad. Lo nuestro es apostar a la calidad, y es por esarazén que

continuamente somos elegidos por visitantes, inversores y empresarios.

2007 2013

Plan Ceibal Matrimonio igualitario

Una computadora Legalizacién del matrimonio
con conexiéon a entre personas del mismo
intermet para cada sexo

nino de la escuela

publica uruguaya
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Uruguay ha impulsado leyes
innovadoras tales como la de
salud sexual y reproductiva, la
de control del tabaquismo y la
de regulacién de la marihuana,
gue han marcado tendencia
en el mundo. Somos un pais
inconformista, poco conven-
cional, que sabe ir contra la
corriente y romper con la sabi-
duria tradicional para experi-
mentar nuevos caminos.
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Somos un puerto siempre
abierto, con vocacién de in-
tercambio y conocimiento,
con el espiritu de uniry con-
solidar fuerzas para el desa-
rrollo conjunto. Damos mas
para lograr mas, para crecer
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Un pais estable,
seguro, con calidad
institucional de
larga tradicion.

Uruguay lidera la mayoria
de los rankings vinculados
ala calidad institucional

y alos logros sociales.

Por eso es reconocido,

y en esos valores nos
reconocemos a nosotros
mismos.




g
<
(9]
-4
<
=
<
4

RZONSTRUIMOS NU

47







Uruguay
es calidad
de vida



Uruguay es sentir

la armonia del
equilibrio natural.
Es vibrar con el
impulso y la energia
de un espiritu
pujante vy vital.

Es respetarla vida
y disfrutarla.




Apropiacion del concepto
calidad de vida.

El concepto de marca
calidad de vida esta alineado
con las percepciones que se
tiene del pais enlaregiony
el mundo. Nuestro desafio
es expresarlo de una forma
propia.

Uruguay es armonia.

En Uruguay reconocemos
cadaunadelas partes

que nos componeny las
integramos de forma
equilibrada. Crecemos
respetando quienes somos,
nuestro entorno y a todos
quienes nos rodean.

Uruguay es espiritu.
Tenemos esa energia que
surge de reconocernos, de
conocer nuestro potencial

y talento; que nos permite
sobrepasar limitacionesy
alcanzar logros impensados.
Este es el espiritu que nos
nutre de valores perdurables
y nos impulsa.

MARCA PAIS
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Coémo articulamos
este concepto

en nuestros
discursos.

=)

¢Por qué Uruguay es calidad de vida?
Porque es un pais que respeta la naturaleza
y se integra a ella de una manera cuidadosa
y equilibrada. Porque es un pais que busca
desarrollar su maximo potencial

sin olvidar su identidad y sus valores.
Porque es un pais que brinda estabilidad

y seguridad para que todos podamos crecer.
Porque cuida a su gente y le brinda lo maxi-
mo posible para su desarrollo.

Porque es un pais abierto y accesible,

que se basa en el respeto y la cooperacion.
Porque es un pais que tiende a equilibrar

la dedicacién y el esfuerzo con el disfrute.
Porque se sustenta en dos atributos
centrales: un espiritu particular y unico,

y la armonia en su sentido mas amplio

y profundo.

Porque transmite la completa singularidad
y originalidad de su ser en cada accién,

en cada palabra, en cada una de las cosas
que emprende y consigue.




Qué significa como

destino turistico

Significa un lugar auténtico
donde la cultura se expresa
de forma libre y creativa. Un
lugar que potencia la belleza
natural respetandola, crean-
do una infraestructura que
permite su disfrute y su pre-
servacion.

Significa descubrir una forma
de sery de hacer diferentes;
la calidez y cordialidad de

su gente.

Qué significa como destino
de inversion

Significa un entorno empren-
dedor, estable y reglas de
juego claras. Que posee un
espiritu de superaciény gran
disposicion al esfuerzo.

Que brinda oportunidades
para que crezcan las empre-
sasy el pais.

Que posee profesionales que
se destacan en el exterior.
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Qué significa como
proveedor de servicios

Que sus profesionales son
responsables, creativos, so-
lidarios y abiertos; se nutren
del respeto y lahumildady
transmiten su ser unico y ori-

ginal en cada cosa que hacen.

Sus profesionales desarrollan
su potencial en pos de la ex-
celencia.

v

Qué significa como
proveedor de productos

de exportacion

Significa partir de las mejo-
res materias primas. Creary
confeccionar con conciencia,
respetando los ciclos de la
naturaleza, preservando lo
natural y los recursos natu-
rales. Aspirar a la perfeccion
en cada realizacién. Significa
integrar la tradicién con el
desarrollo tecnolégico.

Qué significa enrelacion
con su gente

Que se nutre del respetoy

la humildad como fuerzas
constructoras. Que es cali-
do, solidario y abierto. Que
posee espiritu de superacion
y disposicién al esfuerzo.
Que entiende los ritmos de
la vida y se adecua a ellos; no
avasalla y no se deja avasallar
por falsos frenetismos. Que
comprende que la vida es un
balance entre el esfuerzo y el
disfrute.

Qué significa como oferta
de residencia

Que es un pais que se abre
alinmigrante, lo respeta, lo
integra y le brinda posibilida-
des de desarrollo.

Que lo invita a construir su
hogary a disfrutar de lo me-
jordelavida.

Que educay cuida a su gente
a través de muy buenos siste-
mas educativos y de salud.
Que brinda un entorno de se-
guridad, tranquilidad y armo-
nia, donde puede expresarse
tal cual es.
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Uruguay XX| Rincén 518, Planta Baja,

PROMOCION DE INVERSIONES CP11000 Montevideo, Uruguay

Y EXPORTACIONES (598 2) 2915 3838
marcauruguay@uruguayxxi.gub.uy
@marcauruguay
www.marcapaisuruguay.gub.uy

Fuentes fotograficas:
Uruguay XXI
Aguaclara

Manos del Uruguay
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