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I RELACIONES COMERCIALES
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1,000 Intercambio comercial EUA-Uruguay
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Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a DNA y ZZFF.
* Nota: No se incluyen Aceites de Petréleo (NCM 2709 y 2710).



RELACIONES COMERCIALES

Participacion de Estados Unidos en

las exportaciones uruguayas

25,0%
21,1% Posicion Destino 2017 2018 Var.% Part.% 18
#1 China 2.536 2.328 -8,20% 25,62%
20,0% 18,7% #2  Brasil 1.202 1132 -588%  12,45%
#3 Paises Bajos 530 618 16,62% 6,80%
#a Estados Unidos 531 609 14,68% 6,71%
15,0% Argentina 513 476  -7,28% 5,24%
10,0%
5,0%
0,0%

2001 2002 2003 2004

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a DNA y ZZFF.
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;QUE LE VENDEMOS A EUA?

2018 — Part. % H

Celulosa Carne
18,26% bovina

17.92%

Lanay
tejidos Prod.
2,7% lacteos

7,5%

Ganado
enpie
2,99% Soja

5,79%

Subprod.

carnicos
3,08% Concentrado

de bebidas

Maderay 5,19%
sus prod.
3,5%

Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a DNA y ZZFF.



2018 — Part. %

Teléfonos

Articulos
de
limpieza
0,9%

Agroquimicos
1,2%

Otros
Alimentos

1,7%

Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a DNA.

13,2%

Sustancias
Quimicas

4,5%

Computadoras
4,2%

Plasticosy
sus prod.

3.7%

Productos
farma

2,8%

Aparatos
meédicos
2,4%

i{QUE LE COMPRAMOS A EUA?
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OPORTUNIDADES COMERCIALES

ICC 2017

Productos farmacéuticos

Plasticos y sus manufacturas

Malta
Madera y sus productos

Caucho

Otros alimentos

Cuero y sus manufacturas
Autopartes
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I EXPORTACIONES DE SERVICIOS

) EUROPA
AMERICA DEL NORTE

USS 377 millones USS 226 millones

EE. UU. Sui.za : 41%
Méxi Reino Unido 26%
éxico

A 0,
Canada Espana 14%

L ® RESTO

USS26 millones

AMERICA CENTRAL y CARIBE

B Turquia 35%
USS 101 millones l Nueva Zelanda 13%
Islas Virg. 24% Israel 13%

Panama 20%

Puerto Rico 18%

z e
AMERICA del SUR |
] MERCOSUR
USS 98 millones
Venezuela 33% USS 383 Brasil 60%
Colombia 22% . Argentina 38%
Chile 19% millones Paraguay 2%

Fuente: Uruguay XXI en base a informacion del Censo de ZZFF (2016).



I EXPORTACIONES DE SERVICIOS
YN
-

Exportaciones de TICs por destino
2015-2017

65,9%
Estados Unidos 2017
m 2016
Argentina = 2015
Irlanda Exportacion de SSGG 2016 ill.
USS Part.%
Estados Unidos 333 -
Y Servicios IT 119 36%
México
Activ. Financieras 95 29%
Serv. Prof. y Técnicos 64 19%
Chile Servicios de apoyo 55 16%

Fuente: Uruguay XXI en base a informacion del Censo de ZZFF (2016).

* Nota: Quedan comprendidos en los SSGG: Servicios Creativos (Arq.,
Ing. y Disefio; Audiovisuales), Servicios Financieros, TICs, Servicios
empresariales (profesionales, cientificos y técnicos; administrativos y

Fuente: Informe CUTI 2017 de apoyo), y Comercio (trading; centros de distribucion).

Nota: Sdlo se incluyen empresas Tl socias de Cuti.






INVERSION EXTRANJERA DIRECTA

Argentina
Espafia
Panama
Estados Unidos
Finlandia

Suiza

Chile

Paises bajos
Otros- Sud América
Islas Virgenes
Singapur

Islas Cayman
Bermuda

Canada

Posicion de la IED en Uruguay por origen
Ano 2017 (Part. %)

18%
17%

-

Estados Unidos ocupé
la 4ta posicion en el
ranking de los
< principales origenes

de la IED captada por
Uruguay en el 2017,
con una participacién
de 8%.
\.

Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a BCU.

~

.

T



PROYECTOS PROMOVIDOS

Proyectos de empresas extranjeras

recomendados por COMAP
Millones US$ - 2018
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México

Chile

Francia
Argentina
Otros

Noruega

Brasil

Bélgica

Estados Unidos

Finlandia

Espana

Fuente: Uruguay XXI.
Nota (*): Proyectos aprobados por la COMAP hasta Febrero 20189.

Proyectos de empresas
de Estados Unidos 2007-2019*

Proyectos
aprobados

Millones de

+130 UsS743.891

Proyectos por sector 2007-2019*

COMERCIO 8.33%
TURISMO 16.67% g

-

|IM[}'USTRIJ&L 20.83%

AGRO 16.67%
SERVICIOS 37.50%




I INVERSION DE EUA EN URUGUAY

Proyectos Greenfield
Empresas de Origen Norteamericano (2017-2018)

Fecha de Anuncio

Inversion

Descripcién Montc'> Estimado
(Mmill. USS)
oct-18 BDP Internacional Transporte 11
may-18 Forever 21 Retail 6
feb-18 Ascentis TIC's -
dic-17 Dogtown Media TIC's -
abr-17 Wyndham Worldwide Hoteleria 65
Total Proyectos Greenfield 2018 — 2017 82

Fusiones y Adquisiciones - Operaciones con
empresas establecidas en Uruguay (2017-2019)

Fecha Empresa objetivo Tipo de

. Comprador Pais comprador Vendedor Sector
transaccion
jul-18 Two SOI?r power Par.tlcm?acpn Comprador no revelado Estados Unidos - Energia
projects minoritaria
dic-17 Prondil SA Adquisicion Merck & Co Inc Estados Unidos Industcrla.
Farmaceutica
Timberland and
. manufacturing e Timberland Investment Group; Estados Unidosy Maderay
Jun-17 business of Adquisicion Btg Pactual Participations Ltd Brasil Weyerhaeuser Co Forestacion
Weyerhaeuser
Fotowatio
mar-17 La Jacinta solar project Adquisicion Invenergy LLC Estados Unidos Renewable

Energia
Fuente: MONITOR IED - ENERO 2019 elaborado por Uruguay XXI.

Ventures BV (FRV)



EMPRESAS DE EUA EN URUGUAY

Sarvicios
financieros

6,84%

Fuente: Uruguay XXI.
NOTA: Empresas en otras actividades equivalen al 39%.
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INTERNACIONALES




ACUERDOS INTERNACIONALES

>
- X
Acuerdo Bilateral
—— de Inversion
>Lacos 04/11/2005  LeyNe17.943  31/10/2006
Unidos
Clausulas de proteccion :
* Trato de NMF
« Garantias del pago de una compensacién previa, justay en
moneda de libre convertibilidad siempre que haya una expropiacion
* Libre transferencia al exterior de utilidades
TIFA: acuerdo
comercialy de e
. . Estados Facilitacion le
Inversiones . TIFA de 25/01/2007 =Y 02/10/2008
Unidos . 218.761
comercio

Proporciona el marco estratégico y los principios para el dialogo sobre
cuestiones comerciales y de inversiones entre Estados Unidos y Uruguay.

Fuente: Uruguay XXI.


http://apc.mef.gub.uy/innovaportal/file/726/9/acuerdo-inversiones-eeuu-uruguay.pdf
https://legislativo.parlamento.gub.uy/temporales/leytemp544845.htm

¥ ) Uruguay XX/

PROMOCION DE INVERSION ES,
EXPORTACIONES E IMAGEN PAIS



:Como lo hacemos en
Uruguay XXI?

Uruguay XXi

Propuesta de valor

o

Te acompanamos en el
proceso para que crezcas
exportando

Objetivos estratégicos

* PROMOVER EL CRECIMIENTO Y LA
DIVERSIFICACION DE LAS
EXPORTACIONES

* FOMENTAR LA CULTURA EXPORTADORA



Del total de las
empresas exportadoras,
el 83% son MIPYMES.

Las MIPYMES exportan una
gama mas amplia de bienes
enrelacion a las grandes
empresas.

fomERorrdv




@ Uruguay XXI =
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asesoramiento formacion promocion informacién




Asesoramiento a MIPYMES

Asesoramos a las
empresas en todos

los pasos del proceso

de internacionalizacion

Identificacion del cédigo
arancelario de su producto

Definicién y segmentacion
de mercados objetivo

Aranceles, MNAy
tributaciéon

Documentos para exportar
y aspectos logisticos

Codmo construir su precio
de exportacién



@ Uruguay XX| Formacion

Uruguay XX/

PEONOCIOM BE INARSIONES,

Talleres de tematicas
relativas a la exportacion



Uruguay XXI Promocion

Promocion Comercial

Rondas de
Negocios y Misiones
Inversas

Ferias Visitas

Internacionales Comerciales

Eventos que permiten reunir  Tienen el objetivo de llevara Eventos en los que se busca

en un mismo escenario, a cabo reuniones con acercar ofertas y demandas
compradores y vendedores potenciales clientes, conel  entre empresas de
de todo el mundo. objetivo puntual de generar  diferentes paises.

oportunidades comerciales
Permiten relevar tendencias, concretas.
y establecer vinculos con po-
tenciales socios y clientes.



PROMOCION DE EXPORTACIONES

Tipo de actividad: Visita
Sector: Disefio de Moda
Lugar: Nueva York, Estados Unidos

PROMOCION DE INVERSIONES

Tipo de actividad: Feria
Sector: Business
Lugar: Orlando, Estados Unidos

PROMOCION DE INVERSIONES

Tipo de actividad: Evento
Sector: Forestal
Lugar: Jacksonville, Estados Unidos

PROMOCION DE EXPORTACIONES

Tipo de actividad: Visita
Sector: Multisectorial
Lugar: Miami, Estados Unidos

AFTER CARE - SG

Tipo de actividad: Foro
Sector: Farma
Lugar: Filadelfia, Estados Unidos

INVERSIONES - AFTER CARE - SG

Tipo de actividad: Feria
Sector: Farma
Lugar: Filadelfia, Estados Unidos

INVERSIONES - AFTER CARE - SG

Tipo de actividad: Feria
Sector: [T
Lugar: San Francisco, Estados Unidos

A INVERSIONES - AFTER CARE - SG
definir Tipo de actividad: Foro
Sector: IT

Lugar: Orlando, Estados Unidos

EXPORTACIONES - AFTER CARE - SG

Tipo de actividad: Visita
Sector: Arquitectura e Ingeniaria
Lugar: Texas, USA

Sectorial Diseno Moda +
Visita Feria Coterie

Shared Services & Outsourcing Week
North America

Timberland Investment Conference
UGA

Visita Comercial

Bio International Convention

Logipharma

Techcrunch

Gartner Symposium/ITXPO

Visita Sectorial Arq & Ing
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HERRAMIENTAS

ﬁ [
5 | id oy
"
Sistema de Directorio de Guia del
Informacion de Exportadores Exportador

Exportaciones

=%

Sistema de Oportunidades Fichas Acuerdos
Aranceles Comerciales Paises Internacionales



http://aplicaciones.uruguayxxi.gub.uy/uruguayxxi/inteligencia/sie/
http://aplicaciones.uruguayxxi.gub.uy/uruguayxxi/inteligencia/de/
https://www.uruguayxxi.gub.uy/uploads/informacion/2368d887c5c496fecc6239cb6baf7bb9d7754830.pdf
http://aplicaciones.uruguayxxi.gub.uy/uruguayxxi/inteligencia/sa/
https://www.uruguayxxi.gub.uy/exportaciones/oportunidades-comerciales/
http://162.144.213.36/~uruguay21/info_paises/
http://herramientas.uruguayxxi.gub.uy/acuerdos/

OTROS PROGRAMAS DE UXXI

’

& PROEXPORT+ v vuee

Programa disefiado especialmente para apoyar La ventanilla Unica de Comercio Exterior permite

mipymes en su proceso de internacionalizacion y optimizary unificar la documentacion de forma
desarrollo exportador electrénica, relativa a los tramites de impaortacion,

exportacion y transito.

tehi ° smart
finishing ¢ :
o e *0l en
schools - o
Instrumento en alianza con INEFOP que permite Portal especializado en Servicios Globales que
acceder a apayos de hasta un 70% de los costos de promueve alianzas entre empresas, instifuciones

capacitacion de las empresas. educativas y personas para potenciar su talento.




PROMOC|()N DE Proexport 4
EXPORTACIONES

Formulacion del Implementacion del Solicitud de apoyo
Proyecto de Proyecto de para Misionesy
Intermacionalizacion Intermacionalizacion Eventos
» Formato ventanilla » Formato convocatoria  Formato convocatoria
abierta
* 3 llamados * 4 |lamados

» Hasta US$ 10.000
» Hasta US$ 30.000 » Hasta US$ 3.000




Marca Pais

Uruguay XXi

{Qué es la Marca Pais? UruguayNatural

La Marca Pais es una potente herramienta para impulsar el comercio exterior, las
inversiones, el turismo, y también para generar pertenencia, identidad y orgullo hacia
los valores que representa.

Es la representacion grafica, nominal y simbadlica que identifica a un pais y lo diferencia
de los demas.

¢Como construimos y fortalecemos la Marca Pais?

)

» Nueva identidad grafica

e Marcas Sectoriales

e Consultorias internacionales
e Foros internacionales de Marca Pais
e Plan embajadores de Marca

e Talleres L



iMuchas gracias!

uruguayxxi.gub.uy | competitiva@uruguayxxi.gub.uy

v,

Uruguay XX/

PROMOCION DE INVERSIONES,
EXPORTACIONES E IMAGEN PAIS




