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La moda uruguaya destaca por el talento y creatividad de
sus profesionales y a través de creaciones que despliegan
la identidad local acompasada a las tendencias globales.

Los diseios se distinguen por su innovacion y el
aprovechamiento de materias primas locales de alta
calidad, como la lana y el cuero. Asi mismo, la
sustentabilidad se refleja cada vez mas en el diseho
uruguayo, estando presente desde la seleccion de materias
primas hasta el producto final.

Esos distintivos rasgos han llevado a los productos de los
disenadores uruguayos a las capitales de la moda y ser
demandados en los mercados mas exigentes como
Estados Unidos, Europa y Asia.

Uruguayan fashion stands out for its professionals’ talent
and creativity and through creations which display local
identity in line with global trends.

Designs are characterized for their innovation and their use
of high-quality, local, raw materials, such as wool and
leather. Likewise, sustainability is increasingly reflected in
Uruguayan design, being implemented from the selection
of raw materials to the final product.

Those distinctive features have taken Uruguayan designers’
products to the fashion capitals and have led the products
to be demanded from the most exacting markets, like the
USA, Europe and Asia.
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PARA DESCUBRIR
DESDE TU
10 marcas INSTAGRAM

latinoamericanas para
descubrir desde tu
Instagram

Descubre los disefiadores del continente que estin dando de qué hablar y
gue encontramos gracias a las redes sociales

READ MORE

https://g00.9l/rRHVNY
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Alba veut séduire la France avec ses pulls made in
Uruguay

Par Tanissia Issad aa a/lb ?J
ol Lo By ook

Le credo d'Alba ? Des pulls tricotés en Uruguay & partir de laine de mérinos
locale, de baby alpaga péruvien et de mohair italien. La marque, lancée en 2012
par Marcela Abal, a vu son développement saccélérer depuis 2015,

Vanessa Seward cherche son
nouvel investissaur

—
l.JI i

{lti?'—
D | \

Face au e-commerce, des
pistes pour réinventer les
centres commerciaux

Franco Pené (Onward

Lugury Group) : "Chine et
millanniale tirent le marcha

ALBA VEUT
SEDUIRE LA
FRANCE AVEC SES
PULLS MADE IN
URUGUAY

READ MORE

https://go00.9l/WZR64s
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BLACK &
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https://goo.gl/TT3KHv
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MIRADA COUTURE
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BAMBA: LA ROPA
INTERIOR PARA
LOS TIEMPOS
QUE CORREN

BAMBA: la ropa interior para los
tiempos que corren

READ MORE

https://goo.gl/csVCWU
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COMPRADORES

¢ ARGENTINA

¢ CHILE
¢ ESTADOS UNIDOS
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MARIA LASARGA

JOYERIA CONTEMPORANTEA

L 4

marialasarga.com

f/ marialasarga

O) / @marialasarga

® / marialasarga
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elbosquederobles.com

f/ Elbosquederobles

0) / @elbosquederobles
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ALBA
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KNITWEAR

alba.com.uy

f/ albaknitwear

o

/ @albaknitwear

P/ AlbaKnitwear
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iInesott.com

f / inesott
0O) / @ines_ott
Yy / @ines_ott
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CALEGARI
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calegaridesign.com

f/ calegaridesign
0) / @calegari.design
W / @calegaridesign
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bamba.com.uy

f/ bambaestudio
0) / @bambaestudio
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majorey.com
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majorey.com

f / majoreyshop
/ @majoreylovesyou
¥ / @majoreylingerie
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canamama

f / canamamatienda
0) / @canamamauy
¥y / @canamamauruguay
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vivicheruti.com

0O) / @vivicheruti
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texturable
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texturabledecor.etsy.com

f/ texturable
0) / @texturableuy
Yy / @texturable
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BLACK & LIBERTY
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blackandliberty.com

f/ blackandliberty

o

/ @black _and_liberty

¥ / @blackandliberty
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BUENO. ES
EXTERIOR

ESTROS PRODUCTOS CON IDENTIDAD.”

“IT IS EXTREMELY GOOD THAT BUYERS FROM OTHER PLACES HAVE COME TO SELECT
URUGUAYAN PRODUCTS. IT IS REALLY IMPORTANT TO SELL ABROAD OUR PRODUCTS
WITH IDENTITY.”

ANA LIVNI
ANA LIVNI
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LAS RONDAS ME PARECEN ESPECTACULARES. LA
INSTANCIA DEL APRENDIZAJE, DE IR CAPTANDO LO
QUE LOS COMPRADORES QUIEREN, QUE TE DEN

FEEDBACK. SON CONTACTOS QUE NO SABES HASTA

DONDE TE PUEDEN LLEVAR Y ESO ES SUPER RICO.

“l THINK BUSINESS ROUNDS ARE SPECTACULAR, THE INSTANCE OF LEARNING, OF
CAPTURING WHAT BUYERS WANT, OF RECEIVING THEIR FEEDBACK. THEY ARE
CONTACTS YOU DON’T KNOW WHERE THEY CAN TAKE YOU AND THAT’S VERY RICH.”

FLORENCIA OTTONELLO
PASTICHE
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LA CALIDAD DE LA MATERIA PRIMA ES EXCELENTE,

=SP
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ENTE LA LANA, QUE TI

=N

= UNA BUENA

CALIDAD PARA EXPORTAR E INTRODUCIR EN
DIFERENTES MERCADOS.

“THE QUALITY OF THE RAW MATERIAL IS SUPERB, ESPECIALLY THE WOOL, WHICH HAS
A GOOD QUALITY TO EXPORT AND INTRODUCE IN DIFFERENT MARKETS.”

SINICHI KASHIHARA

MADAM

(USA)

= KILLER - ESTADOS UNIDOS, JAPON

(JAPAN)
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ESIONADA CON LOS

ENADORES QUE VI. LA CALIDAD ES ASOMBROSA Y

EL DIS

=NO ES MUY BUENO.

“l AM REALLY IMPRESSED BY THE DESIGNERS | SAW. THE QUALITY IS AMAZING AND

IN SUPPORT OF -

THE DESIGN EXTREMELY GOOD.”

TANYA SHEIKH

=ESTADOS UNIDOS

(USA)
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THE DESIGNERS IN URUGUAY HAD VERY STRONG
AESTHETICS AND WERE VERY PROFESSIONAL IN
THEIR PRESENTATIONS. IT WAS REFRESHING TO SEE
ALL THE DIFFERENT COLLECTIONS AND PROCESSES,
INCLUDING THOSE FOR HOMEWARES. IT'S A GREAT
SOURCE TO FIND NEW INSPIRATION AND TO STOCK
NEW UP AND COMING DESIGNERS WHO ARE NOT YET
IN US, OR OTHER MARKETS.

VALERIE HIRSCH
DIRECTOR / BUYER THEVOYAGERSHOP.COM
ESTADOS UNIDOS







Apostando a la internacionalizacion del diseno
uruguayo, Uruguay XXI, La Camara de Disefio de
Uruguay y Moweek coordinaron rondas de negocio
gue permitieron dar reunir a representantes de
marcas nacionales con potenciales compradores
internacionales.

Los visitantes tuvieron la oportunidad de generar
reuniones de negocio uno a uno con los disenadores,
recorrer stands de marcas locales y aprovechar al
Maximo esa instancia de encuentro de la moda
nacional.
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