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Introduccion

El mundo se ha transformado de un modo
vertiginoso en los ultimos anos: las fronteras
fisicas, sociopoliticas y culturales se han vuelto
mas difusas y las distancias, favorecidas por el
crecimiento de la penetracion de internet, la
globalizacion y la masificacion de los transportes,
mas y mas pequenas.

Hoy todo es virtualmente accesible desde
cualquier lugar del planeta. Esto favorece la
superabundancia de oferta en todos los rubros

y sectores imaginables y crea un escenario
competitivo global donde cada pais debe luchar
por cautivar la atencién y conquistar a potenciales
compradores, turistas, inversores, estudiantes,
nuevos residentes y empresarios, y por lograr una
mirada positiva desde los medios y los organismos
internacionales.

En este contexto nace y se desarrolla la Marca pais,
una plataforma imprescindible para poder construir
una imagen atractiva, sélida y consistente que
promueva el acceso a un lugar privilegiado en el
intercambio intermacional para, desde alli, apoyar el
crecimiento de los sectores estratégicos clave y el de
la poblacién en su totalidad.

De esta forma, surge este documento que
normativiza los discursos orales, escritos y visuales
de la marca pais. De la correcta aplicacién de sus
reglas y lineamientos, y de la capacidad de creara
partir de ellos depende, en buena medida, la
construccién de una imagen sélida y diferenciada.
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Guia de comunicacion




Al

Uruguay como
Marca pais

La marca Uruguay se cre6 como Marca pais y
coyunturalmente se desarrollé como marca destino
para la promocion turistica. Su buen desempeno
sumado a la fuerte necesidad de una marca pais
desde diferentes sectores hizo que fuera adoptada
naturalmente para cumplir ese rol.

Su consolidacién como marca pais es el resultado

de un camino evolutivo légico e imprescindible que
requiri6 el desarrollo de un nuevo posicionamiento
para integrar los objetivos, realidades y estrategias
del resto de los sectores clave del pais.

De esta forma, la Marca Uruguay busca construir
una imagen que genere ventajas competitivas para
todos los sectores que la componen.

La presente Guia de comunicacién busca brindar las
herramientas necesarias para que todos los actores
y sectores vinculados a la promocién, el desarrollo
y el crecimiento del pais, asi como también la
poblacién en su totalidad, obtengan el mejor
aprovechamiento de esta plataforma estratégico-
comunicacional.




Propodsito de la Guia
de comunicacion

La claves fundamentales para el éxito de una marca
pais son dos:

La primera es proponer una imagen que, al mismo
tiempo, sea creible y atractiva, que construya sobre
las percepciones que las diferentes audiencias
tienen sobre el pais y que elabore sobre ellas de
forma de extenderlas y amplificarlas, creando una
narrativa sélida y cautivante.

La segunda es ser consistente en la comunicacién
a través de todos y cada uno de los puntos de
contacto. Para poder construir y afianzar una
imagen unica, sélida y atractiva de pais es
fundamental transmitir con claridad un inico
posicionamiento, una unica identidad. De esta
forma, los discursos de los diferentes sectores se
potencian unos a otros, generando una sinergia
que favorece a la Marca Pais en su totalidad y,
por ende, a cada uno de ellos.

Esta guia contiene las herramientas necesarias para
que cada sector estratégico del pais pueda utilizar de
mejor manera la plataforma Marca pais, por eso se
recomienda su consulta y utilizacién permanente.




A3 Punto de partida

La nueva identidad y concepto de marca surgen
en base a los atributos utilizados anteriormente
como marca destino. Esta evolucion se transmite
de forma natural y l6gica en el nuevo concepto.
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Armonia

Es reconocer cada una de las partes que nos
componen e integrarlas de una forma especial
y equilibrada.

Esla capacidad de comprender nuestra naturaleza
y potenciarla.

Es apreciar la belleza en su diversidad

y preservarla.

Es transitar la vida incorporando otros puntos
de vista.

Es crecer respetando quienes somos,

nuestro entorno, a todos quienes nos rodean.

Es una forma de ser y de relacionarse.
Es buscar siempre el encuentro, la comprensién,
la cercanta, el abrazo.

Es apostar por el camino mas arduo: el verdadero.
Es una filosofia que atraviesa todo

lo que hacemos, lo que somos.

Es tender alo maximo sin perdernos en el camino,
sin perder nuestra esencia.

Espiritu

Es una energia poderosa y especial.

Es lo que nos distingue y nos permite
sobrepasar las limitaciones y conseguir
grandes logros.

Es lo que nos trasciende.

Eslo que nos da fuerzas.

Es algo inexplicable y magico.

Eslo que nos da sentido, nos hace
anicos, nos impulsa.

Es lo que nos nutre de valores perdurables,

de respeto, de cuidado, de humildad.
Es una fuerza vital que surge de
reconocernos, de ver nuestro potencial
y talento.

Calidad de vida

Decimos que Uruguay es «Calidad de vida»
porque es un pais que:

Comprende y honra el sentido profundo que
posee la vida; su valor, sus ritmos y los ciclos
que larigen.

Comprende la naturalezay se integra a

ella de una manera respetuosa y equilibrada.
Busca desarrollar su maximo potencial,

sin olvidar su identidad y sus valores.

Brinda estabilidad y seguridad para que todos
podamos crecer.

Busca el entendimiento, la cordialidad.
Cuida a su gente y le brinda lo maximo
posible para su desarrollo.

Se caracteriza por ser abierto y accessible,
y basarse en el respeto y la cooperacion.
Tiende a equilibrar la dedicacién y el esfuerzo
con el disfrute.

Se sustenta en dos atributos centrales:

un espiritu particular y nico, y la armonia
en su sentido mas amplio y profundo.
Transmite la completa singularidad

y originalidad de su ser en cada accién,

en cada palabra, en cada una de las cosas
que emprende y consigue.




ersonalidad de marca

La personalidad de marca articula los atributos

diferenciales y valores emocionales que le aporta
un componente humano. El objetivo es model
las interacciones, percepciones y sentimie
de las personas con respecto a la Marca




pera ld Xpectativas

establecidas. La Marca p bora sobre este
ibuto en sus comunicaciones.




A.7 Tonos y maneras verbales

El tono de la comunicacién y las maneras verbales Uso del tono Uso de adjetivos

son dos herramientas fundamentales para Uruguay habla de si o del pais en tercera Uruguay evita los adjetivos comparativos y limita
desarrollar una imagen de Marca paits. persona del singular o del plural. Cuando apela a su utilizacién para referirse exclusivamente a

Estas posibilitan que, sin importar el sector X su interlocutor, preferentemente utiliza el tq, y posiciones en rankings o investigaciones cientificas.
emisor ni el contenido, las comunicaciones sean reserva el uso de “usted” para el trato protocolar. Asimismo, procura describir sus caracteristicas en
consistentes y fortalezcan la imagen de marca. lugar de calificarlas.
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A.8

Definicion

Pilares de Comunicacion

Liderazgo y gestion

La marca Uruguay sostiene la promesa pais de ser
un pais de calidad y excelencia, una plataforma

de negocios diferenciada capaz de consolidar

los sectores de bienes y servicios con potencial
comercial y diferenciado; captar y promover
inversiones competitivas, generando confianza

a través de la mejora de las capacidades de las
organizaciones para alcanzar sus resultados y
satisfacerlas necesidades y expectativas tanto
actuales como futuras de sus actores clave. Cultivar
una cultura emprendedora atractiva y la disposicién
de talento humano especializado como generador
de valor gracias a sus competencias, y aumentar el
valor agregado a los bienes y servicios de Uruguay.

Criterios

Modelo de negocio y estrategia

Liderazgo y cultura organizacional

Experiencia del cliente

Calidad del producto/servicio

Gestion de procesos y de cadena de suministros

Innovacion




A.8.1

Definicion

Pilares de Comunicacion

Sostenibilidad

La marca Uruguay asume la responsabilidad de
apoyar el desarrollo negocios sostenibles con el
genuino compromiso de satisfacer las necesidades
delas generaciones presentes sin comprometer
las posibilidades de las del futuro. En este caso, la
sostenibilidad para la es una meta viva, el camino

hacia el futuro y la unién entre la gestién ambiental,

la gestién social y la gestién financiera. Una marca
que promete representar un pais que esta ala
vanguardia en el desarrollo de tecnologias y en
particular, de crear modelos de negocio que crean
valor a través de la incorporaciéon de tecnologias
emergentes.

Criterios

Conciencia y compromiso con el medio ambiente
Responsabilidad social, diversidad e inclusiéon
Transformacion digital

Transparencia y salud financiera

Resiliencia y continuidad del negocio




A.8.2

Definicion

Pilares de Comunicacion

Origen

Es el vinculo que existe entre los servicios y
productos con el pais. Para efectos de la marca pais,
se entiende que tiene origen aquella organizacién,
producto o servicio desarrollado en o por Uruguay,
patentado, mejorado, distintivo o auténtico de
Uruguay.

Criterios

Identidad y caracter auténtico y distintivo de los
productos. Autéctono, reflejo de la cultura y/o
costumbres.

Recursos. Materiales, talento y capital.

Servicios brindados desde el pais con capacidades
distintivas.

Desarrollo del conocimiento y propiedad intelectual.

Promocién de la cultura y marca pais.




A.8.3

Definicion

Pilares de Comunicacion

Capacidad exportadora

La marca Uruguay promueve desde su esencia el
acceso de los productos uruguayos al mundo a
través del incentivo al desarrollo de las capacidades
exportadoras de productos de valor agregado en
los cuales se aprecie su sentido de exclusividad,
distincién y calidad internacional.

Criterios

Compromiso exportador
Potencial y capacidad exportadora
Primera exportacion

Exportacion sostenida

Escala y diversificacion sostenida.




Comunicacion
por sectores

De forma de facilitar la apropiacién y utilizacion
de la plataforma, la guia propone la lectura de
los atributos diferenciales, el concepto central
de marca y sugerencias sobre sus formas

de expresion basados en las necesidades y
propuestas de cada uno de los sectores clave

o ' ~<<“Gobernabilidad Nuestra gente Atraccion de
- capital humano




Cultura

Armonia

Espiritu

Calidad de vida

Comunicacion
por sectores
Cultura

Articulacion de atributos

Un pais donde los diferentes bagajesy
manifestaciones culturales se integran y enriquecen
mutuamente sin perder sus particularidades.

Una sociedad rica en expresiones culturales, cuyo
talento artistico y expresivo encuentra mil formas
de manifestarse, donde lo creativo desarrolla
siempre nuevos caminos.

Uruguay posee una vida cultural vibrante, popular
y sofisticada, que nutre lo cotidiano integrando
las diferentes expresiones artisticas ala vida,
enriqueciendo la identidad nacional.

Claves: diversidad integrada y enriquecedora -
manifestaciones culturales inicas - expresion
y disfrute de lo cultural incorporado a la vida
cotidiana - educacién y erudicién - proliferacion
de talento

Cultura

{Qué es Uruguay?

Puntos de
interés

Reasons
to believe

Formas de expresion

La expresion de una identidad que se despliega de mil
formas encantadoras. El didlogo de una diversidad que
nutre, transforma y tiende puentes entre lo populary
la sofisticacion artistica. Honrar la esencia trayendo
alavida su espiritu y alimentandolo con nuevas
manifestaciones. Una forma unica de sery de hacer
que atrae, conmueve y enamora.

Murgas, carmaval, llamadas, tango, teatro, ballet, cine,
musica popular, fiestas tradicionales, gastronomia,
fitbol, artes visuales, museos y arquitectura.
candombe, tango, patrimonio inmaterial de UNESCO

Manifestaciones culturales unicas como las murgas,
el candombe y el tango, estas dos ultimas declaradas
patrimonio inmaterial por UNESCO; expresiones
artisticas avaladas intemacionalmente (cine, ballet,
teatro, literatura, artes visuales, arquitectura); una
idiosincracia particular (ritmo de vida, mate, valores);
nivel educativo, produccién artistica y premios.




Promocion
de inversiones

Armonia

Espiritu

Calidad de vida

Comunicacion
por sectores
Promocion

de inversiones

Articulacion de atributos

Un pais que propone un escenario atractivo, sélidoy
confiable que favorece el crecimiento conjunto y las
relaciones a largo plazo.

Un entorno emprendedor de infraestructura,
profesionalismo y dedicacién, donde el talento esta
alservicio de la entrega y la superacion.

Uruguay es un pais que apuesta por seguir su
camino de desarrollo, establece bases sélidas para
lograrlo y crea las oportunidades para crecer junto a
quienes creen en él.

Claves: solidez - confiabilidad - estabilidad -

rol estratégico - potencial regional - capacidad
profesional - infraestructura - apertura - atractivo
normativo

Promocion
de inversiones

{Qué es Uruguay?

Puntos de
interés

Reasons
to believe

Formas de expresion

Es construir con el espiritu de unir y consolidar
fuerzas para el desarrollo conjunto. Es abrirse al otro
y trabajar en igualdad y armonia. Es lograr mas para
brindar mas. Es crecer juntos.

Regimenes especiales para inversores, Uruguay
como punto privilegiado de acceso a América Latina,
infraestructura y tecnologia moderna y eficiente,
talento local, tratamiento preferencial y facilidad
para hacer negocios

Estabilidad democratica y social (paz, baja
corrupcién, prosperidad), liderazgo tecnolégico,
infraestructura moderna, ubicacién geografica,
régimen de puertos, aeropuertos, zona francas,
marco legal y politica de incentivos.




Exportacion
de servicios

Armonia

Espiritu

Calidad de vida

Comunicacion
por sectores
Exportacion
de servicios

Articulacion de atributos

Profesionales que integran a su compromiso la
calidez humana, que transmiten su ser inico y
original en cada cosa que hacen.

Un entomo profesional de superacién constante
donde la dedicacién y el talento generan una energia
unica, capaz de superar cualquier barrera.

Uruguay brinda servicios donde la excelencia de lo
profesional se extiende a lo humano para brindar no
solo resultados, sino también una experiencia calida
de intercambio y crecimiento.

Claves: excelencia - compromiso - diferencial de
calidez y capacidad personal - talento - dedicacion -
superacion

Exportacion
de servicios

{Qué es Uruguay?

Puntos de
interés

Reasons
to believe

Formas de expresion

Desempeno profesional que impulsa, enriquece y
transforma. Una experiencia de intercambio que se
nutre de la creatividad, el talento y la dedicacion.
Una apuesta a la excelencia en la que el compromiso
con la superaciéon personal y la calidez humana son
componentes esenciales.

Industrias creativas vinculadas a la comunicacién
y ala tecnologia, institutos educativos terciarios y
produccién de entretenimiento.

Casos de éxito de empresas exportadoras de servicios,
presencia de profesionales uruguayos exitosos en el
mundo y nivel educativo de la poblacion.




Exportacion
de productos

Armonia

Espiritu

Calidad de vida

Comunicaciéon
por sectores
Exportacion
de productos

Articulacion de atributos

Unlugar donde se creay se produce con conciencia,
respetando los ciclos de la naturaleza y preservando
los recursos; un lugar donde la tradicién se integra al
desarrollo tecnolégico.

Un pais que aspira a la perfeccién en sus
realizaciones, que parte de las mejores materias
primas y pone su talento y dedicacién al servicio
dela calidad.

Cada uno de los productos de Uruguay refleja la
esencia del pais: calidad que se logra con talento,
dedicaciény conciencia.

Claves: - compromiso de calidad en materias
primas y elaboracién - integracion de tradicion
e infraestructura - conciencia y respeto porla
naturaleza - superacion - dedicacion - talento

Exportacion
de productos

{Qué es Uruguay?

Puntos de
interés

Reasons
to believe

Formas de expresion

Calidad en sumas completa y profunda expresién.
Productos que expresan la esencia de una identidad,
desarrollados con conciencia, a partir de lo mejor del
mundo natural, e integrando talento, dedicacién

y compromiso. Armonia productiva con tradicion,
respeto a la naturaleza y desarrollo tecnoldgico.

Caracteristicas naturales y de produccién, desarrollo
tecnolégico, industrias exportadoras, talento
empresarial y desarrollo profesional.

Calificacion de calidad de cames y productos en
mercados internacionales, productos premiados
intermacionalmente, trazabilidad 100% de la raza
bovinay casos de éxito en productos diversificados.




Armonia

Espiritu

Calidad de vida

Comunicacion
por sectores

Un lugar auténtico donde la belleza natural se
potencia a través del respeto y el cuidado, y la
infraestructura actia para permitir su disfrute
y su preservacion.

Un lugar de gente cdlida y cordial, que contagia
e inspira en su forma de ser; un pais donde
la cultura se expresa de forma libre y creativa.

Un pais que posee encanto y energias inicas y
renovadoras, que descubre para los visitantes una
nueva manera de vivir y de disfrutarla vida.

Claves: auténtico - integracion de belleza natural e
infraestructura - respeto, cuidado y preservacion -
calidez - encanto - idiosincracia y cultura unicas

{Qué es Uruguay?

Puntos de

interés

Reasons
to believe

Experimentar la vida como deberia ser vivida.

Vibrar con la energia y el encanto de la naturaleza,
sentir la armonia de conectarse con el ritmo de la
vida, disfrutar la expresiéon de una identidad unica,
redescubrir la calidez y el respeto, y enamorarse de la
vida en su representacién mas fiel y auténtica.

Naturaleza y playas, principales ciudadesy
balnearios, circuitos, eventos y fiestas (carnaval,
llamadas), ofertas por tipo de turismo (cultural,
ecolégico) y gastronomia, musica y deportes.

Posicién en rankings intermacionales, indicadores de
calidad de aire y agua, indicadores comparativos de
naturaleza, y calificacién y premios en sectores clave
(cine, gastronomia, teatro).




Ciencia &
tecnologia

Armonia

Espiritu

Calidad de vida

Comunicacion
por sectores
Cienciay
tecnologia

Articulacion de atributos

Un pais joven pero con la solidez de ser lider en
tecnologia y comunicaciones, que encuentra en una
infraestructura moderna el soporte para el desarrollo
de la frescura creativa.

Un lugar de creciente desarrollo cientifico y
tecnolégico producido por un espiritu y una
creatividad que no conoce limites.

Uruguay congrega condiciones en extremo
favorables para el desarrollo cientifico y tecnolégico.
El talento, la inquietud y el deseo de superacion
encuentran el soporte de una infraestructura
moderna vy el impulso del estado.

Claves: - liderazgo tecnolégico - infraestructura

moderna - talento - creatividad - deseo de superaciéon

apoyo estatal - frescura y juventud

Ciencia &
tecnologia

{Qué es Uruguay?

Puntos de
interés

Reasons
to believe

Formas de expresion

El impulso de un espiritu innovador y dindmico.
Frescura creativa, que no acepta limitaciones,
desarrollada sobre el soporte del liderazgo
tecnolégico.

Areas de investigacién y desarrollo, universidades
con una gran variedad de carreras.

Liderazgo en tecnologia, plan Ceibal, infraestructura
moderna, empresas uruguayas exitosasy
empresarios e innovadores uruguayos en el mundo.




Gobernabilidad

Armonia

Esplritu

Calidad de vida

Comunicacion
por sectores
Gobemabilidad

Articulacion de atributos

Un pais con una democracia sélida y estable,
donde todas las voces encuentran su lugar y su
representacion.

Un gobierno participativo, accesible y transparente

enuna atmésfera de apertura, inclusién y seguridad.

Un pais democratico y participativo que respeta
e integra las minorias, con un gobierno cercanoy
accesible que esta en contacto con la gente.

Claves: democratico - s6lido y estable -
participativo - respeto e inclusién - seguridad -
cercanoy accesible

Gobernabilidad

{Qué es Uruguay?

Puntos de
interés

Reasons
to believe

Formas de expresion

Solidez democratica, apertura, conciliacién,
armonia, equilibrio. Escuchar y respetar cada
una de las voces. Ser mas justos.

Clima interno, accesibilidad y apertura.

Posicién en rankings internacionales, valoracién
de organismos internacionales, indices globales
(paz, democracia, calidad de vida), leyes
antidiscriminacién y leyes igualitarias.




Armonia

Esplritu

Calidad de vida

Comunicacion
por sectores

Un pais de gente solidaria y abierta; una sociedad
con fuertes valores.

Unlugar de gente que vive la vida con intensidad
pero sin prisa, que posee espiritu de superaciony
gran disposicién al esfuerzo y a la solidaridad.

Uruguay es un pais de gente calida, emprendedora,
con espiritu de superacién, que entiende los ritmos
delaviday se adecua a ellos, en un balance entre el
esfuerzo y el disfrute.

Claves: - valores - calidez, solidaridad, apertura -
inclusion - respeto - intensidad - superacién - ciclo
delavida - balance y equilibrio

{Qué es Uruguay?

Puntos de
interés

Reasons
to believe

La calidez, el talento, el espiritu de entregay
superacion, la aperturay el respeto, la busqueda del
entendimiento y armonia: la esencia misma de un
pais unico y cautivante.

Costumbres, tradiciones, gastronomia, eventosy
fiestas nacionales.

Posicién en rankings internacionales, valoracién
de organismos internacionales, indices globales
(paz, democracia, calidad de vida), leyes
antidiscriminaciény leyes igualitarias.




Armonia

Espiritu

Calidad de vida

Comunicacion
por sectores

Un pais a escala humana, seguro, estable, accesible
y conectado con el mundo que respeta los ritmos
naturales, con gente cdlida, solidaria, abiertay
respetuosa.

Una atmoésfera de crecimiento y superacion que
promueve y premia la creatividad, la iniciativay la
apuesta al crecimiento; que brinda oportunidadesy
esrazonable en su exigencia.

Un pais para crecer y superarse respetando la esencia
humana, los ciclos de la vida. Uruguay invita a vivir
la vida de forma intensa pero estando siempre
presente.

Claves: - escala humana - ritmo atractivo de vida -
seguridad - estabilidad - accesible - conectado con el
mundo - calidez, solidaridad y respeto - oportunidades
de crecimiento y superacion

{Qué es Uruguay?

Puntos de
interés

Reasons
to believe

Vivir en armonia. Integrarse al ritmo natural de la vida.
Crecer en un ambiente de superacién y desarrollo,
en equilibrio entre la dedicaciény el disfrute.

Estandary calidad de vida, oportunidades laborales,
clima cultural, seguridad y estabilidad.

Posicién en rankings internacionales, valoracién
de organismos internacionales, indices globales
(paz, democracia, calidad de vida), leyes
antidiscriminaciény leyes igualitarias.




Elementos basicos de
tdentificacion visual




B.1

Isologotipo Uruguay

Se plantean dos estructuras compositivas (a
cajaizquierday centrada) para su utilizacién en

toda la comunicacién institucional. Entre las dos
composiciones normalizadas se recomienda el uso

a cajaizquierda. Es posible recurrir a la caja centrada
siempre que determinadas circunstancias (formatos,
textos, imagenes) dificulten la utilizacién de la
disposicién a caja izquierda.

J Uruguay

Version centrada

Uruguay

Logotipo para stands

\zJ Uruguay

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
de la marca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacion del
isologotipo es necesario definirun
espacio libre alrededor, tal como se
indica en la imagen.

ATENCION

Elisologotipo no debe ser redibujado.
Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

La marca Uruguay Natural se aplicara
preferentemente en la versién en

positivo a dos colores sobre fondo
blanco o brillante.

u Uruguay

\“

Uruguay

Espacio libre

Con objeto de mantener su integridad visual, la
marca Uruguay esta protegida por un espacio
minimo vacio donde no pueden incluirse otros
elementos graficos. Se toma la medida del sol
como maddulo a partir del cual se calcula el
marco libre de proteccién de la marca.

Version horizontal

J Uruguay‘

Version centrada

Uruguay




B.1.2

Usos no permitidos
del isologotipo Uruguay

Estd prohibida cualquier intervencién enla forma,
color, composicién y proporciones del isologotipo.

Uruguay u
u Uruguay
U« Uruguay

ng Uruguay

) Uruguay
u Uruguay
u Uruguay

\ J Uruguay




B.1.3

Aplicacion sobre colores B.1.4
institucionales y escala

de grises

Las aplicaciones del isologotipo sobre blanco o azul

son las preferenciales. Cuando los soportes de comu-

nicacién requieran otras versiones, se muestran

aquilas variables permitidas. La paleta de colores se
completa con el amarillo, los grises y el negro.

\“ Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay

B.1.5

\“ Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay

Version positiva Versién negativa

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

Y R &

Uruguay Uruguay Uruguay

Versién positiva | Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

v v ¢ v

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay

Uruguay Uruguay _Uruguay

U

Uruguay




B.1.6

\=! Uruguay

\=! Uruguay

K=! Uruguay

Convivencia

Se plantean dos estructuras compositivas (a
cajaizquierday centrada) para su utilizacién en

toda la comunicacién institucional. Entre las dos
composiciones normalizadas se recomienda el uso

a cajaizquierda. Es posible recurrir a la caja centrada
siempre que determinadas circunstancias (formatos,
textos, imagenes) dificulten la utilizacién de la
disposicién a caja izquierda.

ﬁ} Uruguay Presidencia

AGENCIA NACIONAL
DE INVESTIGACION
E INNOVACION

{ ceibal

Aprendiendo del futuro

\=j Uruguay

K=! Uruguay

k:! Uruguay

Espacio libre

Con objeto de mantener su integridad visual, la
marca Uruguay esta protegida por un espacio
minimo vacio donde no pueden incluirse otros
elementos graficos. Se toma la medida del sol
como médulo a partir del cual se calcula el
marco libre de proteccién de la marca.

Uruguay Presidencia

AGENCIA NACIONAL
DE INVESTIGACION
E INNOVACION

{ Ceibal

Aprendiendo del futurc




U Uruguay

u Uruguay

u Uruguay

u Uruguay

de Relaciones

i:l;

{, Ministerio
o de Relaciones
¥ Exteriores

\, Embajada

de Uruguay
en México

y, Consulado

de Uruguay
en México

i@i} u Uruguay

u Uruguay

u Uruguay

u Uruguay

=== ¥ de Relaciones
v,

Ministerio

==\ de Relaciones
I\ WY Exteriores

A .Y, Embajada
’ W; Y de Uruguay
W= en México

H; Consulado
,W; Y~ de Uruguay

en México




\=! Uruguay

v

Uruguay

Uruguay XX/
PROMOCION DE INVERSIONES,
EXPORTACIONES E IMAGEN PAIS

v

Uruguay XX/

PROMOCION DE INVERSIONES,
EXPORTACIONES E IMAGEN PAIS

\=! Uruguay

v

Uruguay

Uruguay XX/
PROMOCION DE INVERSIONES,
EXPORTACIONES E IMAGEN PAIS

v

PROMOCION DE INVERSIONES,
EXPORTACIONES F IMAGEN PAIS




B.1.7

Convivencia

Se plantean dos estructuras compositivas (a
cajaizquierday centrada) para su utilizacién en

toda la comunicacién institucional. Entre las dos
composiciones normalizadas se recomienda el uso

a caja izquierda. Es posible recurrir ala caja centrada
siempre que determinadas circunstancias (formatos,
textos, imagenes) dificulten la utilizacién de la
disposicién a caja izquierda.

*

Uruguay

LSQA

»
J LSQA

Uruguay

Espacio libre

Con objeto de mantener su integridad visual, la
marca Uruguay esta protegida por un espacio
minimo vacio donde no pueden incluirse otros
elementos graficos. Se toma la medida del sol
como maddulo a partir del cual se calcula el
marco libre de proteccién de la marca.

*

Uruguay

LSQA

Y

Uruguay

LSQA




B.2

Tipografias

La tipografia Urufont fue especialmente disefiada
parala marca pais e inspirada en la utilizada por

Torres Garcia en sus escritos y obras.
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Hola

Soy la nueva letra Urufont para textos.
Soy singular, motivada, versatil y unica.
Tengo tres pesos: regular, bold y black.

URUFONT

Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcedefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Tipografia editorial

Para diseno editorial se define la letra Georgia,

de uso libre, que cuenta con version regular,
italica, bold y bold italica.

Georgla

URUFONT NUM CAPS

Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789

Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

Tipografia web
Para diseno web se define la PT Sans de
Google Fonts como la tipografia de marca.

PT Sans




B.3

Arquitectura de marca

u Uruguay

Marca turistica

&J, UruguayNatural

Marcas sectoriales

Uruguay Uruguay
Fruits Digital
J Uruguay Uruguay
Meats Audiovisual
J Uruguay J Uruguay
Wine Dairy
J Uruguay
Wools
J Uruguay
Logistics
J Uruguay
Technology

Marcas transversales

\J Uruguay
\ Uruguay
\/ Uruguay
\/ Uruguay

Marcas relacionadas




Crema

AXZN
03{,1'0

Colores secundarios

Al azul y amarillo institucional que representan los
colores de nuestro pabelldn se le suma una paleta
de colores intensos y vibrantes que se aplicaran en

las ilustraciones, iconos y texturas, y eventualmen-

te en fondos.

Los colores expresan la energia y el potencial del
palis. Los fuertes contrastes conviviendo represen-
tanla diversidad, y las diferencias, en interacciény
armonia.

Violeta Azul
Oscuro
C:56.91 C:100
M: 86.94 M: 82.31
Y:2.73 Y:3.64
K:0.03 K:0.43

Celeste
Oscuro

C:73.33
M: 36.77
Y:0
K:0

Marron

C: 32.51
M: 48.18

y: 63.33
K: 29.62

Turquesa

C:71.03
M:o
Y:32.22
K:o




¢Por qué naranja?

Un color vibrante e
intenso como el sabor
y el color de las frutas
uruguayas.

Co%/M:76%/Y:94%/K:0%
R:255/G: 84 /B: o-HTML FF5500

PANTONE 1235 C
C:o%/M:31%/Y:98% /K:0%
R: 255/ G:184 / B: 28 - HTML FFB81C

|
PANTONE 294 C
C:100%/M:69%/Y:7%/K:30%
R:0/G:47/B:108 - HTML 002F6C

Uruguay Fruits

Version horizontal

Uruguay
Fruits

Version centrada

Uruguay
Fruits

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
delamarca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacion del
isologotipo es necesario definirun
espacio libre alrededor, tal como se
indica en la imagen.

ATENCION

El isologotipo no debe ser redibujado.

Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

Tamano minimo de impresion
1,4 cmde ancho

Escala1

Uruguay
Fruits

Tamano minimo de impresion
0,8 cmde ancho.

Escala 1

v,

Uruguay
Fruits

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccién de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Version horizontal

Uruguay
Fruits

Espacio libre de proteccién del isologotipo.

Version centrada

Uruguay
Fruits




Uruguay
Fruits

Uruguay
Fruits

Uruguay
Fruits

Uruguay Fruits
convivencia

Uruguay Presidencia

Ministerio
=¥~ de Relaciones
Exteriores

Ministerio
de Ganaderia,
Agricultura y Pesca

Uruguay
Fruits

Uruguay
Fruits

Uruguay
Fruits

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccién de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Uruguay Presidencia

Ministerio
=¥~ de Relaciones
Exteriores

Ministerio
de Ganaderia,
Agricultura y Pesca




Aplicacion sobre colores
institucionales y escala
de grises

Las aplicaciones de las marcas sectoriales sobre
blanco o azul son las preferenciales. Cuando los
soportes de comunicacién requieran otras versiones,
se muestran aqui las variables permitidas. La paleta
de colores se completa con el amarillo, los grises

y el negro.

\ & &

Uruguay Uruguay Uruguay
Fruits Fruits Fruits

\/ & &

Uruguay Uruguay Uruguay
Fruits Fruits Fruits

Version positiva Version negativa

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

& Y )

Uruguay Uruguay Uruguay
Fruits Fruits Fruits

Versién positiva | Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

) & & &

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay
Fruits Fruits Fruits Fruits

@ @ @ o @ : .h;'-:-,

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay
Fruits Fruits Fruits . Fruits




¢Por qué verde?
Porque es el color que
representa el verde de
nuestras praderas.

C:61,4%/M:6,22%/Y:60,18% /| K:0%
R:10/G:180/B:130 - HTML 6EB482

PANTONE 1235 C
Co%/M:31%/Y:98%/K:0%
R:255/G:184 / B: 28 - HTML FFB81C

PANTONE 294 C
C:100%/M:69%/Y:7%/K:30%
R:0/G:47/B:108 - HTML 002F6C

Uruguay Meats

Version horizontal

Uruguay
Meats

Version centrada

Uruguay
Meats

Espacio libre

NOMENCLATURA Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
ISOTIPO nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-

Es el signo no verbal. tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
LOGOTIPO caday se deben mantener las proporciones definidas
Esla dimensién visual del nombre entre los elementos. Es importante destacar que en
delamarca. el area de proteccién de la marca no se podra incluir
TIPOGRAFIA ninguan elemento.

Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacién del
isologotipo es necesario definirun
espacio libre alrededor, tal como se
indica en la imagen.

ATENCION Version horizontal

Elisologotipo no debe ser redibujado.
Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

Uruguay
Meats

Espacio libre de proteccién del isologotipo.

Version centrada

Tamano minimo de impresién
1,4 cmde ancho

Escala1n

Uruguay
Meats

Tamano minimo de impresion U r uguay
0,8 cmde ancho. Meats

Escala1

U

Uruguay
Meats




C:61,4%/M:6,22%/Y:60,18% /| K:0%
R:10/G:180/B:130 - HTML 6EB482

PANTONE 1235 C
Co%/M:31%/Y:98%/K:0%
R:255/G:184 / B: 28 - HTML FFB81C

PANTONE 294 C
C:100%/M:69%/Y:7%/K:30%
R:0/G:47/B:108 - HTML 002F6C

Uruguay Meats

Version horizontal

Uruguay
Meats

Version centrada

J

Uruguay
Meats

Submarcas

J Uruguay
Beef

J Uruguay
Beef & Lamb

J Uruguay
Lamb

J Uruguay
Pork

J Uruguay
Poultry

Version centrada

v

Uruguay
Beef

v

Uruguay
Beef & Lamb

\J

Uruguay
Lamb

\J

Uruguay
Pork

\J

Uruguay
Poultry




v
v
v
v
v

Uruguay Meats
convivencia submarcas

Uruguay
Meats

Uruguay
Meats

Uruguay
Meats

Uruguay
Meats

Uruguay
Meats

Uruguay
Beef

Uruguay
Beef & Lamb

Uruguay
Lamb

Uruguay
Pork

Uruguay
Poultry

v
v
v
v
v

Uruguay
Meats

Uruguay
Meats

Uruguay
Meats

Uruguay
Meats

Uruguay
Meats

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccion de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Uruguay
Beef

Uruguay
Beef & Lamb

Uruguay
Lamb

Uruguay
Pork

Uruguay
Poultry




B.5.3 Uruguay Meats
convivencia

@ LSQA ‘ Uruguay

Uruguay

inac

Instituto Nacional de Carnes

J Uruguay
Meats

Ministerio
- de Relaciones
Exteriores

J Uruguay
Meats

Ministerio
de Ganaderia,
Agricultura y Pesca

J Uruguay
Meats

v

Uruguay

LSQA

v

\

\

Uruguay
Meats

Uruguay
Meats

Uruguay
Meats

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccion de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

inac

Instituto Nacional de Carnes

Ministerio
. de Relaciones
Exteriores

Ministerio
de Ganaderia,
Agricultura y Pesca




Aplicacion sobre colores
institucionales y escala
de grises

Las aplicaciones de las marcas sectoriales sobre
blanco o azul son las preferenciales. Cuando los
soportes de comunicacién requieran otras versiones,
se muestran aqui las variables permitidas. La paleta
de colores se completa con el amarillo, los grises

y el negro.

& & Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Meats Meats Meats

\/ & Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Meats Meats Meats

Version positiva Version negativa

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

< Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Meats Meats Meats

Versién positiva | Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

v Y ) Y

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay
Meats Meats Meats Meats

@ @ o @ : .h;'-:-,

Uruguay Uruguay Uruguay
Meats Meats 4 Meats




B.6

¢Por qué marron?
Porque es el color de
la tierra, elemento
tan preciado parala
produccién de vinos.

C:32,51%/M:48,18% /Y:63,33 %/ K: 29,62 %

R:145/G: 110/ B: 80 - HTML 916E50

PANTONE 1235 C
Co%/M:31%/Y:98%/K:0%
R:255/G:184 / B: 28 - HTML FFB81C

PANTONE 294 C
C:100%/M:69%/Y:7%/K:30%
R:0/G:47/B:108 - HTML 002F6C

Uruguay Wine

Version horizontal

) Uruguay
Wine

Version centrada

Uruguay
Wine

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
dela marca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacién del
isologotipo es necesario definirun
espacio libre alrededor, tal como se
indica en la imagen.

ATENCION

Elisologotipo no debe ser redibujado.

Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

Tamano minimo de impresién
1,4 cmde ancho

Escala1n

Uruguay
Wine

Tamano minimo de impresion
0,8 cmde ancho.

Escala1

v

Uruguay
Wine

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccién de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Version horizontal

J Uruguay
Wine

Espacio libre de proteccién del isologotipo.

Version centrada

ruguay




B.6.1

\

\

\

\

Uruguay
Wine

Uruguay
Wine

Uruguay
Wine

Uruguay
Wine

Uruguay Wine
convivencia

Uruguay Presidencia

Ministerio
de Ganaderia,
Agricultura y Pesca

Ministerio
i V. de Relaciones
Exteriores

‘JINAVI

INSTITUTO NACIONAL DE VITIVINICULTURA

J Uruguay
Wine

J Uruguay
Wine

\ J Uruguay
, Wine

h 4

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccién de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

; N, Ministerio
; de Ganaderia,
¥ Agricultura y Pesca

Ministerio
¥~ de Relaciones
Exteriores

‘JINAVI

INSTITUTO NACIONAL DE VITIVINICULTURA




B.6.2

Aplicacion sobre colores
institucionales y escala
de grises

Las aplicaciones de las marcas sectoriales sobre
blanco o azul son las preferenciales. Cuando los
soportes de comunicacién requieran otras versiones,
se muestran aqui las variables permitidas. La paleta
de colores se completa con el amarillo, los grises

y el negro.

\J Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Wine Wine Wine

\J Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Wine Wine Wine

Version positiva Version negativa

B.6.3

B.6.4

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

Y IRV )

Uruguay Uruguay Uruguay
Wine Wine Wine

Versién positiva | Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

Y Y Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay
Wine Wine Wine Wine

QJ/ @ o @ : .h;'-:-,

Uruguay Uruguay Uruguay
Wine Wine . Wine




B.7 Uruguay Wools

Version horizontal

Uruguay
Wools

Version centrada

Uruguay
Wools

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
dela marca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacién del
isologotipo es necesario definirun
espacio libre alrededor, tal como se
indica en la imagen.

ATENCION

Elisologotipo no debe ser redibujado.

Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

Uruguay
Wools

U

Uruguay
Wools

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccion de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Version horizontal

Uruguay
Wools

Version centrada

ruguay




Uruguay Wools
convivencia

*) Uruguay
L LSQA L Wools

Uruguay

Uruguay Presidencia

Ministerio
. de Relaciones
Exteriores

Uruguay
Wools

Ministerio
de Ganaderia,
Agricultura y Pesca

Uruguay
Wools

U

Uruguay

LSQA

\/

\

Uruguay
Wools

Uruguay
Wools

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccion de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Uruguay Presidencia

Ministerio
V- de Relaciones
Exteriores

\E Y, Ministerio
; de Ganaderia,
¥ Agricultura y Pesca




Aplicacion sobre colores
institucionales y escala
de grises

Las aplicaciones de las marcas sectoriales sobre
blanco o azul son las preferenciales. Cuando los
soportes de comunicacién requieran otras versiones,
se muestran aqui las variables permitidas. La paleta
de colores se completa con el amarillo, los grises

y el negro.

\ Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Wools Wools Wools

\J Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Wools Wools Wools

Version positiva Version negativa

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Wools Wools Wools

Versién positiva | Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

v Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Wools Wools Wools

¢ Y e

Uruguay Uruguay Uruguay
Wools Wools 4 Wools




B.8

Uruguay Logistics

Version horizontal

Uruguay
Logistics

Version centrada

Uruguay
Logistics

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
dela marca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacién del
isologotipo es necesario definirun
espacio libre alrededor, tal como se
indica en la imagen.

ATENCION

Elisologotipo no debe ser redibujado.

Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

Uruguay
Logistics

v

Uruguay
Logistics

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccion de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Version horizontal

Uruguay
Logistics

Version centrada

Uruguay
Logistics




B.8.1

v

\J

v

v

Uruguay
Logistics

Uruguay
Logistics

Uruguay
Logistics

Uruguay
Logistics

Uruguay logistics
convivencia

Uruguay Presidencia

a Ve

ADMINISTRACION NACIONAL DE PUERTOS
Republica Oriental del Uruguay

&

Camara de Industrias
del Uruguay

v

\/

v

Uruguay
Logistics

Uruguay
Logistics

Uruguay
Logistics

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccion de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

aty Vi

ADMINISTRACION NACIONAL DE PUERTOS
Republica Oriental del Uruguay

&

Camara de Industrias
del Uruguay




B.8.2

Aplicacion sobre colores
institucionales y escala
de grises

Las aplicaciones de las marcas sectoriales sobre
blanco o azul son las preferenciales. Cuando los
soportes de comunicacién requieran otras versiones,
se muestran aqui las variables permitidas. La paleta
de colores se completa con el amarillo, los grises

y el negro.

\ Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Logistics Logistics Logistics

\/ Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Logistics Logistics Logistics

Version positiva Version negativa

B.8.3

B.8.4

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

Y Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Logistics Logistics Logistics

Versién positiva | Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

Y ) Y )

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay
Logistics Logistics Logistics Logistics

@ @ @ s @ : .‘:'-:-.

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay
Logistics Logistics Logistics Logistics




Uruguay Technology

Version horizontal

J Uruguay
Technology

Version centrada

Uruguay
Technology

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
delamarca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentaciéon del
isologotipo es necesario definirun
espacio libre alrededor, tal como se
indica en la imagen.

ATENCION

El isologotipo no debe ser redibujado.

Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

J Uruguay
Technology

v

Uruguay
Technology

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos
opciones compositivas: centrada y horizontal.
La estructura de componer el isologotipo no
puede ser modificada y se deben mantener

las proporciones definidas entre los elementos.
Es importante destacar que en el area de
proteccién de la marca no se podra incluir
ningun elemento.

Version horizontal

J Uruguay
Technology
Version centrada

Uruguay
Technology




v

v

\

\J

Uruguay
Technology

Uruguay
Technology

Uruguay
Technology

Uruguay
Technology

Uruguay Technology
convivencia

Uruguay Presidencia

® Uruguay
Innovation
Hub

{ Ceibal

Aprendiendo del futuro

AGENCIA NACIONAL
DE INVESTIGACION
E INNOVACION

\/

v

v

Uruguay
Technology

Uruguay
Technology

Uruguay
Technology

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos
opciones compositivas: centrada y horizontal.
La estructura de componer el isologotipo no
puede ser modificada y se deben mantener

las proporciones definidas entre los elementos.
Es importante destacar que en el area de
proteccién de la marca no se podra incluir
ningun elemento.

® Uruguay
Innovation
Hub

{ Ceibal

Aprendiendo del futurc

AGENCIA NACIONAL
DE INVESTIGACION
F INNOVACION




Aplicacion sobre colores
institucionales y escala
de grises

Las aplicaciones de las marcas sectoriales sobre
blanco o azul son las preferenciales. Cuando los
soportes de comunicacién requieran otras versiones,
se muestran aqui las variables permitidas. La paleta
de colores se completa con el amarillo, los grises

y el negro.

\ Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Technology Technology Technology

\/ Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Technology Technology Technology

Version positiva Version negativa

B.9.4

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

v Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Technology Technology Technology

Versién positiva | Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

v Y v Y

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay
Technology Technology Technology Technology

@ @ @ e, @ : .‘:'-:-.

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay
Technology Technology Technology Technology




B.10

Uruguay Digital

Version horizontal

Uruguay
Digital

Version centrada

Uruguay
Digital

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
delamarca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentaciéon del
isologotipo es necesario definirun
espacio libre alrededor, tal como se
indica en la imagen.

ATENCION

El isologotipo no debe ser redibujado.

Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

Uruguay
Digital

U

Uruguay
Digital

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos
opciones compositivas: centrada y horizontal.
La estructura de componer el isologotipo no
puede ser modificada y se deben mantener

las proporciones definidas entre los elementos.
Es importante destacar que en el area de
proteccién de la marca no se podra incluir
ningun elemento.

Version horizontal

Uruguay
Digital

Version centrada

Uruguay
Digital




B.10.1

\

\

\

v

Uruguay
Digital

Uruguay
Digital

Uruguay
Digital

Uruguay
Digital

Uruguay Digital
convivencia

@Eg Uruguay Presidencia

>agesic

( Ceibal

Aprendiendo del futuro

AGENCIA NACIONAL
DE INVESTIGACION
E INNOVACION

v

v

v

Uruguay
Digital

Uruguay
Digital

Uruguay
Digital

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos
opciones compositivas: centrada y horizontal.
La estructura de componer el isologotipo no
puede ser modificada y se deben mantener

las proporciones definidas entre los elementos.
Es importante destacar que en el area de
proteccién de la marca no se podra incluir
ningun elemento.

>agesic

{ Ceibal

Aprendiendo del futurc

AGENCIA NACIONAL
DE INVESTIGACION
F INNOVACTON




B.10.2

Aplicacion sobre colores
institucionales y escala
de grises

Las aplicaciones de las marcas sectoriales sobre
blanco o azul son las preferenciales. Cuando los
soportes de comunicacién requieran otras versiones,
se muestran aqui las variables permitidas. La paleta
de colores se completa con el amarillo, los grises

y el negro.

\ Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Digital Digital Digital

\J Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Digital Digital Digital

Version positiva Version negativa

B.10.3

B.10.4

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

Y Y v

Uruguay Uruguay Uruguay
Digital Digital Digital

Versién positiva | Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

Y Y /) /)

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay
Digital Digital Digital Digital

QJ/ @ @ e @ . .‘:'-:-.

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay
Digital Digital Digital . Digital




B.11

¢Por qué turquesa?
Porque es un color que
transmite claridad y
creatividad.

C:71,03%/M:0/Y:32,22%/K:0%
R:0/G:190/B:190 - HTML 00BEBE

PANTONE 1235 C
Co%/M:31%/Y:98%/K:0%
R:255/G:184 / B: 28 - HTML FFB81C

PANTONE 294 C
C:100%/M:69%/Y:7%/K:30%
R:0/G:47/B:108 - HTML 002F6C

Uruguay Audiovisual

EL isologotipo de la nueva marca Uruguay Audiovi-
sual es el signo central del sistema de identidad. Su
resolucién busca darle una identidad propiay, ala
vez, establece un vinculo de pertenencia y jerarquia
enrelacion a la Marca pais.

Version horizontal

J Uruguay
Audiovisual

Version centrada

Uruguay
Audiovisual

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
delamarca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacion del
isologotipo es necesario definir un
espacio libre alrededor, tal como se
indica enlaimagen.

ATENCION

Elisologotipo no debe ser redibujado.

Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

Tamano minimo de impresién
1,7cmde ancho

Escala1n

Uruguay
Audiovisual

Tamano minimo de impresion
1,1 cmde ancho.

Escala11

U

Uruguay
Audiovisual

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccién de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Version horizontal

J Uruguay
Audiovisua

Espacio libre de proteccién del isologotipo

Version centrada

Uruguay
udiovisua




B.11.1

C:71,03%/M:0/Y:32,22%/K:0%
R:0/G:190/B:190 - HTML 00BEBE

PANTONE 1235 C
Co%/M:31%/Y:98%/K:0%
R:255/G:184 / B: 28 - HTML FFB81C

|
PANTONE 294 C
C:100%/M:69%/Y:7%/K:30%
R:0/G:47/B:108 - HTML 002F6C

Uruguay Audiovisual

EL isologotipo de la nueva marca Uruguay Audiovi-
sual es el signo central del sistema de identidad. Su
resolucién busca darle una identidad propiay, ala
vez, establece un vinculo de pertenencia y jerarquia
enrelacion a la Marca pais.

Version horizontal

J Uruguay
Audiovisual

Version centrada

Uruguay
Audiovisual

Submarcas

v

v

\“

Uruguay
Films

Uruguay
FilmCommission

Uruguay
VideoGames

Version centrada

v

Uruguay
Films

v

Uruguay
Film
Commission

v

Uruguay
VideoGames




B.11.2

Uruguay Audiovisual
convivencia submarcas

Uruguay Uruguay
Audiovisual Films

Uruguay Uruguay
Audiovisual FilmCommission

Uruguay Uruguay
Audiovisual VideoGames

v
\/

v

Uruguay
Audiovisual

Uruguay
Audiovisual

Uruguay
Audiovisual

Espacio libre

Con objeto de mantener su integridad visual, la
marca Uruguay esta protegida por un espacio
minimo vacio donde no pueden incluirse otros
elementos graficos. Se toma la medida del sol
como médulo a partir del cual se calcula el
marco libre de proteccién de la marca.

Uruguay
Films

Uruguay
FilmCommission

Uruguay
VideoGames




B.11.3

J Uruguay
Audiovisual

J Uruguay
Audiovisual

J Uruguay
Audiovisual

Uruguay Audiovisual
convivencia

l =\ | I Agencia del Cine
|| y el Audiovisual
— del Uruguay

Patrimonio Uruguay
COMISION DEL PATRIMONIO CULTURAL DE LA NACION

AGENCIA NACIONAL
DE INVESTIGACION
E INNOVACION

\/

\J

v

Uruguay
Audiovisual

Uruguay
Audiovisual

Uruguay
Audiovisual

Espacio libre

Con objeto de mantener su integridad visual, la
marca Uruguay esta protegida por un espacio
minimo vacio donde no pueden incluirse otros
elementos graficos. Se toma la medida del sol
como médulo a partir del cual se calcula el
marco libre de proteccién de la marca.

Agencia del Cine

Ii
| | l |! I | || I y el Audiovisual
— del Uruguay

Patrimonio Uruguay
COMISION DEL PATRIMONIO CULTURAL DE LA NACION

AGENCIA NACIONAL
DE INVESTIGACION
E INNOVACION




B.11.4

Aplicacion sobre colores
institucionales y escala
de grises

Las aplicaciones de las marcas sectoriales sobre
blanco o azul son las preferenciales. Cuando los
soportes de comunicacién requieran otras versiones,
se muestran aqui las variables permitidas. La paleta
de colores se completa con el amarillo, los grises

y el negro.

\J Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay

Audiovisual Audiovisual Audiovisual

\J Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay

Audiovisual Audiovisual Audiovisual

Version positiva Version negativa

B.11.5

B.11.6

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Audiovisual Audiovisual Audiovisual

Versién positiva | Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

& Y " Y

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay
Audiovisual Audiovisual Audiovisual Audiovisual

@ @ @ B @ : .h;'-:-,

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay
Audiovisual Audiovisual Audiovisual Audiovisual




B.12

¢Por qué crema?

Es un color asociado a
la calidad y la armonia,
atributos pertinente
para el sector lacteo.

Uruguay Dairy

Version horizontal

Uruguay
Dairy

Version centrada

Uruguay
Dairy

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
delamarca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacion del
isologotipo es necesario definir un
espacio libre alrededor, tal como se
indica enlaimagen.

ATENCION

Elisologotipo no debe ser redibujado.

Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

Uruguay
Dairy

U

Uruguay
Dairy

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccion de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Version horizontal

Uruguay
Dairy

Version centrada

Uruguay
Dairy




B.12.1

\:2 LSQA

Uruguay

Uruguay
Dairy

Uruguay
Dairy

Uruguay Dairy
convivencia

\/

Uruguay
Dairy

Instituto Nacional de la Leche

Ministerio
V- de Relaciones
Exteriores

Ministerio
de Ganaderia,
Agricultura y Pesca

K:? LSQA

Uruguay

Uruguay
Dairy

Uruguay
Dairy

\/

Espacio libre

Con objeto de mantener su integridad visual, la
marca Uruguay esta protegida por un espacio
minimo vacio donde no pueden incluirse otros
elementos graficos. Se toma la medida del sol
como maédulo a partir del cual se calcula el
marco libre de proteccién de la marca.

Uruguay
Dairy

Instituto Nacional de la Leche

Ministerio
V. de Relaciones
Exteriores

\E N, Ministerio
j de Ganaderia,
¥ Agricultura y Pesca




B.12.2

Aplicacion sobre colores
institucionales y escala
de grises

Las aplicaciones de las marcas sectoriales sobre
blanco o azul son las preferenciales. Cuando los
soportes de comunicacién requieran otras versiones,
se muestran aqui las variables permitidas. La paleta
de colores se completa con el amarillo, los grises

y el negro.

\ Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Dairy Dairy Dairy

\/ Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Dairy Dairy Dairy

Version positiva Version negativa

B.12.3

B.12.4

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

< Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Dairy Dairy Dairy

Versién positiva | Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

v v Y

Uruguay Uruguay Uruguay
Dairy Dairy Dairy

QJ/ QJ/ QJ/ s @ : .‘:'-:-.

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay
Dairy Dair Dairy ., Dairy




B.13

¢Por qué verde?

Es un color asociado alo
natural, al crecimiento
y alarenovacion.

C:85,01%/M:18,08/Y:91,22% / K:3,95%

R:0/G:140/B: 70 - HTML 008C46

PANTONE 1235 C
Co%/M:31%/Y:98%/K:0%
R:255/G:184 / B: 28 - HTML FFB81C

PANTONE 294 C
C:100%/M:69%/Y:7%/K:30%
R:0/G:47/B:108 - HTML 002F6C

Live in Uruguay

J Livein
Uruguay

Version centrada

Livein

Uruguay

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
delamarca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacion del
isologotipo es necesario definir un
espacio libre alrededor, tal como se
indica enlaimagen.

ATENCION

Elisologotipo no debe ser redibujado.

Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

Tamano minimo de impresién
1,7cmde ancho

Escala1n

u nguay

Tamano minimo de impresion
1,1 cmde ancho.

Escala11

U

Livein

Uruguay

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccién de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Version horizontal

\/ Uruguay

Espacio libre de proteccién del isologotipo

Version centrada

Livein

Uruguay




B.13.1

\/ Uruguay

\/ Uruguay

\&/ Uruguay

Live in Uruguay
convivencia

Uruguay Presidencia

Patrimonio Uruguay
COMISION DEL PATRIMONIO CULTURAL DE LA NACION

Ministerio
del Interior

\/

\/

\/

Livein

Uruguay

Livein

Uruguay

Livein

Uruguay

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccién de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Uruguay Presidencia

Patrimonio Uruguay
COMISION DEL PATRIMONIO CULTURAL DE LA NACION

Ministerio
del Interior




B.13.2

Uruguay

Aplicacion sobre colores
institucionales y escala
de grises

Las aplicaciones de las submarcas sobre blanco o
azul son las preferenciales. Cuando los soportes de
comunicacién requieran otras versiones,

se muestran aqui las variables permitidas.

La paleta de colores se completa con el amarillo,
los grises y el negro.

\

Livein

Y

Livein

Uruguay

U/ W

Livein Livein
Uruguay Uruguay
Version positiva Version negativa

B.13.3

B.13.4

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

& & &

Livein Livein Livein
Uruguay Uruguay Uruguay

Versién positiva | Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

& & & &

Livein Livein Livein Livein

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay

Vj

Livein
Uruguay

@ @ s @ : .h;'-:-

Livein Livein Livein

Uruguay Uruguay Uruguay
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Made in Uruguay

J Made in
Uruguay

Version centrada

Made in
Uruguay

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
delamarca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacion del
isologotipo es necesario definir un
espacio libre alrededor, tal como se
indica enlaimagen.

ATENCION

Elisologotipo no debe ser redibujado.

Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

\ Uriguay

U

Madein
Uruguay

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccion de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Version horizontal

u ’l\J/\?SgilTay

Version centrada

Made in
Uruguay




B.14.1

\/ Uruguay

L Bty

\/ Uruguay

Made in Uruguay
convivencia

Uruguay Presidencia

Patrimonio Uruguay
COMISION DEL PATRIMONIO CULTURAL DE LA NACION

Ministerio
de Industria,
Energia y Mineria

\/

\/

\/

Made in
Uruguay

Made in
Uruguay

Madein
Uruguay

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccién de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Uruguay Presidencia

Patrimonio Uruguay
COMISION DEL PATRIMONIO CULTURAL DE LA NACION

Ministerio
de Industria,
Energia y Mineria




B.14.2

Aplicacion sobre colores
institucionales y escala

de grises

Las aplicaciones de las submarcas sobre blanco o
azul son las preferenciales. Cuando los soportes de
comunicacién requieran otras versiones,

se muestran aqui las variables permitidas.

La paleta de colores se completa con el amarillo,
los grises y el negro.

U

Madein
Uruguay

U

Madein
Uruguay

Versién positiva

&
Madein
Uruguay

Y

Madein
Uruguay

Versién negativa

B.14.3

B.14.4

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

Y & &

Madein Madein Madein
Uruguay Uruguay Uruguay

Versién positiva | Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

& & & &

Madein Made in Made in Madein
Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay

Madein Made in Madein
Uruguay Uruguay Uruguay




B.15

¢Por qué el azul celeste?
Porque es un color
asociado a la tolerancia
ylapaz.

C:73,33%/M:36,77/Y:0%/K:0%
R:0/G:150/ B: 255 - HTML 0096FF

PANTONE 1235 C
Co%/M:31%/Y:98%/K:0%
R:255/G:184 / B: 28 - HTML FFB81C

PANTONE 294 C
C:100%/M:69%/Y:7%/K:30%
R:0/G:47/B:108 - HTML 002F6C

Visit Uruguay

J Visit
Uruguay

Version centrada

Visit
Uruguay

Espacio libre

NOMENCLATURA Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
ISOTIPO nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-

Es el signo no verbal. tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
LOGOTIPO caday se deben mantener las proporciones definidas
Esla dimensién visual del nombre entre los elementos. Es importante destacar que en
delamarca. el area de proteccién de la marca no se podré incluir
TIPOGRAFIA ningun elemento.

Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE
Para mejorar la presentacion del
isologotipo es necesario definir un

espacio libre alrededor, tal como se
indica enlaimagen.

ATENCION Version horizontal

\/ Uruguay

Espacio libre de proteccién del isologotipo

Elisologotipo no debe ser redibujado.
Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

Version centrada

Tamano minimo de impresién
1,7cmde ancho

Escala1n

u \l/Jil?liltguay

V . .t
Tamano minimo de impresion

s Uruguay

Escala11

v/

Visit
Uruguay
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\/ Uruguay

\/ Uruguay

\/ Uruguay

\/ Uruguay

Visit Uruguay
convivencia

= Uruguay Presidencia

kJ, UruguayNatural

Ministerio de Turismo

Patrimonio Uruguay
COMISION DEL PATRIMONIO CULTURAL DE LA NACION

Ministerio
de Turismo

\/

v

\/

Visit
Uruguay

Visit
Uruguay

Visit
Uruguay

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccién de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

\J, UruguayNatural

Ministerio de Turismo
Patrimonio Uruguay
COMISION DEL PATRIMONIO CULTURAL DE LA NACION

Ministerio
de Turismo




B.15.2

Uruguay

Aplicacion sobre colores
institucionales y escala
de grises

Las aplicaciones de las submarcas sobre blanco o
azul son las preferenciales. Cuando los soportes de
comunicacién requieran otras versiones,

se muestran aqui las variables permitidas.

La paleta de colores se completa con el amarillo,
los grises y el negro.

v

Visit

Y

Visit
Uruguay

U \

Visit Visit
Uruguay Uruguay
Version positiva Version negativa

B.15.3

B.15.4

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

Y & &

Visit Visit Visit
Uruguay Uruguay Uruguay

Versién positiva | Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

& & & &

Visit Visit Visit Visit
Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay

Y & & U

Visit Visit Visit Visit
Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay




B.16

¢Por qué bordo?

Es un color refinadoy
potente asociado ala
riquezavy al prestigio.

Invest in Uruguay

J Invest in
Uruguay

Version centrada

Invest in

Uruguay

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
delamarca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacion del
isologotipo es necesario definir un
espacio libre alrededor, tal como se
indica enlaimagen.

ATENCION

Elisologotipo no debe ser redibujado.

Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

Gy

V)

Invest in

Uruguay

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccion de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Version horizontal

O Bty

Version centrada

Invest in

Uruguay
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\/ Uruguay

& Gy

& Gy

Invest in Uruguay
convivencia

. Uruguay Presidencia

Patrimonio Uruguay
COMISION DEL PATRIMONIO CULTURAL DE LA NACION

Ministerio
). de Relaciones

Wb\ .
i Y Exteriores
3 AR
5

Invest in

Uruguay

Invest in

Uruguay

Invest in

Uruguay

ol

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccién de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

.[ Uruguay Presidencia

Patrimonio Uruguay
COMISION DEL PATRIMONIO CULTURAL DE LA NACION

Ministerio
de Relaciones
Exteriores

oY

A

\
eV




B.16.2

Aplicacion sobre colores
institucionales y escala
de grises

Las aplicaciones de las submarcas sobre blanco o
azul son las preferenciales. Cuando los soportes de
comunicacién requieran otras versiones,

se muestran aqui las variables permitidas.

La paleta de colores se completa con el amarillo,
los grises y el negro.

\/ & &

Invest in Invest in Invest in

Uruguay Uruguay Uruguay

\/ 7 7

Invest in Invest in Invest in

Uruguay Uruguay Uruguay

Version positiva Version negativa

B.16.3

B.16.4

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

& & &

Invest in Invest in Invest in
Uruguay Uruguay Uruguay

Versién positiva | Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

& & > &

Invest in Invest in Invest in Invest in

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay

& & & Uy

Invest in Invest in Invest in Invest in

Uruguay Uruguay Uruguay Uruguay




B.17

¢Por qué el azul?

Porque es un color
asociado a la confianza,
alamesurayalapaz.

Uruguay VUCE

Version horizontal

J

Uruguay

Version centrada

Uruguay

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
delamarca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacion del
isologotipo es necesario definir un
espacio libre alrededor, tal como se
indica enlaimagen.

ATENCION

Elisologotipo no debe ser redibujado.

Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

v

Uruguay

vuce

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccion de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Version horizontal

\/

Uruguay

Version centrada

J

Uruguay
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Uruguay VUCE
convivencia

\“

Uruguay

Uruguay Presidencia

|| GESTION DF
LA CALIDATE

A oe ",
U N %
ruguay flﬂu :

%
e . W

L

LT

CEMTERCA TSR
XTS5

| uNIT50 9001
O

J
Um&g;ay #l Aduanas

Direccidn Nacional de Aduanas

\“

Uruguay

\/

Uruguay

v

Uruguay

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccion de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Uruguay Presidencia

GESTION DF
LA CALITFATE

il oy

*
mﬁz
T

g . ¥
cumnmcano
UNIT-I50 9001

—c-1F T

o by,

Ml Aduanas

Direccidn Macional de Aduanas




B.17.2

Aplicacion sobre colores
institucionales y escala
de grises

Las aplicaciones de las marcas relacionadas sobre
blanco o azul son las preferenciales. Cuando los
soportes de comunicacién requieran otras versiones,
se muestran aqui las variables permitidas. La paleta
de colores se completa con el amarillo, los grises

y el negro.

\J Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay

vuce mmal <-m Vuce

\J Y Y

Uruguay Uruguay Uruguay

vuce  vuce Bl -

Version positiva Version negativa

B.17.3

B.17.4

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

Y
Uruguay
Versién positiva Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

Y Y
vuce vuce

Y

Uruguay
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¢Por qué el azul?

Porque es un color
asociado ala confianza,
alamesuray alapaz.

Uruguay VUI

Version horizontal

Version centrada

J

Uruguay

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
delamarca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacion del
isologotipo es necesario definir un
espacio libre alrededor, tal como se
indica enlaimagen.

ATENCION

Elisologotipo no debe ser redibujado.

Se deben utilizar exclusivamente los
archivos digitales.

< VUI

o

Uruguay

VUir

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccion de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Version horizontal

7 /]

Uruguay

Version centrada

v

Uruguay
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v

Uruguay

\

Uruguay

\

Uruguay

Uruguay VUI
convivencia

Uruguay Presidencia

Ministerio
de Relaciones
Exteriores

>agesic

\/

Uruguay

\/

Uruguay

v

Uruguay

/]

/]

/]

Espacio libre

Se plantea una grilla constructiva para las dos opcio-
nes compositivas: centrada y horizontal. La estruc-
tura de componer el isologotipo no puede ser modifi-
caday se deben mantener las proporciones definidas
entre los elementos. Es importante destacar que en
el area de proteccién de la marca no se podra incluir
ninguan elemento.

Uruguay Presidencia

Ministerio
de Relaciones
Exteriores

>agesic




B.18.2

Aplicacion sobre colores
institucionales y escala
de grises

Las aplicaciones de las marcas relacionadas sobre
blanco o azul son las preferenciales. Cuando los
soportes de comunicacién requieran otras versiones,
se muestran aqui las variables permitidas. La paleta
de colores se completa con el amarillo, los grises

y el negro.

U ™ &

Uruguay Uruguay Uruguay

VUr VUi

U \J
Uruguay Uruguay Uruguay

VUi VUi VUi

Version positiva Version negativa

B.18.3

B.18.4

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se puede
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.

Versién positiva | Version negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se prevén versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el isologotipo se utilice en entormos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).

Uruguay
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Tarjeta personal

El formato de las tarjetas serd de 9o mm de base por
5o mm de altura. Se imprimiran sobre papel coteado
mate de 350 g con laminado mate en ambos lados.

FRENTE

@ Uruguay

NOMBRE APELLIDO APELLIDO

CARGO CARGO

Urufont Bold 8pt, interlineado 1opt

Cel. (598) 99123 456
Tel. (598) 2123 4567
mail@mailmail.gub.uy

Nombre Calle 1234

Urufont Regular 8pt, interlineado 10opt

C.P. 11500, Montevideo, Uruguay
www.marcapaisuruguay.gub.uy ——

DORSO

gomm

Urufont Regular 6pt, interlineado gpt

Urufont Bold 6pt, interlineado gpt

50 mm
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Hoja membretada

210 mm

El formato de la hoja membretada
serd A4 (210 mm x 297 mm)

20 mm

U Rincén 518, Planta Baja Tel. (598 2) 2915 3838

CP 1000 marcapais@ur i.gub.u
Uruguay Uruguay marcapaisuruguay.gub.uy

Montevideo, dd mes afio

Sr./a Cargo Destinatario
Nombre Apellido Destinatario/a

Saludo o tratamiento,

15 mm

Calibri Regular1opt, interlineado 12pt

Lorem ipsum in pri enim homero, habeo minim ei quo. Legimus gloriatur appellantur nec at,
oratio epicurei definitionem pro cu, eos iudicabit aliquando ei. Qui tale perfecto periculis eu, sed
ex eripuit dissentias. Ex tritani fuisset accusam eam, autem utinam laboramus mel et, vim movet
iuvaret id. Ad aliquando urbanitas vis, vim rebum movet inciderint te, everti malorum rationibus
et mei. Eos at putant diceret. Cu mandamus sapientem molestiae cum. Per persecuti persequeris
et. Eam cu movet albucius, at quo verear lobortis interesset, audiam inimicus eos in. Officiis
explicari vis ea. No quo mazim causae aliquyam, ius id vitae melius menandri, mei malis definie-
bas ne. Eos no legimus verterem phaedrum, has dicta graecis eu. Ad quo enim scaevola, eu ius
molestie vituperatoribus, ex docendi dignissim adolescens sea.

Ad duo appareat ponderum, ad nominavi invidunt sadipscing pri. Mea semper adolescens ut. Cu
has etiam labitur. Ea labore comprehensam definitionem mel, his fabulas philosophia te.
Euismod noluisse aliquyam per id. Duo ad quas pertinacia, at vim mundi cotidieque. Duo nihil
quaestio ad. Ex vim nulla feugiat mandamus, ei sea postulant deseruisse. His ut vocibus omnes-
que noluisse. Ei etiam voluptaria per. Puto fabulas accusam ne per, postea persius fastidii his ut.
Pericula dissentiet sit ei. Prima nemore cu nec, sed ei mentitum platonem. Ne quaeque euismod
vocibus est, per te aperiri persius vulputate. Vocent dolores pri ne, ancillae probatus patrioque
et usu, ius diam natum magna at. Vis everti tamquam eu, sit ad adhuc viris electram, cu sint

sententiae vim. Audiam noluisse mandamus ius in.

Saludo final

Nombre Persona Firmante
CARGO

20mm

297 mm
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Sobre medio oficio

El formato de los sobres medio oficio sera

de 230 mm de base por 115 mm de altura cerrado.

Se utilizaran 2 tintas en el frente, y un fondeado
en amarillo institucional al dorso. Se imprimira
abierto y se confeccionard sobre la base de un
troquel especialmente disefiado. Se utilizara
papelobradeioog.
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Sobre A4

El formato de los sobres A4 serd de 230 mm de base
por 320 mm de altura. Se utilizaran 2 tintas en el
frente, y un fondeado en amarillo institucional al
dorso. Se imprimira abierto y se confeccionara sobre
la base de un troquel especialmente disenado. Se
utilizard papel obrade 100 g.

Tel. (598 2) 2915 3838

Rincoén 518, Planta Baja
CP 11000 Montevideo
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marcapais@uruguayxxi.gub.uy
marcapaisuruguay.gub.uy




C.5 Carpeta

230 mm 230 mm
El formato de las carpetas serd de 230 mm de base
por 320 mm de altura. Se imprimira en cartulina AU V)
. Rincénsi8, PlantaBaja | Tel.(5982) 29153838 lidad
blanca/blanca con laminado mate en las tapas y e T devida gy

solapa.

320mm
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Comunicacion grafica




Las ilustraciones estan inspiradas
en el patrimonio artistico del
Uruguay y toman elementos
de obras de Torres Garcia, Gurvich,
Barradas, Freire y Costigliolo.

Concepto grafico

El mundo visual de la Marca pais se completa
con un sistema grafico que incluye tipografias,
ilustraciones y estilo compositivo inspirados en
nuestro acervo artistico.
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El objetivo de las ilustraciones es generar identificacion
y recordacion. Representar los diferentes aspectos de la
actividad del pais de un modo particular, expresando los
conceptos de marca.
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Las ilustraciones plantean un
sistema de identidad versatil que
posibilita diferentes tipos de uso
sin perder consistencia. Pueden ser
utilizadas como iconos o guardas, e
incluso como mosaicos.




D.2 Identificacion y recordacion

Las ilustraciones también expresan el nuevo
concepto de marca:

La armonia surge de la convivencia de los diferentes
elementos en un mismo plano. Muchas veces

las figuras surgen de las contraformas de otras,
potenciando la idea.

El espiritu se expresa en la fuerza de los colores,
en la diversidad de las ilustraciones y en un estilo
de dibujo que, siendo innovador, dialoga con
nuestra historia y nuestra tradicién.

La calidad de vida, basada enla armoniay el
espiritu, esta presente en estos grafismos que
simbolizan conceptos tales como diversidad,
energia, integracion, personalidad, tradicién

e innovacion.
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Los médulos representan diversos
aspectos del pais y estan mezclados
tematicamente para reforzarla idea
de integralidad.

Sistema de ilustraciones

Las ilustraciones propician un sistema de identidad
versatil que posibilita diferentes tipos de uso sin
perder consistencia.
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Las ilustraciones compues-

tas por médulos son de gran
versatilidad y plantean diversas
posibilidades.

Las ilustraciones se pueden utilizar unitariamente
o como moédulos que, al combinarse, generan
multiples composiciones.
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iCOTIOS monocromaticos

Se define una versién monocromatica de los iconos.

Esta version se usara sobre fondos de color o
fotografias, tanto en positivo como en diapo.
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D.6

Estilo fotografico

La fotografia es un elemento muy importante Las escenas deben ser espontaneas. Silos
para comunicar los atributos de la marca. modelos miran a la cAmara, deben hacerlo
Deberd expresar los conceptos de armoniay con frescura y complicidad. Las personas, la
espiritu, estructuradores de la comunicacion arquitectura y los paisajes deben mostrarse
de la Marca palts. naturales, sin excesiva produccién.
Armonia

- # ‘ - =
e

Para expresar el concepto de ARMONIA se utilizaran
fotos de planos generales con paisajes: imagenes

de nuestras penillanuras con suaves ondulaciones,
de playas, dunas, sierras. También imagenes en las
que ocasionalmente aparezcan nuestros habitantes
del campo o algin representante de nuestra fauna
nativa.

Enlas ciudades se deberan buscar planos que
muestren la arquitectura como paisaje, sin
descartar el registro de detalles nila bisqueda
de un plano sesgado que descrubra una nueva
mirada.

Espiritu

Los tomas que mejor expresan el concepto de
ESPIRITU son aquellas que registran la accién
de las personas y captan, en planos cercanos,
momentos de vitalidad y energia.




Coloracion

La coloracién debe ser natural, sin tonos
artificialmente intensos ni desaturados.
La marca pais debe mostrarla realidad de
la forma mas fidedigna posible.

Contrastes

La Marca palis se construye sobre la sutil tensién
entre los conceptos de armonia y espiritu. Fuertes
olas rompiendo sobre la rambla de Montevideo,
un moderno yate cruzando las tranquilas aguas
oceanicas o una vista aérea de sembradios son
ejemplos de los que estamos buscando.

Los contrastes también pueden plantearse
en el contrapunto de imagenes.




D.8

Comunicacion grafica

Para dotar de consistencia a las comunicaciones
es importante respetar las pautas de diseno y
diagramacion. Asi se definen criterios generales
de comunicacién visual que podran adaptarse a
cada circunstancia.

El sistema de identidad de la marca pals presenta
gran versatilidad y posibilita diferentes opciones
para la utilizacién de las ilustraciones, los iconos
y la fotografia, y para su interaccién con los
diferentes elementos.

Folleteria

La folleteria de las comunicaciones de la Marca pais
tiene elementos estables que deben respetarse:
ubicacién y tamano del logo, ubicacion de los
textos, firma en contratapa y formato de folleteria.

Tapatipo Contratapa tipo

‘ »* ’ www.marcapaisuriiguay.gub.uy

marcapaisuruguay.gub.uy Uruguay

Lorem ipsum sit — 1
amet Aenean e

+(5982) 29153838

‘marcauruguay@uraguayxxi.gub.uy
X @marcauruguay
® @uruguaynaturalmt




Folleteria
Formato

El formato de los impresos es un
elemento de unificacién de gran
importancia. Toda la folleteria y
documentacién deben responder
a 3 formatos:

-12Xx20Cm

-20x20Cm

-20x25cm

‘marcapaisuruguay.gub.uy

20X 25CmM

Lorem ipsum sit
amet Aenean

Y

Uruguay

20Xx20Ccm

Lorem ipsum sit
amet Aenean

marcapaisuruguay.gub.uy

U

Uruguay

12X20Cm

Lorem ipsum sit
amet Aenean




cing elit. Aenean

sociis natoque

. nascetur ridi

Folleteria
Variantes

v

Uruguay

Y

g
Frits

.

Lorem ipsum
sitamet

La grafica debe aplicarse sobre tonalidades parejas.
Sobre imagenes claras se aplicara en azul; sobre
imagenes oscuras, en blanco.
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Lorem
it am

ipsum
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Aviso grafico

Se prevén variantes compositivas para los
avisos graficos de Marca pais. Sobre fondo
blanco se plantea la posibilidad de usarla
firma tanto en el pie como en el cabezal de
la pieza. Sobre fondo de color se agregala
opcién de usar o no la pastilla contenedora
para elisologotipo.

Lorem ipsum
itamet

Lorem ipsum dolor
commodo ligula eg

sit amet, consectetuer a
et dolor. Aenean massa

dipiscing elit. Aenean
Cum sociis natoque.

gub.w

v

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa, Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, quis.

v

‘marcapaisuruguay.gub.uy Uruguay

Lorem ipsum
sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massal Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, quis.

marcapaisuruguay.gub.uy

O

Uruguay

Lorem/ipsum
sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa} Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, quis.

O

‘marcapaisuruguay.gub.uy Uruguay

Lorem ipsum
sit amet

Lorem ipsum dolorsit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa, Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, quis.

O

marcapaisuruguay.gub.uy Uruguay




D.10.1 Aviso grafico

Se prevén variantes compositivas para los
avisos graficos de Marca pais. Sobre fondo
blanco se plantea la posibilidad de usarla
firma tanto en el pie como en el cabezal de
la pieza. Sobre fondo de color se agregala
opcién de usar o no la pastilla contenedora
para elisologotipo.

Lorem/ipsum
sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa} Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, quis.

¢

Visit
marcapaisuruguay.gub.uy Uruguay

orem ipsum
sit amet

Lorem ipsum dolorsit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa, Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, quis.

Lorem ipsum
itamet

Lorem ipsum dolorsit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa, Cum sociis natoque

H penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus =
Lore I I l lp Sul I l mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, quis. LO e I I l lpsu I l
. .
lt amet sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque. commodo ligula eget dolor. Aenean massa! Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, quis.
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D.10.2 Aviso grafico

Se prevén variantes compositivas para los
avisos graficos de Marca pais. Sobre fondo
blanco se plantea la posibilidad de usarla
firma tanto en el pie como en el cabezal de
la pieza. Sobre fondo de color se agregala
opcién de usar o no la pastilla contenedora
para elisologotipo.

Lorem/ipsum
sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa} Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, quis.

orem ipsum
sit amet

Lorem ipsum dolorsit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa, Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, quis.

Lorem ipsum
itamet

Lorem ipsum dolorsit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa, Cum sociis natoque

H penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus =
Lore I I l lp Sul I l mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, quis. LO e I I l lpsu I l
. .
lt amet sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque. commodo ligula eget dolor. Aenean massa! Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, quis.
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D.10.3 Aviso grafico
Variantes

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculuis

Lo rem i'p s um mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesc!-\ff?is.‘
sit amet '

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, quis.

marcapaisuruguay.gub.uy Uruguay Uruguay

%:‘Em ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis€ing elit. Aenean
modo ligula eget dolor. Aenean massa. Cam sociis nal
gpenatibus et magnis dis parturientimontes, nascetid

mus. Donec quam felis, ultricies nec, pelléftesque e

Lorem ipsum
sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean J
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque

Lorem ipsum B Do o et oo potentemos oo Lorem ipsu
sit amet sitamet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque. commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, quis.
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E.1

Roll up
Back de prensa

ROLL UP CON FOTOS
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dolor sit amet,
consectetuer
adipiscing elit.
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Merchandising
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( Rincén 518, Planta Baja,

y Uruguay CP 11000 Montevideo, Uruguay
(598 2) 2915 3838
marcauruguay@uruguayxxi.gub.uy
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