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Elementos Basicos de
Identificacion Visual

Este documento contiene los criterios generales
para el manejo de los Elementos Basicos de Identifi-
cacién Visual de la Marca Palis.

La utilizacién de una marca parece algo sencillo, sin
embargo se transforma en una tarea muy delicada
ya que su correcto uso influye decisivamente en el
caractery estilo que una institucién proyecta.

De la correcta aplicacién de sus reglas y lineamien-
tos, y de la capacidad de crear a partir de los mis-
mos, depende en buena medida la construcciéon de
una imagen sélida y diferenciada.
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B.1

Isologotipo Uruguay

Se plantean dos estructuras compositivas (a caja
izquierda y centrada) para su utilizacién en toda la
comunicacién institucional. Entre las dos composi-
ciones normalizadas, se recomienda el uso a caja iz-
quierda. Es posible recurrir a la caja centrada siempre
que determinadas circunstancias (formatos, textos,
imagenes, etc.) dificulten la utilizacién de la disposi-
cién a caja izquierda.

Version horizontal

u Uruguay

Version centrada

Uruguay

Logotipo Para Stands

U Uruguay

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
de la marca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacion del
Isologotipo es necesario definir un
espacio libre alrededor, tal como se
indica en la imagen.

ATENCION

Ellsologotipo no debe ser re-dibuja-
do. Se deben utilizar exclusivamente
los archivos digitales.

La marca Uruguay Natural se aplicara
preferentemente en la versién en

positivo a dos colores sobre fondo
blanco o brillante.

u Uruguay

\“

Uruguay

Espacio libre

Con objeto de mantener su integridad visual, la mar-
ca Uruguay estd protegida por un espacio minimo
vacio donde no pueden incluirse otros elementos
graficos. Se toma la medida del sol como médulo, a
partir del cual se calcula el marco libre de proteccién
delamarca.

Version horizontal

LJ( Uruguay

Version centrada

Uruguay




B.2

Isologotipo
UruguayNatural

Se plantean dos estructuras compositivas (a caja
izquierda y centrada) para su utilizacién en toda la
comunicacién institucional. Entre las dos composi-
ciones normalizadas, se recomienda el uso a caja iz-
quierda. Es posible recurrir a la caja centrada siempre
que determinadas circunstancias (formatos, textos,
imagenes, etc.) dificulten la utilizacién de la disposi-
cién a caja izquierda.

Version horizontal

\J, UruguayNatural

Version centrada

UruguayNatural

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
delamarca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacion del
Isologotipo es necesario definir un
espacio libre alrededor, tal como se
indica en la imagen.

ATENCION

Ellsologotipo no debe ser re-dibuja-
do. Se deben utilizar exclusivamente
los archivos digitales.

La marca Uruguay Natural se aplicara
preferentemente en la versién en

positivo a dos colores sobre fondo
blanco o brillante.

KJ UruguayNatural

\“

UruguayNatural

Espacio libre

Con objeto de mantener su integridad visual, la mar-
ca Uruguay estd protegida por un espacio minimo
vacio donde no pueden incluirse otros elementos
graficos. Se toma la medida del sol como médulo, a
partir del cual se calcula el marco libre de proteccién
delamarca.

Version horizontal

LJ( UruguayNatural

Version centrada

UruguayNatural




Aplicacion sobre colores
institucionales y escala
de grises.

Las aplicaciones del logo sobre blanco o azul son las
preferenciales. Cuando los soportes de comunica-
cién requieran otras versiones, se muestran aqui las
variables permitidas. La paleta de colores se comple-
ta con el amarillo, los grises y el negro.
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UruguayNatural UruguayNatural UruguayNatural

\“ Y Y

UruguayNatural UruguayNatural UruguayNatural

Version positiva Versién negativa

Isologotipo
monocromatico

Se prevé la utilizacién de la marca en escala de grises.
Esto ocurrird cuando por razones técnicas o de otra
indole no se crea conveniente la aplicacién del Isolo-
gotipo en sus colores institucionales. Aqui se pueden
ver la variante en escala de grises y en tintas plenas.
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UruguayNatural UruguayNatural UruguayNatural
Versién positiva | Versién negativa

Aplicacion sobre colores
no institucionales
e imagenes

Se preveen versiones para utilizar sobre fondos de
colores no institucionales, sobre imagenes y sobre
escala de grises. Estas instrucciones seran 1tiles
cuando el Isologotipo se utilice en entornos no pro-
tegidos (patrocinios de eventos o comunicaciones de
emisores externos).
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Tipografias
La tipografia “Urufont” es una letra especialmente
diseniada para la marca pais. Es un letra romana,
en tres pesos (Regular, Bold, Black y sus versiones
italicas). La misma se inspira en la letra utilizada por
Torres Garcia en sus escritos y obras.

Soy la nueva letra Uruguay para textos.
Soy singular, motivada, versatil y unica.
Tengo una versioén Regular, Bold y
también tengo una version Black.
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URUFONT

Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcedefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Tipografia editorial

Para diseno editorial se define la letra Georgia,

de uso libre, y que cuenta con versién Regu-
lar, Itdlica, Bold y Bold Itdlica.

Georgla

URUFONT NUM CAPS

Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Tipografia Web (Secundaria)

PT Sans




B.7 Colores secundarios

Al azul y amarillo institucional que representan los
colores de nuestro pabelldn se le suma una paleta
de colores intensos y vibrantes que se aplicaran en
las ilustraciones, iconos y texturas, y eventualmen-
te en fondos.

Los colores expresan la energia y el potencial del
pais. Los fuertes contrastes conviviendo represen-
tanla diversidad, y las diferencias, en interacciény
armonia.
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B.8

Marcas sectoriales
Uruguay

El actual sistema plantea una arquitectura de marca
que incluye a las marcas sectoriales. Ordenando,
jerarquizando y generando pertenenca e identifica-
cién. La soluciéon planteada asegura sinergia en los
diferentes esfuerzos comunicacionales de todas las
marcas en la 6rbita de marca pais.

Arquitectura de marca

Marcas paraguas

u Uruguay

Marcas sectoriales

Uruguay
SmartServices

\/

u UruguayNatural

Uruguay
Fruits

\/

Uruguay
Audiovisual




B.8

Uruguay Smart Services

EL isologotipo de la nueva marca Uruguay Smart
Services es el signo central del sistema de identidad.
Suresolucién busca darle a la marca "Uruguay Smart
Services" una identidad propia, ala vez que establece
un vinculo de pertenencia y jerarquia en relaciéon a la
marca pais.

Version horizontal

Uruguay
SmartServices

Version centrada

Uruguay
SmartServices

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Esla dimensién visual del nombre
delamarca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacion del
Isologotipo es necesario definirun
espacio libre alrededor, tal como se
indica enlaimagen.

ATENCION
Ellsologotipo no debe ser re-dibuja-

do. Se deben utilizar exclusivamente
los archivos digitales.

Uruguay
SmartServices

©

Uruguay
SmartServices

Se plantean una grilla constructiva para las dos
opciones compositivas: centrada y horizontal. La
estructura de componer el Isologotipo no debe ser
cambiada, y se tienen que mantener las proporcio-
nes definidas entre los elementos. Es importante
respetar el drea de proteccién de la marca donde no
se debera incluir ningin elemento.

Version horizontal

ruguay

SmartServices
.

Version centrada
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B.8

Uruguay Fruits

EL isologotipo de la nueva marca Uruguay Fruits es el
signo central del sistema de identidad. Su resolucién
busca darle ala marca "Uruguay Fruits” una iden-
tidad propia, a la vez que establece un vinculo de
pertenenciay jerarquia enrelacién a la marca pais.

Version horizontal

Uruguay
Fruits

Version centrada

Uruguay
Fruits

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
delamarca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacion del
Isologotipo es necesario definir un
espacio libre alrededor, tal como se
indica en la imagen.

ATENCION
Ellsologotipo no debe ser re-dibuja-

do. Se deben utilizar exclusivamente
los archivos digitales.

Uruguay
Fruits

U

Uruguay
Fruits

Se plantean una grilla constructiva paralas dos
opciones compositivas: centrada y horizontal. La
estructura de componer el Isologotipo no debe ser
cambiada, y se tienen que mantener las proporcio-
nes definidas entre los elementos. Es importante
respetar el area de proteccién de la marca donde no
se debera incluir ningin elemento.

Version horizontal

Uruguay
Fruits

Version centrada

Uruguay
ruits




B.8

Uruguay Audiovisual

EL isologotipo de la nueva marca Uruguay Audiovi-
sual es el signo central del sistema de identidad. Su
resolucién busca darle a la marca "Uruguay Audio-
visual”una identidad propia, a la vez que establece
un vinculo de pertenenciay jerarquia en relacién a la
marca pais.

Version horizontal

J Uruguay
Audiovisual

Version centrada

Uruguay
Audiovisual

NOMENCLATURA

ISOTIPO
Es el signo no verbal.

LOGOTIPO
Es la dimensién visual del nombre
delamarca.

TIPOGRAFIA
Es el término con el que se
designa el tipo de letra.

ESPACIO LIBRE

Para mejorar la presentacion del
Isologotipo es necesario definir un
espacio libre alrededor, tal como se
indica enlaimagen.

ATENCION
Ellsologotipo no debe ser re-dibuja-

do. Se deben utilizar exclusivamente
los archivos digitales.

Uruguay
Audiovisual

U

Uruguay
Audiovisual

Se plantean una grilla constructiva paralas dos
opciones compositivas: centrada y horizontal. La
estructura de componer el Isologotipo no debe ser
cambiada, y se tienen que mantener las proporcio-
nes definidas entre los elementos. Es importante
respetar el area de proteccién de la marca donde no
se debera incluir ningin elemento.

Version horizontal

J Uruguay
Audiovisua

Version centrada

Uruguay
Audiovisual




www.marcapaisuruguay.gub.uy

Rincén 518, Planta Baja,
Montevideo, Uruguay
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