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A !
» Graficos

La mayorias de las decisiones
de compra son tomadas por percepciones visuales, es por eso que te ensefnaremos
las Te explicaremos mas
adelante cada formato, para que sirve y como desarrollarlo de la mejor manera.
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Comenzar

Si tienes un servicio profesional de fotografia y diseno, te sera muy
facil complementar las habilidades de tu equipo con esta guia. De lo
contrario, jno tengas miedo! siguiendo nuestros consejos Yy
referencias te ayudaremos a gestionar tu propio material.
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TODO LO QUE NECESITAS ANTES DE COMENZAR A TRABAJAR TUS GRAFICAS

Es casi
obligatorio para no ser vistos como un
producto generico, de otra manera nuestros
clientes no podran percibir que somos una
marca, lo cual es esencial para darle seriedad
y confianza a todo negocio y lo mas
importante:

Como mostrar tu producto es fundamental y
debemos mostrar siempre lo mejor que
podemos llegar a ser, cuenta siempre con una

muestra de tu producto en condiciones optimas.

Tener una marca e una identidad corporativa
definida y completa puede ser la base de
todo tu material si cuentas con un buen
desarrollo grafico anterior al ingresar al
marketplace, quizas puedas prescindir de
muchos de los otros materiales.

Logotipo / Imagenes Corporativas
/ Fotos del producto profesionales
o semi-profesionales / Tipografias
de tu marca / iconos / Infografias.

Si es necesario. Resalta colores,
Aunque afecte el realismo, cuida los angulos formas o exagera caracteristicas
e investiga referencias, los productos usando el poder de las imagenes.
tienden siempre a mostrarse de maneras y
posiciones impresionantes para convencer al
comprador.
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TODO LO QUE NECESITAS ANTES DE COMENZAR A TRABAJAR TUS GRAFICAS

CAMARA VS SMARTPHONE

Si no cuentas , tambien

con el apoyo de un profesional, tranquil@. recomendamos, si puedes costearlas, fotos

Puedes autogestionar tus propias fotos de de estudio. Pero si no tienes acceso a Semi-Profesional.

”
CA M A RA producto y listings usando la creatividad y ninguna de las anteriores los telefonos de - Smartphone de ultima generacion

siguiendo estos consejos ultima generacion y b buen,a iluminacion (cdmara igual o superior a 12
pueden ser buenos aliados. Mas adelante megapixeles)

damos detalles técnicos de pixelaje y
tamanos de archivo.

- Camara profesional o

Si cuentas con un disenador freelance,

Trabajar muchas de las graficas requieren agencia o simplemente autogestionas tus
conocimientos de diseno, sobre todo nuestras propios disefnos,

. . ’ SERVICIO DE DISENO
queridas infografias.

Si necesitas que desarrollemos tu
material grafico, jpodemos hacerlo!

DISENO
E es por eso que para mostrar nuestra marca de
G RA F I C 0 la mejor forma debemos implementar de Si tienes dudas, podemos ayudarte
manera correcta las piezas segun los requisitos para facilitar el trabajo de tu equipo y

que nos entrega Amazon. explicar cada formato de publicacion que
permite la plataforma.
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formato de publicacion

Un es basicamente un
pequeno catalogo de productos, dejarlo
10/10 es imprescindible para tus ventas
y destacar entre tus competidores
mediante el poder de las imagenes.

Un Product Listing es el

para todo
producto en Amazon. Sin las fotos
de tu listing no puedes vender.
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Formato de Fotos Listing

Es muy importante respetar las exigencias y
que las imagenes siempre superen o igualen
el tamano en pixeles para que todo luzca en
buena definicion.

El modo de color RGB es el nativo de las
pantallas, si exportas tus piezas a partir de
un modo de Color CMYK, el formato para
impresos, los colores de tus graficas se veran
comprometidos y cambiaran.
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LOS PIXELES IMPORTAN

Al editar recomendamos usar siempre material
en alta calidad incluyendo logotipos. Estamos
en la era de las pantallas y los entandares son
altos, te podra parecer que es mejor publicar
una mala foto antes de no publicar, pero no es
asi, las fotos pixeladas muchas veces empeoran
la percepcion del consumidor y en vez de
solucionar un problema estaremos generando el
rechazo de muchos compradores que toman
decisiones a partir de los contenidos visuales de
un producto o marca.
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¢Como se ve y qué fotos
subir en un ?

Vista Predeterminada Zoom in

Beats Solo3 Wireless On-Ear Headphones - Apple W1 she I E Y @ VIDEOS  IMAGES
Headphone Chip, Class 1 Bluetooth, 40 Hours of Listening $119.00

Time, Built-in Microphone - Red (Latest Model) & FREE Returns o N aea;s §°‘°3 WKE'E‘SSV?';'EET
. N eadphones - Apple
\{: S_Smf - ot FREE delivery Manday, October 25. N\ Headphone Chip, Class 1
38,161 ratings | 428 answered questions Order within 10 hrs 25 mins \ Bluetooth, 40 Hours of
[T in On-Ear Headphones by Beats Listening Time, Built-in
© Deliver to A - Doral 33122 Microphone - Red (Latest
Model)

#
o
|
Q)
5

List Price: $199:95 Details
Price: §$119.00 & FREE Returns
You Save: $80.95 (40%)

Only 7 left in stock (more on
the way).

= o
- Get $100 off: Pay $19.00 $319:00 upon approval for the Amazon Business =

American Express Card. Terms apply. Learn mare Add to Cart

1
Color: Red 3 u . 1
Ql Q "1y 7 ) ‘
: % | | s é @ Secure transaction
i | | ol

Enhance your purchase

o
%

= (v

m L

Q

@

RELACION ASPECTO
ma
AppleCare+ . uppol zon product ,
From $29.00 suppor v j
asfa f
-
1-Click order Lable for this /|

Brand Beats
Color Red

item. :
/ y 7
I/
Connectivity Technology Wireless Add to List o \ ,’l' M I N I M O
Lo

Model Name Beats Solo 3
Form Factor On Ear

About this item Nevi (2] fiom 5 >
$119.00 & FREE Shipping.
* High-performance wireless Bluetooth headphones in re

erfect evaryday hdadphana Other Sellers on Amazon

$172.11 Add to Cart
+$9.36 shippine

pping
Sold by: Adorama

New (2) from $119.00 & FREE Shipping.

Es bueno estadarizar el tamano de tus fotos mediante el encuadre, ya que el tamano predeterminado de vista en miniatura, predeterminada o en zoom estan en una

(son cuadradas) un tamano minimo de permitira que los distintos clientes tengan una buena resolucion tanto en las miniaturas,
como en las vistas predeterminadas o al hacer zoom. Si te esta ayudando un disefiador o equipo creativo recomiendales trabajar a una resolucion de (puntos por
pixel) como minimo.
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PASO I La Primera Foto

Lo primero que vamos a utilizar de los recursos que mencionamos
anteriormente son las fotos de producto.

. Este es un requisito para todos los productos
| y es la unica foto 100% reglamentada. No puede ser acompanada de
| Wireless otras imagenes, vectores o recursos graficos. Debemos mostrar de mejor
" manera el objeto o producto que recibira el cliente en sus manos.

En el ejemplo de la izquierda, vemos
audifonos: No significa que se vendan sueltos. Su packaging es un punto
clave, pero sera mostrado en otra foto posterior para darle
protagonismo al objeto fisico que esta buscando el cliente. Aunque
puedes combinar las dos y muchos productos lo hacen para resaltar su
empaque cuando consideran que es un punto clave del producto, como
ocurre en el ejemplo de la derecha: Es un plus que los anteojos de sol
vengan con un estuche ya que los convierte en un factor que debemos
comunicar. En resumen,
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Tablero de Referencias
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Finalmente se trata de mostrar lo mas claro posible lo que recibira o esta
buscando el consumidor final. Debemos tener en cuenta que hay muchas marcas que
prefieren mostrar varias vistas del producto. Esto se da en categorias en donde ver el
producto desde todos sus angulos es un factor clave como por ejemplo: Tecnhologia
(Disefio del producto), Alimentacion (Etiquetas) o Ropa (Disefio del producto). El
ultimo ejemplo lo comunica perfecto:
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PASO 2: Estructura de un Listing

iLlego la hora de completar el listing!
En las siguientes imagenes, eres relativamente libre.

La idea y principal objetivo es complementar la foto principal. Como
mencinamos antes muchos vendedores optan por mostrar mas vistas de su
producto si consideran que verlo desde todos sus angulos es un punto clave.

probablemente decidan no comprarnos por el simple hecho de que le falta
informacion para estar seguros.
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Completa tu listing
|

¢CON QUE DISPOSITIVOS SON COMPATIBLES? ¢SON PLEGABLES? ¢TIENEN CONTROL BLUETOOTH?

POWERED BY THE APPLE W1 CHIP AUDIO CONTROLS

COMPATIBLE WITH iOS AND ANDROID. USE THE @ BUTTON ON THE LEFT
i EARCUP TO CONTROL YOUR MUSIC

iPhone

atv

Apple TV

[l

Machook

Apple Watch

si no que éstas nos ayudan a poder determinar cual sera el contenido que
llevara cada grafica a ser util para un potencial cliente. Si eres capaz de empatizar con el comprador y visualizar qué preguntas
pueden nacer a la hora de visualizar tu producto, generar el contenido sera tarea facil.
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Completa tu listing
2

¢{CUANTO DURA LA BATERIA? ¢EL CARGADOR ESTA INCLUIiDO? ¢COMO SE VEN DE PERFIL?

ALL DAY PLAY WHAT'S IN THE BOX

BEATS SOLO®* WIRELESS IS YOUR
PERFECT EVERYDAY HEADPHONE.

4 u wireless
']
| - .

HOURS OF ] a

LISTENING TIME

FAST FUEL TECHNOLOGY : ) p / Beats Solo® Wireless Headphones

Carrying Case
CHARGE
\\oo Universal USB charging cable wseaeuss wicos
5 i\ A\ 3 " [ / ” Quick Start Guide

MINUTES \' X / - Warranty Card

Lo mas importante, al decidir el contenido de cada una de estas fotos es
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Completa tu listing
3

posibles preguntas

¢CUAL ES EL 2 ¢ES RESISTENTE AL AGUA? ¢CUAL ES EL
¢{CUAL ES SU . ¢QUE HACE SU INGREDIENTE? ¢HACE CUANTO EXISTE?
¢{COMO SE FABRICA? ¢PARA QUE SIRVE? ¢ESTA
¢COMO SE PREPARA? ¢{QUIENES LO VENDEN? ¢COMO SE USA?

¢CUANTO MIDE? ¢ES NATURAL? ¢HACE CUANTO SE VENDE?

cada una de estas preguntas que iran implicitas, sean en lo posible, preguntas frecuentes que cualquier persona pueda llegar a
preguntarse y a traves de las graficas logre responderlas. Si consideras que tu producto es simple de entender,
toma decisiones que llevena ser visto como una propuesta atractiva.
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DOES &
DE UN LISTING

ALGUNOS CONSEJOS GENERALES PARA TULISTING

Las imagenes debe
en ningun extremo. Trata de mostrar a lo largo del listing
Debe ser entregada en

La imagen , N1 nada que haga
referencia a Amazon. Intenta usar siempre

EIRINEEERES Trata de ayudar al cliente

La ropa de hombres y mujeres debe ser , ya existe un espacio para
completar informacion en cada listing.

La ropa destinada a menores de edad
La imagen principal o Product Image debe estar
., S1 puedes chequea que el valor de color RGB

corresponda a 255, 255, 255 (Pure White).

La imagen principal o Product Image
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Tablero de Referencias

ELEMENTOS
— cafarersanal—
ELEMENTOS
[

AV
E A GUP OF | TOMATE UNA TAZA DE 7 |

ELEMENTOS

— cafe artedanal —
1903

Every bean of coffee you will enjoy s cultivated bY coffee-growers like
bon Fernando and his family Quindio-Colombia, who have \eamed
from thelr anestors that one he aues for growing coffee s JoY

Cada grano de café que vas 8 aisfrutar es cultivado pof caficultores como Do A 1
Femando y su familia en 2 indlo-Colombia, que desd sus ancestros han " o ELEMENTOS
aprendido que uno de 103 Valores para cultivar café es 12 Alegria. | — caan

wal—

Ground / Molido Medium Grind | Molienda Media

(] Bean/ Grano O Fine Grind / Molienda Fina ELEMERTOS

— cafb artesanal —

PESO NETO (@n-/ NET WT(02) 3409/ 120z

w00t

MEDIUM HIGH ROAST / ToSTION MEDIA ALTA

QFFEE 1S 100% OF COL
oy \! GROUND OR WHOLE BEAN. cHgorsﬂEBY,lﬁ]'l!gRIGIN

 caficulion Colombieno




NET WT. 26 0z. (735g)

Tablero de Referencias
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NET . 56 0x (1351

Bhways 344 powder OVer water ang gy,

FOR ONE CUP:

Add one spoon poweder (2U g) to one cup
of water (240 mL) and stir until disolves.

FORIONE(CAL oY

Add 15 spoon powder (half container) to
one gallon water and stir until disolves.

& Alcafood

INSTANT DRY MILK NON FAT 26 oz.
Nutrition Facts

30 Serving per container
Serving size 0,85 0z(24g)
Amount Per Serving
Calories 91
%Daily Value

Total Fat 0g

Saturated Fat0,2g

Trans Fat Og
Cholesterol Smg
Sodium Témg
Total Carbohydrate 14g

Distary Fiber 0,4g

Total Sugars 13,55

Incluides Og Added Sugars
Protein g
Vitamin D Omeg
Calcium 274mg
Iron Omg
Potassium 312 mg
“The 4Daily Valus (V) tells you how much a nutrent
ws

ing of 103 daily diet 2000
neral nutrition advice.

Product fram Chile. Packed by A
y Cla. lida . 720

Pudahuel, Santiaga
PRODUCT FROM: PLANT 10-13 (CHILE)
10-08 (CHILE) OR 1110761 [USA).
PACKAGED IN PLANT 13-165 (CHILE).
Use before expiration date printed on package.
Storein a cool, clean, dry place.
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Tablero de Referencias
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list@ para

empezar!

Ya conoces los tips y todo lo necesario para comenzar
con tu creacion.
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