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;QUIENES PARTICIPAN?

Algunas cifras

Investigadores
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Algunas cifras

Catedras

Observatorios
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Uruguay e Indices

e iTRUST - indice de Confianza en la marca Espafia
e iStrength - indice de Fortaleza de la marca Pais

e iStrength ME - indice de Fortaleza de la marca Espafia
e iG - Indice de Buen Gobierno
« iStrength CCAA — indice de Fortaleza de marca de las Comunidades Auténomas
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e Cuadro de Mando Integral de la marca Espaia

(:EIJ . Cuadro de Mando de Patrimonio Cultural y . Cuadro de Mando de Turismo
E‘ﬁi:“;‘;;jﬂw . EE:::S de Mando de Calidad Institucional ) Cuadro de Mando de Deporte
J Cuadro de Mando de Empresas Espafiolas en el
. Cuadro de Mando de Solidaridad Exterior
. Cuadro de Mando de Productos Identitarios J Cuadro de Mando de Educacion y Universidades

iTmIt . Cuadro de Mando de Innovacién J Cuadro de Mando de Investigacidn y Ciencia
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El Modelo iTrust®

Es un modelo exclusivo, desarrollado en su inicio para la
monitorizacion de la Marca Espafia, que hasta ahora ha
estado reservado en exclusiva soélo para el Gobierno de
Espana y las Administraciones Publicas.

Es un diagnostico completo e integral de la marca que
evalUa, mediante la aplicacion del Modelo iTRUST], un
total de 87 parametros de la marca y 9 constructos,
como son Confianza, Imagen, Reputacion, Satisfaccion,
Compromiso y Lealtad.
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RECONOCIMIENTO | REPUTACION
PRESTIGIO | FIABILIDAD | CREDIBILIDAD

EXCLUSIVIDAD | DISTINCION
RECOMENDACION |REFERENCIACION

IMAGEN | AFECTO DE MARCA
RESPETO | ORGULLO | PREFERENCIA
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‘Gestionar la Marca Territorial es una
necesidad esencial’



Vision Estratégica y de Largo Plazo
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¢, Qué NO es Marca del Territorio?

NO ES SOLO IMAGEN
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Marca del Territorio

¢Qué no es?

Errores Frecuentes

»

ESTRATEGIA
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. ’ MARCA
E ¢Qué no es?

e Identidad

» e Imagen
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comerciales a la Marca Pais?
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¢,Cual es el ingrediente esencial
para construir una Marca Pais
fuerte y sélida?
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