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APORTES DE CHILE EN EL MUNDO

Creando Futuroll

CIENCIAY
CONOCIMIENTO

Somos un pais creativo, INNOVACION Y
resilente y conectado desde

EMPRENDIMIENTO

el extremo sur del planeta
con el mundo TURISMO Y DEPORTE

Desde Chile estamos convencidos que podemos
aportar a crear un mejor futuro global con
nuestro talento local. Por eso te invitamos a
conocer mas de nosotros. Explora, comparte e
inspira a mas personas con estas innovaciones
nacidas aqui, al sur del sur.

NEGOCIOS Y
EXPORTACION

VIDA'Y CULTURA

DIRECCION ALIANZAS ESTRATEGICAS
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HERRAMIENTAS MARCA CHILE
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PROMOCIONY
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COORDINACION PUBLICO PRIVADA
- ROL DIRECCION ALIANZAS ESTRATEGICAS -

A la fecha-+ de 110
alianzas con actores
publicos y privados

80% Son instituciones privadas

20% son instituciones publicas

®® )@ marcachile.cl

SERNATUR

Servicio Nacional de Turismo
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Chile’? MARCAS SECTORIALES

Creando Futuroll

Iniciativa publico-privada

Apoya a los sectores productivos chilenos a
fortalecer su posicionamiento
internacional, a través del diseio e
implementacion de marcas sectoriales
representativas de sectores productivos
nacionales que contribuyan a la imagen de
Chile en el exterior.
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Chile” MARCAS SECTORIALES

Creando Futuroll

Iniciativa publico-privada

Apoya a los sectores productivos chilenos a
fortalecer su posicionamiento
internacional, a través del diseio e
implementacion de marcas sectoriales
representativas de sectores productivos
nacionales que contribuyan a la imagen de
Chile en el exterior.

DIRECCION ALIANZAS ESTRATEGICAS
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Chile’? MARCAS SECTORIALES

Creando Futuroll

Marca Chile
Imagen Pais

\ET

Sectoriales

“...salir al mundo bajo una marca que agrupe a empresas
de un mismo sector bajo estrategias y tdcticas comunes”

Programa Uso
Marca Chile

()
<
(&)
o
‘w
-
<
14
-
2}
L
(2}
<
N
4
=
-
<
4
‘O
(&)
(&)
1}
14
(m]

® ™ (» @ marcachile.cl




B
Chile}

Creando Futuroll

()
<
(&)
o
‘w
-
<
14
-
2}
L
(2}
<
N
4
=
-
<
4
‘O
(&)
(&)
1}
14
(m]

® ) (@ marcachile.cl
MARCAS SECTORIALES

El programa busca posicionar a nuestros sectores exportadores
en los mercados internacionales.

Es decir, que logren estar en la mente de quienes son su segmento objetivo (importadores, consumidores) y
que se puedan diferenciar de su competencia (sectores exportadores de otros mercados).

Diferenciacion

o
o
o
o

Contribuye a la asociatividad

=
==
=
B=e

Economias de escala

Contribuye a la internacionalizacion de las PYMES
Fortalece la alianza publico-privada

Mejoras en la identificacion y recordacion de un
producto y/o servicio

54 o
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Chile’? MARCAS SECTORIALES

éComo un sector puede tener su marca?
Deben postular al programa

Creando Futuroll

REQUERIMIENTOS DEL SECTOR: QUIENES PUEDEN POSTULAR:
o Madurez Entidades representativas de los sectores exportadores
o Asociatividad
o Estrategia de internacionalizacion
o Competitividad
o Que contribuyan a la Imagen Pais
n e
I CARACTERISTICAS:
o
",'_J Modalidad Concurso ventanilla abierta (todos los dias del afio) Postulacion digital
<
=
3 Participantes Asociaciones, Federaciones, Confederaciones Gremiales, Corporacién o Fundaciones de derecho privado
7))
ﬁ % cofinanciamiento Aporte ProChile: hasta 60%, con un cofinanciamiento decreciente con cada postulacién
<Z( % Cofinanc. Prom: 48% / Monto promedio aporte publico: $265,5 millones
|
<
= Tipos del proyecto *Disefio / Implementacién
‘o *Implementacidn (en el caso que el sector cuente con Marca Sectorial)
o
o
1]
x Plazo de los proyectos Hasta 24 meses
=)
Lineamientos estratégicos Consejo Asesor de Marcas Sectoriales




EVALUAR USAR ESTA LAMINA
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Chile’? MARCAS SECTORIALES

Creando Futuroll

CONSEJO ASESOR DE MARCAS SECTORIALES

ESTRUCTURA SEGUN DECRETO SUPREMO N21 DEL 2011

11 miembros (7 del sector publico y 4 del sector privado)

Director/a de ProChile, quien lo preside.

Representante del Ministerio de Agricultura.

Representante de Ministerio de Hacienda.

Representante de CORFO.

Representante Subsecretaria de Turismo.

Representante de Instituto Nacional de Propiedad Intelectual INAPI
Representante del Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio

4 miembros ajenos a la Administracion Publica, designados por el Consejo

O O OO0 O O O O
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MARCAS SECTORIALES

METODOLOGIA PROYECTO

DISENO

(SECTOR)

Estudio de
identidad

( MERCADO )

Estudio de

@ percepcion

e imagen

®® )@ marcachile.cl

Estrategia de
posicionamiento,

disefio de grafica y

N

plan de accién

/

(HITO CRITICO)

IMPLEMENTACION

Implementacion
del plan de accion
en el (los) mercado(s)
objetivo (s)
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MARCAS SECTORIALES

METODOLOGIA PROYECTO

DISENO

(SECTOR)

Estudio de
identidad

( MERCADO )

Estudio de

@ percepcion

e imagen
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Estrategia de
posicionamiento,

disefio de grafica y

plan de accién

/

(HITO CRITICO)

IMPLEMENTACION

Implementacion
del plan de accion
en el (los) mercado(s)
objetivo (s)




MARCAS SECTORIALES
PROPIEDAD DE LA MARCA

Creando Futuroll

50% 50%

SECTOR PUBLICO SECTOR PRIVADO
A N

ProChiIé*,* m

ASOCIACION GREMIAL
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Chile’? MARCAS SECTORIALES
TIPOS DE ACTIVIDADES COFINANCIABLES

Creando Futuroll

ACTIVIDADES DE DISENO

o Realizacion de estudios disefio de la marca (identidad, percepcidn, etc.)
o Creacién de la marca sectorial (disefio conceptual y grafico)

ACTIVIDADES DE IMPLEMENTACION

Realizacidn de estudios de medicion y adaptacion

Inscripcion de la marca sectorial

Desarrollo de estrategias de branding, campaiias publicitarias y promocionales (ej. material grafico, contratacion agencias, estrategia digital)
Invitacidn periodistas, lideres de opinion y otros a Chile

Realizacion de eventos, degustaciones/exhibiciones

Acciones de sociabilizacion en Chile (ej. acciones de difusidn, talleres, etc.)

O O O O O O

ACTIVIDADES TRANSVERSALES

o Gestion de proyecto

o Apoyo técnico (RREE)

o Gastos operacionales (garantia)
o Gastos administrativos

DIRECCION ALIANZAS ESTRATEGICAS
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MARCAS SECTORIALES 2022

Creando Futuroll

17 marcas activas 20 mercados objetivo
América, Asia y Europa

Segmentos objetivo 9 asociaciones gremiales

e o e e + 26 instituciones de educacidn superior
HORECA — Food Service, Escuelas de hosteleria, Productores .
(proyectos vigentes)

audiovisuales, Agentes de venta, Sellos discograficos,

Festivales y Mercados, JOvenes universitarios, Universidades Esto implica un total de 516 empresas beneficiadas directas.
e Instituciones de Educacion Superior

=g . 3 *¢

= gnl i-a-.,._a
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DIRECCION ALIANZAS ESTRATEGICAS
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MARCAS SECTORIALES
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SERVICIOS (2) e

\Lec}
oo
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Chile MARCAS SECTORIALES
INDICADORES
Creando Futuroll

1. Contribuir a la imagen de Chile

o Fortalecimiento de la imagen de Chile
% de encuestados que evalla positivamente la pertinencia de la(s) actividad(es) realizadas para mejorar la imagen de Chile

2. Contribuir al crecimiento del sector exportador en los mercados objetivo

o Alcance logrado a través de las actividades de la campaiia

N° de asistentes a la actividad

N° de contactos

N° de seguidores en redes sociales (en el caso de tener campaiia digital)
o Predisposicion — intencion de compra o de hacer negocios

% intencion de incremento de los encuestados que declara intencion de compra/hacer negocios
o Resultados comerciales

% Incremento de exportaciones

% Participacion de mercado

N° de negocios concretados

3. Establecer el posicionamiento de la Marca Sectorial en sus audiencias estratégicas
o Asociacion de la marca a atributos
% en la asociacion de la marca a sus atributos
% de publicaciones que mencionen la marca sectorial en mercados objetivo
o Cobertura en medios
% de estos articulos con evaluacién positiva
Monto de valoracién de impresiones de estos articulos
o Reconocimiento de la marca sectorial
% Reconocimiento de la marca
o Recordacion de las acciones de la marca
Recordacidn de las acciones de la marca

DIRECCION ALIANZAS ESTRATEGICAS
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Chile’? MARCAS SECTORIALES

EJEMPLOS

Creando Futuroll

DIRECCION ALIANZAS ESTRATEGICAS
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Chile” MARCAS SECTORIALES
EJEMPLOS ;

Creando Futuroll
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MARCAS SECTORIALES
EJEMPLOS
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Chile” MARCAS SECTORIALES

EJEMPLOS

Creando Futuroll

Wy -
LR o iy

e e ——

DIRECCION ALIANZAS ESTRATEGICAS

®® ) @ marcachile.cl



MARCAS SECTORIALES
CASOS QUE NO PERDURARON EN EL TIEMPO

*
Chile */VIININC
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MARCAS SECTORIALES
CASOS QUE NO PERDURARON EN EL TIEMPO

Creando Futuroll

Chile

ManurFacTura
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MARCAS SECTORIALES
CASO

Creando Futuroll

CLIMATE WEEK NY

WinesorChile
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DIRECCION ALIANZAS ESTRATEGICAS

MARCAS SECTORIALES
CASO CLIMATE WEEK NY
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PROGRAMA USO MARCA CHILE

Creando Futurol

Es la autorizacion gratuita para usar ¢SU OBJETIVO?
la Marca Chile como sello en la Posicionar el valor del origen tanto en el
promocic’)n de productos 0 servicios mercado nacional como en el extranjero

PRODUCTOS ETIQ;JETA PACP((;AGIN SOCIALES PAPiLERI




x BENEFICIOS PROGRAMA USO MARCA CHILE
Chile |
Creando Futuroll E 3
| ] |
REPUTACION COMPETITIVIDAD APOYO
" = Vinculacién de la imagen = Diferenciacion del Acceso a servicios exclusivos
T corporativa de la empresa a producto o servicio. Capacitaciones.
< los valores de la Marca . Autorizacic
x Chile utorizacion a empresas Material audiovisual.
= ' que aportan a la Imagen _ _
o = Presencia en Pais. Contenido y estudios para
g Www_marcachile_cl preparar presentaCioneS.
<
2 Eventos de Imagen de Chile.
§ Prioridad para ser proveedor de

Imagen de Chile.
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PROGRAMA USO MARCA CHILE

+ de 1.200 empresas
utilizan la Marca Chile

%

64%

son productos

36%

son servicios

15%
ZONA NORTE

55%
REGION METROPOLITANA

30%
ZONA SUR
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PROGRAMA USO MARCA CHILE

EJEMPLOS USO MARCA CHILE
SECTOR VINO

OCHOCALAN

o0
'@ WINEinMODERATION |

CHOOSE SHARE CARE

NOSOTROS

MELIPILLA

TURISMO Y EVENTOS




Chile’} EJEMPLOS USO MARCA CHILE
SECTOR VINO

Creando Futuroll
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ESPANOL  ENGLISH PORTUGUES i

MATURANA WINERY

UNIQUE CHILEAN WINES

"MEJOR PROYECTO VITIVINICOLA DEL ANO
Y.LA VINA MAS INNOVADORA DEL ANO”".

PREMIO OTORCADO POR EL CIREULO. DE CRONISTAS
ASTROMOMICOS Y TERIODISTAS: DELVINOCEN CHIEE

PROGRAMA USO MARCA CHILE




.,
Chile” EJEMPLOS USO MARCA CHILE
SECTOR VINO

Creando Futuroll
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EJEMPLOS USO MARCA CHILE

SECTOR VINO
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Vino de color rojo rubl intenss v e L
¥ v
Fsie Carignan de Casa Nicolas de :::-J;
mermelada de berries del sur, magui,

e acidiel cqulllhlml.-u jugosa ¥ largo final. Se
D acide

y dejar en C
e il'JG!{' ac

| envejeciendo, 58 puede maridar con comidas

que ¥

{ane sulfitDs pasa sH conservacion.

rrar ni estabilizar. Puede c.n'nlencr borras
del vino ¥ su envejecimiento.

shorado ¥ embotellado por

umangue, Chile

Vi
vifia Casa Nicolos, P

*.“-1_ @
Chile

o

rn!o@casanlcolns,cl
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jecantador al menos 40 minutos Intl*. !
ompafiar junto & GRmes blancas . rojas, e
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EJEMPLOS USO MARCA CHILE
SECTOR VINO

Creando Futuroll

p\@) maturana_winery vee

maturana_winery Nuestro proyecto gue nace con el propdsito
de obtener las mejores uvas de lugares que retnen
condiciones naturales propias para la obtencién de vinos con
una identidad unica y de gran calidad. Vifiedos provenientes
de lugares con un fuerte enfoque patrimonial y de agricultura
familiar campesina.

Tenemos un fuerte compromiso en dar a conocer los antiguos
vifedos existentes en |la zona central de Chile, que datan
aproximadamente de afo 1910 con cepas patrimoniales como
el Pais, Torontel, Semillen, San Francisco entre otros.

Estos vifiedos que han pertenecido por varias generaciones a
familias gue han sido invadidas por cultivos intensives como
pino y eucaliptus se resisten a dar abandono a su lugar de
origen y seguir produciendo uvas con cualidades socio
culturales Unicas.
sigue leyendo en maturanawinery.cl clic IDENTIDAD
#Wine #vino #nosgustaelvino #patrimoniocultural #winelover
Editado - BO sem Ver traduccién

@z‘ monielgueta Maravillosa obra...al igual que los vinos ®

B0 sem 1Megusta Responder Ver traduccidn

—— Ver respuestas (1)

0 in_chilean_lakes Que bien¥, esos son corazones de
Chilenos de tomo v lomo*. . Puras buenas energlas para
toda |la cadena de preduccion de sus deliciosos vinos.

80 sem 2 Megusta Responder Ver traduccion

Ver respuestas (1)
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SECTOR VINO

Creando Futuroll

PROGRAMA USO MARCA CHILE
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Chile” EJEMPLOS USO MARCA CHILE =
SECTOR VINO

Creando Futuroll

VINEDOS
MmisTicos.

o

lu, el desierto en una copa
www.ayllu.wine
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FUNDACION IMAGEN DE CHILE )3;
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Chile:

Creando Futuroll

Gracias!

o Chile” |
Creando Futuroll ¢

v
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