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Posicionamiento digital
de marcas territoriales

Carmen Julia Garcia Torres
Oficina de Estrategia de Imagen y Marca Pais




3% Marca pais Peru

“La promesa debe ser respaldada por el desempefio. Lo que decimos, por lo que hacemos.
Lo que anunciamos, por lo que entregamos”

-

Una marca pais es una herramienta que asocia un conjunto de
valores a un pais y que nos permite competir de una manera
diferenciada con otros paises.

~

N

-

El objetivo principal es posicionar a nuestro pais a nivel mundial,
contribuyendo al conocimiento del mismo, mediante una
identidad Unica, relevante y consistente.

NG

Contribuir a potenciar la autoestima y orgullo de los peruanos,
logrando que se identifiquen y valoren la marca pais.
Pilares: Polifacético: Variedad / cantidad

Especialista: Profundidad/ calidad

Cautivador: Resultado / efecto

2N
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1% Ecosistema digital Marca Peru

728,596

Seguidores

La marca pais Peru ha logrado ' =

construir un ecosistema digital
C o 2 5K 812,690
para acercarse a sus audiencias ' St e
Ho L P
y extender la experiencia del 2ERUITOTeS @. g ;

pais, con contenido relevante, /
consistente y atemporal. '

| 1] 1
La cuentas de Instagram

| {
' @ (@"‘“ +3,1M
18,759 @ @ e
Seguldores ]
@Peru y TikTok

@marcaperu se ubican en el
primer lugar con respecto a
los paises de Sudamérica. o
+31?H
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Ecosistema digital Turismo J
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1% Ecosistema digital Turismo
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Campana Internacional de
Turismo 2022




. . e Afianzar la imagen de Peru como un destino atractivo
ObjEtIVOS de para el turismo

comunicacion

e Comunicar a las audiencias clave que Peru es un
destino seguro

e Mostrar la diversidad de experiencias turisticas que
tiene el Peru




Posicionamiento y ventaja competitiva

FERO LUFDS ALTA
SakE

FERD MILENARIZ

CARES

PERU
5000
ANOS DE
HISTORIA

PERD
CAITRONOMICD

PERD HATIWRAL ¥ DE
AVEMTR RS

PERL, EL PAIS MAS RICO DEL MUNDO ::;mﬁm-n{r
IMPERIO DE TESOROS ESCONDIDOS B0
PERU, REDEFINING RITHNESS
SUERA LUEGD VIALA A PERD

DESPIERTA EN PERU
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Marcas Regionales




3% Marcas territoriales en regiones

Las marcas regionales ofrecen la
oportunidad de fortalecer la

imagen del Peru a nivel nacional
e internacional, velando por la
singularidad de las marcas
regionales y generar sinergia en
la promocion del pais.
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Cajamarca

La marca, Cajamarca La alegria del
Perd, busca resaltar el patrimonio
histérico, cultural vy  natural
(arquitectdnico, gastrondmico,
forestal, artesanal, turistico vy
productivo), que unifica los
atributos de los productos vy
servicios de la regién.

Para una gestiéon eficiente, El
Gobierno regional instald la oficina
de PromCajamarca, quienes se
encargan de la administracion y
proteccién de la marca. Y en
articulacion con PROMPERU, se
realizan acciones de promocién a
nivel nacional.

CrAvINRLN

i g el

La articulacidn publico - privado,
contribuyé a aumentar la
visibilidad y difusion de la marca
regional a nivel nacional, lo que
permitid posicionar a la region
como cuarto destino turistico
elegido a nivel nacional.
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En nombre de toda la tripulacién
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Carmen Julia Garcia Torres
cjgarcia@promperu.gob.pe
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