<\

%o

Oportunidades de Inversion

INFORME DEL

SECTOR VITIVINICOLA
EN URUGUAY

Inteligencia competitiva

Uruguay se ubica en una ubicacién
privilegiada para la produccion de vinos.
La calidad le ha valido reconocimiento
internacional, especialmente el Tannat,
que se ha consolidado como la variedad
caracteristica de nuestro pais

Noviembre 2016.

Uruguay XX/

PROMOCION DE INVERSIONES
Y EXPORTACIONES



Contenido

RESUTTIETL ...ttt bbb s bbbt a s s s s s s e s b s s s s s s s s s sene 2
Sector vitivinicola a nivel MUNAial..........ccccooeeieeeieccccee e 2
ProducCiom MUNAIAL ..ottt 2
ConsumMO MUNAIAL A VITIO ...t 4
Comercio iNternacional e VINOS ... 6
EXPOTLACIOTIES ...ttt sttt ettt et se s s sennnas 6
IIMUP OTEACIOTIES ...ttt ettt s bbb b seas s s esesessenes 7
Comercializacion por tipo de producto........c.ccoeeeveeieececcececece e, 8
Producciony venta de vinos eN UTUZUAY .........ccccveveverererereveiecceeeeeees e 9
Historia del sector vitivinicola en UTUBUAY .......cccoevvriviririririsisrseseeee e 9
Caracteristicas de UTUZUAY ...ttt 10
PTOAUCCIOM A8 WV ...ttt bbbttt aeaeas 10
PTOAUCCION A8 VITIO......coiiiiieceeetceeee ettt sttt enenes 11
Comercio exterior de Vinos de UTUZUAY .......ccccevrrreeeiireninesisisesssessesesesesesesesesesenns 13
Exportaciones de VINO UTUBUAYO.......ccccovieiiieieieieeeeeeteveese et ssese e snnes 13
Importaciones de VINo eN UTUBUAY .....c.ccciiirieriiireeeeteteesse e 14
ATATICELES ...ttt ettt a ettt b et b et et e bt ebese s s ebese s s esenens 15

PAZINAS WED A INMEETES: ..o 15



Resumen

El presente trabajo tiene como objetivo analizar la evolucidn reciente y las perspectivas del
sector vitivinicola en Uruguay, asi como también analizar el mercado mundial y sus
proyecciones.

Se expone la estructura del mercado mundial y sus principales perspectivas.
A tales efectos, se analizara el comercio mundial, deteniéndonos en las principales tendencias
y la evolucién del comercio uruguayo del vino.

Se harda un analisis pormenorizado de la produccién tanto mundial como la de nuestro pais, asi
como de los aranceles que pagan los vinos uruguayos en mercados claves.

Sector vitivinicola a nivel mundial

Produccion mundial’

Segun estimaciones de la Organizacidn Internacional de la Vifia y el Vino (OIV), en 2016 la
produccién a nivel mundial disminuyd en un porcentaje cercano al 5% con respecto al afio
anterior, siendo estimada en 259,4 millones hL?. Esto representa una disminucion de unos 14,4
Mill. hL en comparacion con el afo anterior.

Dichos niveles de produccion se encuentran por debajo de la media histérica, lo que posiciona
al afio 2016 como una de las peores zafras en este siglo, encontrandose por delante tan solo
de las producciones de los afios 2002 y 2012 donde se registraron valores cercanos a los 258
Mill hL.

Si analizamos dicha tendencia en términos de mercados, se detecta que en la Unién Europea el
nivel de produccién de vino mostrd una significativa disminucién en comparacién con 2015 (-
7,7 Mill hL), llegando a los 158,5 Mill. hL. El comportamiento de los principales productores
europeos fue dispar en 2016, ya que a pesar de que lItalia y Francia mermaron sus
producciones, Espafia tuvo un desempefio positivo en la produccidn de dicho producto.

Italia, principal productor mundial, disminuyd un la produccién en un 2% alcanzando los 48,8
Mill. hL., mientras que Francia produjo 41,9 Mill hL., lo que implicé una caida del 12% , que
equivalié a 5.7 Mill. hL. menos que en el afio previo. La contracara de esto es Espafia, pais que
aumenté su produccion en 0,5 Mill. hL., lo que se traduce en un aumento del 1% respecto al
afio anterior, llegando a los 37,8 Mill hL.

Si se analizan otras regiones del mundo, se mantiene la tendencia de bajos niveles de
produccién no pudiéndose alcanzar producciones superiores a la registrada en el afio 2013.

Estados Unidos registrd por tercer aifo consecutivo una elevada produccién, con 22,5 Mill hL,
aunque sin alcanzar lo realizado en 2013. Esto representa un aumento del 2% con respecto al
ano anterior.

! Fuente: Organizacion Internacional de la Viiia y el Vino.
? hL=Hectolitros. 1hL=100L.



En América del Sur se aprecia un franco retroceso en la produccion por parte de los principales
paises en el sector: Argentina, Chile y Brasil. Por un lado, Argentina muestra una fuerte caida
en la produccién respecto a 2015 de 35% (de alrededor de 2,5 Mill hL), produciendo 8,8 Mill
hL.

Este gran decrecimiento va acompafiado de los 21% que representaron la caida de la
produccién chilena (-2,7 Mill. hL.). Esto luego de un 2015 que fue record para los chilenos,
llegando a 12,9 Mill. hL. En el 2016, su produccidn es estimada en 10,1 Mill. hL.

El caso mas dramatico es el brasilefio, donde la variaciéon 2015 — 2016 fue de -50%, alcanzando
los 1,4 Mill. hL.

Sudafrica, luego de tres afios de estabilidad, con producciones cercanas a los 11 Mill. hL. ve
mermada la del 2016 en un 19%, alcanzando 9,1 Mill. hL.

Australia ha mostrado una cierta estabilidad en los ultimos afios produciendo valores cercanos
a los 12 Mill. hL., sin que este afio sea una excepcidn, llegando a los 12,5 Mill hL. tras un leve
aumento del 5%. Por otra parte, Nueva Zelanda ha vuelto a nimeros similares a los producidos
en 2014 (3,2 Mill. hL. constituyendo un récord nacional), luego de una caida en 2015 (2,4 Mill.
hL.). En el 2016 se alcanzaron los 3,1 Mill. hL., 34% mas que el anterior afo.

Grafico N2 1 — Principales productores de vino en 2015
Datos en Mill. de hL.
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Consumo mundial de vino3

El consumo mundial de este producto se ubicé en el afio 2016 en la linea de los 243 Mill. hL.
segln las estimaciones de la OIV. Esto se traduce en un leve aumento respecto al aio anterior,
cuando el mismo se estimd en 239 Mill. hL.

Si apreciamos anos anteriores, destaca la gran estabilidad del consumo en los Ultimos 8 afos,
precisamente luego de la crisis de 2008. En este periodo el consumo siempre se ubicé entre
239 y 243 Mill hL, no logrando volver a los valores anteriores, aunque siendo de todos modos
valores histéricamente altos.

Es importante recalcar que el consumo de vino se ha desplazado levemente en los Ultimos
afios. A comienzo de siglo, el 70% del consumo mundial de vino tenia lugar en Europa, 15 afios
después, este valor ha disminuido hasta un promedio del 60%. América y Asia son en gran
parte los responsables de este corrimiento del consumo.

Grafico N2 2 — Consumo mundial de vino
Afos 2000-2016. Datos en Mill de hL.
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Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a OIV.

El mayor consumidor a nivel mundial lo constituye Estados Unidos, con un consumo anual de
31 Mill hL. Este valor es 1% mayor al de 2014 (datos del 2015).

Los paises europeos tradicionalmente productores y consumidores como Francia e ltalia,
siguen teniendo cifras elevadas de consumo a pesar de experimentar caidas en los ultimos
afios. Estos dos paises completan el podio de los principales consumidores de vino con 27,2 y
20,5 Mill. hL. respectivamente. Es importante recalcar el caso aleman, pais cuyo consumo ha
ido en aumento progresivamente, y que segun las estimaciones de la OIV en el 2015 alcanzé a
Italia en niveles de consumo, por lo que el tercer lugar seria compartido entre estos dos paises.

China, se ha posicionado desde hace ya varios afios como un consumidor importante, siendo
estimado su consumo en el afio 2015 en 16 Mill. hL.

3 N . . -
Fuente: Organizacién Internacional de la Viia y el Vino.



Por otra parte, en América del Sur, el principal consumidor indiscutido es Argentina, con 10,3
Mill. hL. consumidos 2015, seguido de Brasil con 3,6 Mill. hL. y Chile con poco menos de 3 Mill.
hL. El consumo a nivel continental mostré un aumento con respecto a 2014.

Grafico N2 3 — Consumo mundial de vino por pais
Ao 2015. Datos en Mill de hL.

31
27,2
20,5 20,5
16
12,9
10,3
10 8,9
I I I 2

Estados Francia Italia  Alemania China Reino Argentina Espafia Rusia  Australia
Unidos Unido

Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a OIV.



30

25

20

15

10

Comercio internacional de vinos*
Exportaciones

En el afo 2015, las exportaciones de vino alcanzaron un volumen total de 104,3 Mill. hL., lo
que significd un aumento de 1,8% respecto al afio anterior. Estas ventas, a su vez, tuvieron un
valor de 31.424 millones de Délares, 10,6% mas que el valor de las exportaciones en 2014.

Espafia es el principal exportador a nivel mundial en cuanto a volumen, con una cuota de
mercado del 23% y 24 Mill hL. colocados alrededor del mundo. A este pais lo siguen Italia y
Francia con 20 y 14 Mill. hL respectivamente, ambos con un leve descenso en comparacion con

2014, al contrario de Espafia, que aumenté en 1,7 Mill hL sus exportaciones.

Grafico N2 4 — Exportaciones mundiales de vino por pais
Aiios 2014 y 2015. Datos en Mill de hL.
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Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a OIV.

En cuanto a valor, el principal exportador de vinos es Francia. Sus exportaciones en 2015 se
valoraron en 9.154 USS Mill. En segundo lugar se posiciond Italia, con 5.944 USS Mill.
vendidos, y en tercer lugar Espafia con 2.933 USS Mill. Esto deja muy en claro la gran
apreciacion de los vinos franceses e italianos en su valor, superando ampliamente en valor a
los espaiioles, aunque también se debe sefialar que el 62% de las exportaciones espafiolas del
producto son a granel, lo cual baja ostensiblemente el valor de las mismas. En Francia, por
ejemplo, las exportaciones a granel representan el 25% y en Italia apenas el 16%.

4 N . . -
Fuente: Organizacién Internacional de la Viia y el Vino.
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Grafico N2 5 — Exportaciones mundiales de vino por pais
Afios 2014 y 2015. Datos en USS Mill.

2014 m 2015

9.154

kll BN N Ea—

Francia Italia  Espafia Chile Australia Estados Nueva Alemania Portugal Argentina Sudafrica
Unidos Zelanda

Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a OIV.

Importaciones

Las importaciones de vino en el 2015 alcanzaron valores 1,3 Mill. hL. superiores a los del afio
anterior, para un total de 102,6 Mill. hL.

Las importaciones de los 10 principales paises importadores representan el 70% del total de las
mismas, habiendo crecido 3% en volumen y 9,4% en valor con respecto al afio 2014.

El importador de mayor peso en términos de volumen es Alemania, que en el 2015 se estima

que importé 15,1 Mill. hL. de vino. A este lo siguen Reino Unido y Estados Unidos con 13,6 y 11

Mill hL.
Grafico N2 6 — Importaciones mundiales de vino por pais
Aios 2014 y 2015. Datos en Mill de hL.

18
16 151 w2014
14 1 2015
12
10 -+

8 -

6 -

47 B 2,8
. T EE R EBE
0 n T T T T T T T T T 1

Alemania Reino Estados Francia China Canada Rusia Paises  Bélgica  Japdn
Unido  Unidos Bajos

Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a OIV.



Si hablamos de importaciones por valor, el lider a nivel mundial lo constituye Estados Unidos
con 5.391 USS Mill. En segundo lugar se encuentra Reino Unido con 4.347 USS Mill. y tercera
Alemania, con 2.738 USS Mill.

El relativo poco valor de las importaciones francesas asi como también de las alemanas se
debe en gran parte a la fuerte importacidon de vino a granel que estos paises llevan adelante
(dichas importaciones representan casi un 60% en Alemania y un 75% en Francia, motivado
parcialmente por un déficit estructural en la produccién de vinos de gama baja).

Grafico N2 7 — Importaciones mundiales de vino por pais
Afios 2014 y 2015. Datos en USS Mill.
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Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a OIV.

Comercializacion por tipo de productos

El peso de los vinos embotellados dentro del mercado mundial de vinos ha sufrido un
importante descenso en los Ultimos afios con respecto a las demds presentaciones. A pesar de
esta baja, los vinos embotellados representaron en el 2015 el 54% del mercado mundial de
vinos (en el afio 2000 representaban un 65%).

En segundo lugar se encuentran los vinos comercializados a granel o en envases de mas de 2 Lt
con el 38%, mientras que el 8% restante es representado por los vinos espumosos.

A pesar de lo recién mencionado, en cuanto al valor de los mismos, el orden no es el mismo.
En primer lugar se mantienen los embotellados con el 72%, en segundo lugar se encuentran
los espumosos con el 18% y por ultimo los vinos a granel o en presentaciones mayores a 2 Lt
con el 10%.

> Fuente: OIV, “Aspectos de la coyuntura mundial”, Abril 2016.



Tabla N2 1- Presentaciones del producto vino.

Ao 2015.

Tipo Volumen Valor
Embotellado 54% 72%
Espumoso 8% 18%
A granel o mas 0 o
de 7 Lt 38% 10%

Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a OIV.

Produccion y venta de vinos en Uruguay

Historia del sector vitivinicola en Uruguay

La industria del vino en el pais es de tiempos remotos, pero es después de constituida la
Republica Oriental del Uruguay -en 1830-, que la viticultura encontré un entorno favorable
para su expansion.

Hacia 1870 la industria se desarrollé con la introduccién de cepas francesas Tannat, llamada
Harriague, y la Folle Noire, llamada Vidiella, en honor de quienes desembarcaron estos
varietales en estas tierras.

El desarrollo del sector motivé la primera ley vitivinicola en 1903, y en 1904 se inician los
controles de calidad, registros de datos y censo de produccion.

En 1987 se crea el Instituto Nacional de Vitivinicultura (INAVI). Este instituto es quien impulsa
la reconversién del sector vitivinicola, logrando abrir las puertas para ingresar en el mundo de
la competencia y de la calidad internacional del vino. INAVI es una institucién publica no
estatal, dirigida por organizaciones empresariales y presididas por el Poder Ejecutivo Nacional.
La misma estd a cargo del control de calidad, apoyo técnico, desarrollo organizativo, y fijacion
de normas, entre otras funciones que desempefia.

El Laboratorio Tecnoldgico del Uruguay (LATU) es la institucion que se encarga del control
quimico y sensorial del vino antes de ser exportado.

La historia del vino en Uruguay tiene mas de 250 afos y esta es una de las causas que ha
contribuido al reconocimiento de los vinos uruguayos en el mercado internacional. La uva
Tannat se ha consolidado como la principal variedad de nuestro pais por su buena adaptacién
al sueloy al clima.



Caracteristicas de Uruguay

Dentro de América del Sur, Chile, Argentina y Brasil son los principales productores de vino;
Uruguay se encuentra en el cuarto lugar.

El pais se encuentra ubicado entre la latitud 302 y 359, al igual que la mayoria de los
productores de vino, esto implica una ubicacidn geogréfica privilegiada. El clima es subtropical
y humedo. La cercania al Océano Atldntico ayuda a la produccién, dado que modera la
temperatura en los meses mas calurosos. Los suelos calcdreos, arenosos, arcillosos junto con la
topografia ondulada, permiten un buen drenaje natural.

Las zonas de cultivo mas grandes estan situadas al Norte de Montevideo y en el Departamento
de Canelones, donde se concentré el 75% del terreno destinado a la produccién de uvas en
2016°.

Entre las empresas que han logrado o tienen potencial para desarrollar un producto acorde a
las exigencias de los mercados externos, existe un nimero menor que se plantea el desafio de
exportar. La enorme mayoria de las bodegas tienen como principal objetivo abastecer el
mercado interno, lo cual condiciona la estructura, organizacion y planificacion de las bodegas.

Produccion de uva’

Segln datos del Instituto Nacional de Vitivinicultura (INAVI), después de tres afios de
produccién por debajo de la linea de las 100.000 toneladas, la cosecha de uvas aumentd un
12% en 2016 con respecto al afio anterior, ubicdndose en 104.505 toneladas.

Tabla N2 2- Produccién de uva en Uruguay.
Aios 2009-2016. Datos en Millones de Kg.

Zafra ‘ 2009 ‘ 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Produccion| 87,5 110,3 | 126,2 | 141,7 94,5 94,9 93,2 104,5

Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a INAVI.

Este aumento no se ve reflejado en la superficie destinada a vifledos, que ha tenido una
tendencia a disminuir, ubicandose en el 2016 en 6.745 ha, 4% menos que el 2015.

Lo mencionado nos da la pauta de un aumento del rendimiento de las plantas, cuya
productividad en 2016 ha sido de 4,51 Kg/planta, siendo en el 2015 de 3,91 Kg/planta.

Casi la totalidad de la produccidn de uva fue destinada a la vinificacidon, un 97% exactamente,
siendo el remanente de 3% destinado al consumo en fresco.

El 75% aproximadamente de la produccién fue vendida a bodegueros, un 20% fue vinificada en
bodegas propias y un 2% fue vinificada en cooperativas.

® Fuente: INAVI, “Estadisticas de Vifiedos 2016”.
7 Fuente: INAVI - Departamento de Registro de Vifiedos.



Produccion de vinos

La produccién de vino en nuestro pais, ha tenido en los ultimos afios cifras irregulares
motivadas por eventos climaticos como granizos, exceso o falta de precipitaciones y el llamado
“efecto afio” (consecuencias climaticas que tienen efectos en afios posteriores, no solamente
cuando suceden).

La produccion de vino en el afio 2015 fue de 65,8 Mill Lt, una cifra 2% menor que la del afio
2014. A pesar de ello, se espera un aumento en la produccion del afio 2016 a partir de la
mayor cosecha de uvas.

Tabla N2 3- Produccion de vino en Uruguay.
Anos 2009-2015. Datos en Millones de Litros.

Zafra ‘ 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Produccion 62 76,9 90,1 98,4 66,7 67 65,8
Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a INAVI.

Si desagregamos la produccién de vinos en el afio 2015, podremos apreciar que el tinto fue el
principal vino producido en el Uruguay con 31.615.656 It. En segundo lugar se encontrd el
rosado con 22.051.057 It., tercero el blanco con 7.519.902 It. y en ultimo lugar el clarete con
4.586.278 It.

Grafica N2 8- Produccion de vino en Uruguay.
Ao 2015. Tipos de vino.
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Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a OIV.

8 Fuente: INAVI.



Ventas de vinos nacionales e importados en Uruguay’

Ultimamente los numeros de las ventas de vino en Uruguay han sufrido una disminucién
practicamente constante. Si consideramos el periodo 2009 — 2015 podemos afirmar que las
ventas han disminuido a un promedio de 2% anual. El afio 2013 constituyd la Unica excepcion,
donde existié un tibio aumento.

Siguiendo la tendencia a la baja de los ultimos afios, la venta de vinos nacionales en nuestro
pais cayo en el afio 2015 en un 2% respecto al consumo del afio anterior. El valor alcanzado en
dicho afo fue de 65,2 Mill. de Lt. de vino de produccién nacional vendidos.

En cuanto a los vinos importados, podemos afirmar que no ha existido una variaciéon de
importancia en el periodo analizado, sin embargo, si existié un leve aumento en la venta de los
mismos de un 3% en el 2015 respecto al aifo previo. Se comercializaron cifras cercanas a los 3
Mill Lt.

Tabla N2 4- Venta interna de vino en Uruguay.
Anos 2009-2015. Datos en Millones de Litros.

2012 2013

Vinos 761 | 738 | 712 | 669 | 691 | 666 | 6572
nacionales
_ Vinos 3 3,4 3,2 3,2 2,9 2,9 3
importados

Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a INAVI.

La forma mas utilizada de comercializacidn continuda siendo el envase de 10 Lt. A pesar de esto,
hay que reconocer la mayor incidencia que ha tenido el Tetra Pack en los ultimos afios. En
términos porcentuales, el primero acapara el 36,9% de las ventas con 25,1 Mill. de Lt.,
mientras que el segundo corresponde al 29,6% de las mismas, con unos 20,2 Mill. de Lt.
vendidos en formato Tetra Pack.

Tabla N2 5- Principales presentaciones de venta de vino (Part. %)

Ano 2015.
10 Litros 36,86%
Tetra Pack 29,62%
V.C.P 9,63%
3 Litros 7,4%
5 Litros 7,1%
1% Litros 5,21%
Vermouth 1,3%
1 Litro 0,83%

Total general 97,95%

Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a INAVI.

° Fuente: INAVI — Estadisticas de vino (Ventas y valores).



Comercio exterior de vinos de Uruguay1?

Exportaciones de vino uruguayo

Las exportaciones de vino uruguayo sufrieron una desaceleracidn en el afio 2015 respecto al
afio anterior del 12%, totalizando 8,3 Mill USS exportados de vino. Esto puede relacionarse con
los nimeros en la produccién nacional, que no han logrado recuperarse luego de los
excelentes rendimientos del 2011 y 2012.

Las exportaciones de los afios 2012 y 2013 son las mas numerosas en el periodo estudiado
(2009 - 2015), cuyos valores fueron de 15,7 Mill. USS y 13,6 Mill. USS respectivamente. A
pesar de no volver a igualar estas cifras, la evaluacién del periodo es positiva, con una
variacién promedio del 6% anual.

El afio 2012 fue un afio particular, donde ademas de ser el récord del periodo, solamente la
Federacidn Rusa representé el 51% de las exportaciones uruguayas por algo mas de USS 8
millones. El 95% del vino exportado a ese pais en dicho afio fue a granel. En el Ultimo afio
retornd a los valores del inicio del periodo, llevandose el 3,1% de nuestras ventas.

Al igual que en el 2014, en el 2015 Brasil continud siendo nuestro principal comprador,
gueddndose con el 47,5% de las exportaciones, seguido de Estados Unidos con el 18,6% y
Bélgica con el 3,4%.

Tabla N2 6- Exportaciones de vino de Uruguay por destino
Afios 2009 - 2016. Datos en Mill. USS.

Destino 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 E":o_l':m’
Brasil 21 | 31 | 36 | 36 | 37 | 39 | 40 4,9
Estados Unidos | 0,9 1,0 1,1 1,1 1,3 1,3 1,6 1,1
Bélgica 01 | 01 | O o | 02| 02 | 03 0,3
ReinoUnido | 02 | 02 | 01 | 03 | 02 | 04 | 03 0,3
Federacion Rusa| 0,2 0,4 0,3 8,1 5,8 1,0 0,3 0,3
México 05 | 05 | 05 | 04 | 05 | 04 | 02 0,3
Otros 2 | 18| 25| 22 | 19| 23 | 16 1,6

15,7 13,6
Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a DNA (MEF).

% Fuente: DNA del Ministerio de Economia y Finanzas (Republica Oriental del Uruguay).



Importaciones de vino en Uruguay

Las cifras de importaciones de vino en el afio 2015 fueron de 9,6 Mill USS, un 9% menos que el

afio anterior, y procedieron de 10 paises diferentes. Mas allad de esta baja, en el periodo 2009 —

2015, la variacion promedio ha sido al igual que en las exportaciones del 6% anual.

Los principales paises que exportan vinos a Uruguay son los dos paises sudamericanos fuertes

en la industria vitivinicola, es decir, Argentina y Chile, a los que se les suman los tradicionales

productores europeos, hablamos de Francia, Espaia e Italia.

En el periodo analizado, la mayor variacién promedio la tuvo Italia, con una tasa de

crecimiento de sus exportaciones hacia nuestro pais del 27% anual, seguida de Chile, con un

15% anual.

Tabla N2 7- Importaciones de vino de Uruguay por origen
Afios 2009 - 2016. Datos en Mill. USS.

Origen 2009 2010 | 2011 | 2012 | 2013 2014 2015 E"ezal':m’
Argentina| 51 | 60 | 63 | 69 | 59 | 65 | 58 6,2
Chile | 1,1 | 13 | 17 | 30 | 27 | 26 | 27 2,4
Francia | 03 | 04 | 07 | 06 | 04 | 06 | 05 0,5
Espafia | 0,3 | 04 | 04 | 04 | 05 | 05 | 04 0,5
Italia o /01| 01| 01|01 01| 01 0,1
otros | 01 | 0 | 02 | 01 | 01 | 03 | 01 0,5

69 82 | 94 | 11,1 |
Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a DNA (MEF).



Aranceles”

El cuadro presentado a continuacidn muestra las tarifas arancelarias aplicadas a las

exportaciones uruguayas de vinos por parte de los principales destinos de las mismas. El rango

de dichos aranceles depende del tipo de vino exportado, el tipo de envase y la graduacién
alcohdlica.

Tabla N2 8- Tarifas arancelarias aplicadas a las exportaciones de vinos de Uruguay

Importador ‘ Vinos finos Vinos a granel
Brasil 0% 0%
Estados Unidos 0,84% 10,3% (promedio)
Bélgica y Reino Unido 2,8%—3,7% 10% - 21%
Federacion Rusa 14,4% 14,4%
México 0% 14,4%

Fuente: Elaborado por Uruguay XXI en base a Mac-Map.

Paginas web de interés:

Instituto Nacional de Vitivinicultura (INAVI) : www.inavi.com.uy

Organizacion Internacional de la Vifa y el Vino (OIV): www.oiv.int

Sociedad de Catadores de Uruguay: www.catadores.net

Centro de bodegueros de Uruguay: www.bodegasdeluruguay.com.uy

Asociacién de Endlogos del Uruguay: www.enologosuruguay.com.uy

Bodegas Familiares del Uruguay: www.loscaminosdelvino.com.uy

Laboratorio Tecnoldgico del Uruguay (LATU): www.latu.org.uy

Guia de vinos en Uruguay: www.vinosuruguay.com

Portal de vinos uruguayos: www.vinosuy.com

" Fuente: ITC - Market Access Map.
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